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SCHWEIZER MGBELI\/IESSE BERN

DIE MESSE

iir wirkliches Aufsehen sorgt alle zwei

Jahre das «Forum kreativer Fabrikan-

ten», auch wenn das den Messedirek-

tor und Direktor des Schweizerischen

Mabelfabrikantenverbandes Hans U.

Mohr stets ein wenig drgert, ist er es

doch, der der traditionellen Messe ein

neues Gesicht geben wollte und mit
einigen  Sonderschauen das Publikums-
interesse ein wenig weg vom Forum locken
wollte. Das «Forum kreativer Mobelfabrikan-
teny, von Alfred Habliitzel nun zum Verein mit
klar definierten Statuten umfunktioniert, wird
von den traditionellen Herstellern und Vertrei-
bern von Mdbeln in der Schweiz als Konkur-
renz empfunden, ist es ihm doch gelungen,
Design zu leben und sich den Begriff Design
nicht nur wie eine Etikette umzuhéngen. Wir
leben in einer Design-orientierten Welt. Das ist
allen bewusst geworden. Nur der Weg von der
Firma, die Mobel fiir die immer kleiner wer-
dende Masse herstellt und der Design-orien-
tierten, auch international profilierten Firma
ist ein weiter. Mit dem Messemotto «Design
und Profile» wollte Hans U. Mohr an der
diesjahrigen Ausstellung in Bern hier einige
Steine aus dem Weg raumen. Er wollte demon-
strieren, als was sich seine Messe letztendlich
versteht, als eine aktuelle, informative und
trendweisende Leistungs- und Produkteschau
fir das Fachpublikum, und er wollte bewei-
sen, dass neben den erwahnten Firmen, die im

DER VIELFALT

Forum zusammengeschlossen sind, auch an-
dere Firmen auf den internationalen Markten
richtungsweisend sind.

Noch aber, das hat dann die Ausstellung im
Konkreten gezeigt, sind die Schweizer Mobel-
hersteller wohl allzusehr, die Zahlen sprechen
da eine Sprache fiir sich, dem traditionellen

anonymen Mobel fiir den ebenso anonymen
Konsumenten verpflichtet, sind in vielen Fil-
len abhéingig von einem oder zwei Grossvertei-
lern, die als Abnehmer fiir die ganze Kollek-
tion auftreten, sind zu wenig forsch am Markt
und zu wenig forsch in ihrer Profilierung im
Design. Ganz anders da die jungen Designer,



1 Die Firma Lehni aus Diiben-
dorf blieb sich am « Forum
kreativer Fabrikanten» treu und
zeigte Entwiitfe ihres Hausdesi-
gners Andreas Christen, so die
Tische, die in jeder Grosse und
Farbe erhaltlich sind.

zSo simpel wie der Name Wogg

4 ist auch der Schrank, respekti-
ve das Behdlterprogramm, von
Johann Munz, in Zusammenar-
beit mit den Cousins Gléser
entworfen. Die neuartige, band-
gefiihrte Rollfront wird in
Aluminium natur oder kunsistoff-
beschichtet hergestellt.

3Dz’e Zumsteg AG présentierte
ihre reichen Dessins, hier den
einen Vorhang aus reiner
Baumuwolle, gechintzt, und in
der gleichen Qualitdt den
Stuhliiberzug.

4D ie Textiler am « Forum
kreativer Fabrikanten» zeiglen
in Kombination mit den Moblern
ihre Produkte, wie die Ruckstuhl
AG den Teppich « Knossos» aus
reiner Schurwolle aus der
Kollektion Jack Lenor Larsen.

sEdit/l Meier und Franz Giger
entwarfen diesen multifunktiona-
len Schrank « Compositus» aus
Holz und Metall und préiisentier-
ten ihn an der Show in der
Show, an «Prototypen».

die in ihrer Sonderschau Proto-
typen nicht nur frischen Wind
brachten, sondern auch den Be-
weis antraten, dass ganz ohne
Unterstitzung (das Direktorium
der Messe hatte einzig den Boden
zu einem symbolischen Preis zur
Verfigung  gestellt)  kreatives
Schaffen entstehen und gezeigt
werden kann. Die Mittel waren
beschrinkt, die Produkte waren
es nicht. Zwar sind viele der Ent-
wiirfe ohne Zweifel noch nicht
ganz ausgereift, zwar miissten da
und dort Kompromisse an die in-
dustrielle Fertigung gemacht wer-
den, aber die Trends liessen sich
hier eindeutig und unverwissert
ablesen. High-Tech ist tot. Woh-
nen hat wieder etwas mit Warme,
mit Heim und vielleicht sogar mit
Heimat zu tun. Viel Holz war zu
sehen, oft in Kombination mit
Metall oder Kunststoff. Auch die
Formen sind weicher und flies-
sender geworden, ohne aber ins
Rustikale abzugleiten. Die Farben
werden sparsam eingesetzt, als
Akzente gleichermassen.

Die Schweizer Mobelmesse ver-
mittelt einen Querschnitt durch
das ganze Schaffen mit dem
Schwerpunkt auf den traditionel-
len Anbietern, die in den ndch-
sten Jahren sicher zuriickgehen
werden, denn die Konsumen-
tenstruktur hat sich verdndert.
Es ldsst sich kein Einheits-
geschmack, kein Einheitstrend
mehr feststellen. Genau wie im
Zeitungs- und Zeitschriftensektor
splittet sich das Konsumverhalten
in «Special interests», und diese
Aufsplittung war wohl das Symbol
fiir die Mobelmesse 89.

Claudia Berke
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