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WOHNEN IN DEN 90ER JAHREN
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und apostrophiert Mode als «Brauch und

Sitte zu einem bestimmten Zeitpunkt»
oder als «Tages- und Zeitgeschmack», die Mo-
derne aber als «neue Richtung in Literatur und
Kunst» oder als «die jetzige Zeit und ihr Geist».
Da ist sie schon fast komplett, die Verwirrung
um den Begriff der Mode, um modern, um
modisch und um die Moderne.
Jirgen Habermas, der bekannte Historiker und
Soziologe, hatte das Wort «modern» erstmals in
der lateinischen Literatur des 5. Jahrhunderts
entdeckt. Er behauptet, dass es seitdem als
Etikett diene fiir eine Aufbruchstimmung. Im-
mer, wenn die europaischen Gesellschaften in
einer Zeit des Ubergangs vom Alten zum Neuen
zu leben glaubten, so Habermas, sprachen sie

D er Langenscheidt sagt es klar und deutlich

von «moderny. Der Begriff «modern» sei also
untrennbar mit dem Fortschrittsgedanke ver-
bunden. Das leuchtet ein, und das macht Sinn,
denn unbestritten steckt unsere Gesellschaft mit-
ten im Umbruch. Unbestritten sind wir heute auf
einem Niveau von «tabula rasa». Das mag mit
ein Grund sein, dass Diskussionen zum Moder-
nen und zur Moderne, zur Mode und zum
Modischen immer heftiger gefiihrt werden und
dass sich keiner mehr diesen Auseinandersetzun-
gen entziehen kann. Das Vexierspiel kann und
sollte eigentlich in diesem Zusammenhang noch
um die Begriffe «Asthetik» als Synonym fiir «die
Wissenschaft vom Schoneny, «Tendenz» fiir eine
«Entwicklung, die sich abzeichnet» und «Trend»
fiir «Grundrichtung einer statistisch erfassbaren
Entwicklung» erweitert werden. Wir sind nicht
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nur eine Gesellschaft im Aufbruch, wir sind auch
eine Gesellschaft der Ungenauigkeiten. Im Zeit-
alter der allumfassenden Kommunikation wirkt
sich das fatal aus.

Schnell sind die Prognostiker mit den neuen
Trends zur Hand und haben aber die Tendenzen
gemeint. Schnell spricht einer von der Asthetik
seines Produktes, diskutiert aber uber Ge-
schmack. Oft wird das Wort «Mode» verwendet,
wo tiber «Modisches» gesprochen werden sollte.
Wohnen ist zur Mode geworden, genau wie die
Diskussionen dariiber. Moden aber waren frither
den herrschenden Klassen, den Konigs- und
Firstenhdusern und ihren Adlaten, dem Adel,
vorbehalten. Das Biirgertum eignete sich die
Mode erst im vergangenen Jahrhundert an und
verlieh dem Begriff damit einen Hauch von
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Luxus, falls man das Wort im engen Rahmen des
Langenscheidt definiert, der von «einem Auf-
wand, der den normalen Rahmen der Lebens-
haltung iibersteigt», spricht.

Ahnlich wie dem «Design» ist es auch der
«Mode» gegangen. Lange waren die beiden Be-
griffe klar zugeordnet, die Mode vor allem den
Kleidern, dem Putz im Allgemeinen, das Design
den Produkten des taglichen Bedarfs. Die Vorstel-
lungen von Design und Mode aber haben sich
entschieden gewandelt. Zum einen begann die
Okkupation neuer Bereiche wie des Haare-
schneidens oder Blumenbindens, denn die Gren-
zen zur Kunst waren fliessend geworden. Zum
anderen wurde Design als Funktionstrager abge-
lost von Design als Vehikel fiir Gefiihle und
Ideen. Die Produkte wurden formal so verfrem-
det, dass dieses Prozedere sie zu einem 4sthetisie-

renden Objekt stilisierte. Diese Objekte, darunter
fallen® Mobel, Textilien, Schmuck, Gldser usw.,
sind infolgedessen nicht mehr als Gebrauchsge-
genstande zu betrachten, sondern sie dienen
dem Kaufer als Reprasentationsgegenstand, an
dem seine Aufgeschlossenheit fiir das Moderne
zum Ausdruck gebracht werden kann. Diese
zumeist in kleinen Serien produzierten Objekte
haben den Wert von Zeitdokumenten und berei-
chern in Wellen, den jeweils modisch-dstheti-
schen Stromungen folgend, den Kunstmarkt. Als
eigentliche Unikate segeln sie unter der grossen
Flagge der Mode.

Das Niherriicken, die Beriihrung von ésthetisch-
kunstgewerblichem Design und Mode-Design als
rasch reagierende Disziplin, als Seismograph von
gesellschaftlichen Umstrukturierungen und Ver-
inderungen hat dem Industriedesign eine ande-
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re Bedeutung zugeordnet. Und das ist logisch,
denn das dsthetische und zugleich ésthetisieren-
de Objekt des modernen Kunstgewerbes und die
rasch vergingliche Mode bendtigen als Unikate
oder Kleinserien keine aufwendigen Werkzeuge.
Industrial Design aber ist etwas fiir den linger-
fristigen Gebrauchs- und Investitionsgtitermarkt.

Textiles im Grenzbereich

Gerade die Schweizer Fabrikanten von Textilien
fir den Interieur-Bereich gehoren mit ihren
hochtechnisierten Produkten in das Gebiet von
Industrial Design, mit ihren hochspezialisierten
Produkten aber in den Bereich des Kunsthand-
werklichen, der von der Mode und den Moden
regiert wird. So werden in Zukunft wohl auch
hier im Grenzbereich zwischen Kunst und Indu-
strie, zwischen Mode und Design zwei Hauptstro-
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me zu beobachten sein, ein sich dem Zweck der
Dinge mehr und mehr entziehendes Objekt-
Design und ein Industrial Design, das sich ratio-
nal, intelligent und formal straff diszipliniert
gibt. Textildesign und Graphik als Beispiele wer-
den sich in beiden Stromungen bewegen, in
beide aufgespalten, beiden dienend.

Mit dem Gesagten sind wohl einige - Begriffe
erklart und geklirt. Das Phinomen Mode aber
bleibt bestehen. Wie der Begriff des Zeitgeistes
kann sie nur in Andeutungen und Ahnungen
erfasst werden und ist erst mehrere Saisons oder
gar Generationen spiter erklarbar, als Ausdruck
der bereits itierten gesellschaftlichen und so-
zialkulturellen Wandlungen.

Die Spannung also ist mit den Erkldrungen nicht
verflogen, die Frage nach dem Morgen nicht
beantwortet, die Prognosen sind nicht sicherer

geworden. Unsere Versuche, Braun, lange totge-
sagt, heute in der Bettwdsche, im Deko- und
Mobelbereich die grosse Modefarbe, zu verstehen
und Aussenstehenden verstdndlich zu machen,
werden auch in Zukunft auf das allgemein
Giiltige beschrankt bleiben. Ein Hinweis auf den
Trend zum Riickzug ins Private ldsst vielleicht die
Riickkehr der Farbe, die Urgemiitlichkeit signali-
siert, plausibel erscheinen, aber als Phinomen
der Mode ist sie damit noch nicht erklirt. Die
Tendenz zu ethnologisch inspirierten Dessins
und zu orientalisch anmutenden Farbstellungen
lasst sich sicher zum Teil mit der Lust auf das
Ornament und das Dessin schlechthin als Reak-
tion auf unsere technokratische Umwelt erklé-
ren oder damit, dass das Biirgertum sich seine
Legitimation aus der Verfiigung iiber die Ware
und den Luxuskonsum schaffen wollte und das
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nur in einem privat konstruierten Paradies errei-
chen konnte. Richtig oder falsch? Die Antwort
kann nur «vielleicht» heissen. Sicher richtig ist
nur, was der beriihmte dsterreichische Designer
und Sozialkritiker Josef Frank sagte: «Modern ist
das Haus, das alles in unserer Zeit Lebendige
aufnehmen kann und dabei doch ein organisch
gewachsenes Gebilde bleibt», und trostlich fiir
alle, die mit Interior Design zu tun haben:
«Architektur und alles, was damit zu tun hat, ist
ein Zeichen des modernen Lebens und vermittelt
zwischen der Wiedergabe der modernen Wirk-
lichkeit und der Tradition.»

Tischhauser~+ Co. AG,
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