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Designer’s Saturday
Design oder Nichtsein

So wie den Titel formulierte Enri-
co Casanovas von der Création
Baumann Sinn und Zweck des
2. Designer’'s  Saturday vom
5. November 1988 in Langen-
thal. 2000 Besucher, Architekten,
Gestalter, Presse, Einkaufer und
alle, die sich im weitesten Sinne
zu den Moblern zahlen, Uber-
schwemmten die sieben einhei-
mischen  Firmen und das
Schloss Thunstetten formlich.
Nach 11.00 Uhr vormittags wa-
ren die Buffets fast kahlgeges-
sen, das Informationsmaterial
ausgegangen und der Trans-
portdienst zwischen den einzel-
nen Stationen ob dem unerwar-
teten Andrang zusammenge-
brochen. Der Designer’s Satur-
day als Treffpunkt der Gestalter
unter sich, als Ort der Begeg-
nung von Produzent, Handler
und dem Verbraucher, also dem
Innenarchitekten oder Architek-
ten, war ein voller Erfolg gewor-
den. Zwar war nur bei den we-
nigsten Firmen fur Eingeweihte
etwas wirklich Neues zu sehen,
aber der far einmal erlaubte
Blick durchs Schltsselloch von

Produzenten schien eine ma-
gische Wirkung auszulben.
Schade nur, dass ausser Girs-
berger und der Teppichfabrik

Der Riesenstuhl der Firma Dietiker
galt weitherum als sichtbares Sym-

bol fir
Saturday.

den zweiten Designer's

Melchnau niemand den Schritt
zur Offnung der Produktion
gewagt hatte. Da moégen wohl
Kosten- und Personalgriinde
eine entscheidende Rolle ge-
spielt haben. In Melchnau
drangten sich die Besucher um
die «Handtufting-Maschinen».
Selbst der Designer Marcello
Morandini, Entwerfer einer gan-
zen Teppichkollektion, sah zum
erstenmal, wie seine Teppiche
hergestellt werden.

Auch Création Baumann packte
die Gelegenheit beim Schopf
und liess die Besucher einen
Blick hinter die Kulissen tun. 30
neue Stoffe werden bei Bau-
mann pro Jahr entwickelt. Am
Designer’s Saturday zeigten sie
die Kollektion 89, und zwar so-
wohl die Entwicklung am De-
sign-Computer als auch die er-
ste Umsetzung der Stoffidee am
Handwebstuhl. Schade, dass
vor allem manche Gastfirmen
sich damit begnugten, ganz ein-
fach ihre Produkte zur Schau zu
stellen. Vielleicht war es nicht
nur fur Besucher, sondern auch
fur die Aussteller eine Uberfor-
derung, so kurz nach der Berner
Mobelmesse und nach Mailand
sich schon wieder présentieren

zu mussen. So ist die Idee sicher
richtig, den Designer's Saturday
nur noch alle zwei Jahre stattfin-
den zu lassen. Zwar ist kein wei-
terer Ausbau mehr geplant, im-
merhin waren heuer mit den sie-
ben GrUnderfirmen Création
Baumann, Mobelstoffe Lang-
enthal AG, Ruckstuhl AG, Tep-
pichfabrik Melchnau AG, Stege-
mann, Glas Trosch AG und der
Girsberger AG und den Gastfir-
men Denz + Co. AG, Dietiker AG,
de Sede AG, Christian Fischba-
cher Co. AG, Lista AG, Strassle
Sohne AG, USM, Swisslamps In-
ternational, Franz Schneider

Brakel und der Wogg AG 17 Fir-
men zu besuchen. C.B.

Bei der Teppichfabrik Melchnau war
die Produktion der handgetufteten
Teppiche zu besichtigen.

Schweizer Mébelmesse
Bern

«Design ist unsichtbar»

Diese Feststellung des Soziolo-
gen Lucius Burckhardt ist eine
zweideutige Aussage, zumin-
dest in bezug auf eine Messe.
«Design ist unsichtbarn kann
die Abwesenheit jedwelcher
dsthetischer Qualitdt bezeich-
nen. Lucius Burckhardt hat da-
mit aber wohl eher gemeint,
dass Design niemals Endpro-
dukt, sondern vielmehr Pro-
zess sein soll, und dass nichts,
aber auch gar nichts nur um
des Design willen entworfen
werden soll.

Die Sonderschauen im Rah-
men der im Herbst in Bern
durchgefihrten Schweizer Mo-
belmesse «lmpulsprogramm
Holz», «Design 88 — Schule
und Praxis» und die Ausstel-
lungen der Mobelauszeich-
nungen 1988 der Vereinigung
Schweizer Innenarchitekten
VSl versuchten diesem An-

spruch gerecht zu werden. Die
Schaven bildeten im Gbrigen in
Abwesenheit des Forum krea-
tiver Fabrikanten, das nur
noch alle zwei Jahre stattfin-
det, eine willkommene Ergdn-
zung zur traditionellen Messe.
Avuch die schweizerische Mo-
belindustrie sieht sich einem
Strukturwandel gegenuber.
Teilweise zeigen sich dabei
Parallelen zu anderen Wirt-
schaftszweigen, etwa die zu-
nehmende Bedeutung von De-
sign, wie in der Uhren-,
Schmuck- und Bekleidungs-
branche. Auf der anderen Seite
gibt sich der Wandel bei den
Mobelherstellern aber auch
branchentypisch, etwa in der
zunehmenden Bedeutung des
Objektmarktes oder im Kampf
um das obere Marktsegment.
Herr und Frau Schweizer ge-
ben im Durchschnitt Fr. 270.—
pro Jahr fir Mobel aus und
rangieren damit hinter den
Bundesdeutschen an zweiter
Stelle. Aber, und das schmerzt
die schweizerische Mobelin-

dustrie, nur gerade jeder vierte
Franken wird in ein einheimi-
sches Produkt investiert. Die
schweizerische Mobelindu-
strie und mit ihr alle Zulieferer
werden also um ihren Markt-
anteil kdmpfen muissen. Zur
Profilierung gegeniber den
auslandischen Konkurrenten
prasentierte sie in Bern zum
erstenmal das neue Label
«création suissen. Dahinter ste-
hen, so der Prasident des SEM,
Kurt Babst, schweizerische Ei-
genschaften -  Leistungs-
fahigkeit, Kundendienst, Inno-
vationsbereitschaft, Produkte-
vielfalt und eine hochwertige
Materialverarbeitung. «Créa-
tion suissen sei, so der neuve
Messe- und SEM-Direktor Hans
U. Mohr, die Antwort der
schweizerischen Mobelindu-
strie auf die Importe aus Billig-
lohnldndern. Ob da allerdings
ein neues Label genigt, das
wird sich weisen mussen. Auf
jeden Fall ist der Weg der
Sonderschauen ein gangbarer
Weg, zusdtzlich auf die Aus-

Ein drehbarer Schrank aus Holz von
Max Suter, Brugg, entworfen.
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stellung aufmerksam zu ma-
chen. Immerhin wurden im
Verlauf der funf Messetage
7400 Besucher verzeichnet.

Wohnen ist ein entscheidender
Teil unserer Kultur. Und zur
Kultur gehort nicht zuletzt
auch die Forderung des Nach-
wuchses. 19 Studentinnen und
Studenten der Basler Fachklas-
se fur Innenarchitektur, Pro-
dukt- und Baugestaltung hat-
ten eine Idee und das Konzept
der Ausstellung «Wohnen in
Zukunftn gemeinsam mit ihren
Lehrern erarbeitet. Und das
Wohnen der Zukunft beginnt

heute. Diesen Satz hatten Ab-

solventen der erwahnten
Fachklasse und der Schule fir
Gestaltung in Zirich mit fertig
produzierten Kollektionen oder
Einzelsticken in die Tat umge-
setzt. Noch war nicht jeder
Entwurf ausgereift, noch be-
darf es der einen oder anderen
zusdtzlichen Idee. Aber bei
gewissen Entwerfern wie bei
Hanspeter Weidmann mit sei-
nen Schuhkippen oder bei Flo-
rin Baeriswyl und Christof
Wuthrich mit ihrem Buro-Con-
tainerprogramm «dai design»
zeigten sich die Grenzen zu

Der Klapptisch wurde von Franz
Giger und Edith Meier gestaltet. Das
Tischblatt ist kunstharzbeschichtet,
das Gestell farbig lackiert.

Sowohl beim einzelnen Polstermé-
bel wie auch bei ganzen Eckgrup-
pen ist der Kissen-Look aktuell.
Entwurf Dapp-Design-Team.

den Etablierten, die vom VSI
gleich nebenan geehrt wur-
den, als fliessend.

Avusgezeichnet hatte der VSI
dieses Jahr nicht nur funktio-
nell und konstruktiv gut gestal-
tete Mobel, sondern den
Schwerpunkt bewusst auf den
Bereich Wohnen und Arbeiten
gelegt. Die ausgewdhlten Mo-
bel sind sowohl im Arbeits- als
auch im Wohnbereich an-

wendbar. Fast ausschliesslich
handelt es sich um Systemmo-
bel, wie ein Klapptischpro-
gramm, entworfen von Lud-
wig Rohner fur die Wogg AG,
oder das Programm «Cre-Ac-
tivn, gezeichnet von Urs und
Carmen Greutmann-Bolzern.
Erwdhnenswert als multifunk-
tionales Einzelobjekt ist der
Armlehnstuhl «Alu 3» von
Kurt Thut. C.B.

Gespaltener Messemarkt

Der Countdown fur die Heim-
textilfachmessen, die traditions-
reiche «heimtextil» in Frankfurt
und der Newcomer «domotex»
in Hannover, lauft. Fur die Ver-
anstalter in der Mainmetropole
gilt es, nach dem Exodus von
rund 500 Bodenbelagsunter-
nehmen verlorenes Terrain zu-
rickzugewinnen und klare Ak-
zente in einer Neukonzeption
zu setzen. Der «domotex» eroff-
net sich die Chance, sich inner-
halb eines halben Jahres zur
weltweit grossten Teppichfach-
messe zu entwickeln.

Die Fronten sind abgesteckt. An
Aktivitaten der beiden Messege-
sellschaften, der Messe Frank-
furt GmbH und der Deutschen
Messe AG in Hannover, fehlt es
nicht. «heimtextil» versucht,
Uber eine Neuordnung des An-
gebots Frankfurt zu einer Mes-

se der kurzen Wege zu machen,
hat ihre Tore zwischen dem 11.
und 14. Januar 1989 fur die
abgepassten Teppiche wieder
geodffnet und Uber 200 neue
Aussteller aus 30 Landern da-
zugewonnen. Mit spezifischen
Trendprasentationen will man
das Angebot flr den Fachbesu-
cher transparent machen. Mit
der konsequenten Ausrichtung
auf Internationalitat ist die
«heimtextil» bemuht, ihre Posi-
tion als Weltmarkt des textilen
Wohnens zu behaupten. Ein
vergrossertes Flachenangebot
erleichtert den 1830 Ausstellern
aus 50 Landern die Prasenta-
tion.

Die Deutsche Messe AG in Han-
nover wiederum hat der Tep-
pichbranche nicht nur unbe-
grenzte Flachenkapazitaten
zur Verfigung gestellt, vielmehr
ist es ihr gelungen, den seit
geraumer Zeit verunsicherten

Messemarkt fur Teppiche und
Teppichbdden mit der «domo-
tex hannover» neu zu ordnen.
Uber 500 Aussteller werden zur
Eroffnung (9. bis 12.1.1989) er-
wartet. Die Schweiz konnte mit
23 Ausstellern gleich den dritten
Auslanderplatz hinter dem Lea-
der Belgien und den Niederlan-
den belegen. Ein interessantes
Rahmenprogramm mit Sonder-
schauen ist speziell auf den
Handel abgestimmt.

Das Kopf-an-Kopf-Rennen wird
aber sicher nicht auf der Ebene
der Sonderschauen und nicht
am Umschlagplatz Design ent-
schieden, sondern in der Um-
setzung des Messekonzeptes.
Far Frankfurt stellt sich die Fra-
ge, ob die «heimtextil» weiterhin
den Markt in seiner gesamten
Breite und Tiefe widerspiegelt,
so dass der interessierte Fach-
einkaufer in die Mainmetropole
kommt, bzw. dort bleibt.

Die Deutsche Messe AG jeden-
falls lasst keinen Zweifel daran,
dass sie auf die Einkaufer aus
aller Welt setzt und ihr Know-
how und Instrumentarium, das
Hannover zum weltweit fihren-
den Messeplatz gemacht hat,
auch fur «domotex» einsetzt.
Dazu gehort zum Beispiel ein
Netz von Reprasentanzen, das
rund 60 Lander umspannt.

Ein Vorteil fUr beide Messen
aber ist sicher der Uberlappen-
de Termin, denn ohne grdsse-
ren Zeitverlust kénnen beide
von den internationalen Ein-
kaufern besucht werden. Han-
nover hat Frankfurter Fehler
optimal fUr sich genltzt — es
darf konkurrenziert werden. Der
Countdown lauft. R.Z.
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Wechselbeziehung von
Kunst und Interieur

Die Zukunft der Heimtextilien
zeichnet Alfred Abele, Chef-
designer der Bayer AG, in
harmonischer Farbigkeit, wo-
bei Hell-Dunkel-Wirkungen und
Kalt-Warm-Spannungen  die
Trendthematik 1989/90 aus-
leuchten. Transparente und
fein abgestimmte Natur-Nuan-
cen spiegeln eine kinstlerische
Sensibilitdt und Ausdrucks-
kraft, die das wiederentdeckte
Farbempfinden in der Gestal-
tung zeitgemdsser Heimtexti-
lien, Mobel und Interieurs wei-
terentwickelt. Ganz klar sieht
Abele eine Wechselwirkung
zwischen Wohnen und Mode,
denn letztere ist Ausdruck des
Zeitgeistes; Antrieb, perma-
nenter Wandel, Vergangen-
heit, Gegenwart und Zukunft
zugleich. Mode ist beim Inte-
rieur genauso relevant wie in
der Bekleidung — an der Wech-
selwirkung zwischen Wohnen
und Mode besteht kein Zwei-
fel.

In der Saison 1989/90 domi-
nieren transparente Farben,
perlmuttartig oder von der ne-
bligen Sanftheit eines Bildes
von Turner. Pointillistische
Ideen, weiche Gold/Gelbnu-
ancen, die monochromen
Farbabldufe eines Yves Klein
oder die exotischen Impressio-

Grossrapportig gemusterte Decken von Biederlack, Greven

nen eines Paul Gauguin mi-
schen mit. Wiederentdeckt sind
Kunsthandwerk und Kunst.
Art-Work pragt den Stil, wobei
man ungeniert auf die 30er
und 50er Jahre zurickgreift,
sich von Gaudi, Mackintosh
oder Hoffmann inspirieren
lasst oder sich an Memphis
und Alchimia anlehnt. Bei den
Mobelstoffen haben Flachge-
webe die Vorreiterrolle mit
kleineren, gut abgebundenen
Musterideen, Allover-Geome-
trics und Gobelin-Variationen
Ubernommen. Grosse Anstren-
gungen kennzeichnen aber
auch den Velours-Bereich, wo-
bei das Material die Weichheit
der Colorits unterstreicht und
sanften LuUster betont. Jac-
quards und Schaftmuster bis
hin zu bedruckten und geprdag-
ten Velours signalisieren das
Neue. Decos und Gardinen
prasentieren sich feinfadig,
zeigen Bindungseffekte und
Farbspiele. Jacquards und
Schaftmuster rangieren vor
geometrischen Bildern. Flora-
le, malerisch aufgefasste Moti-
ve und Farbabldufe erweitern
neben strenger interpretierten
grafischen Ideen das Spektrum
abgepasster Teppiche. Sie inte-
grieren sich mit weichen Farb-
harmonien elegant ins neue
Interieur. R.Z.

Hoechst AG
Tendenzen 1990

Transparentes Wohnen: Dies ist
das Signalwort der kommenden
Jahre fur die Abteilung Heim-
textilien bei Hoechst. Diesem
Trendmotto sollen sich Vorhan-
ge, Mobelstoffe, Teppiche un-
terziehen und in bezug auf Ma-
terial, Farbe und Dessin anpas-
sen. Die Stichworte sind dabei
leicht, Iluftig, lichtdurchflutet
und damit heller. Fir den jun-
gen Markt gibt man sich dezi-
dierter, namlich farbkréaftiger,
auffallend und leuchtend. Aber
auch Kontraste zeichnen sich
ab, die ganz bewusst fur die
verschiedenen Kaufergruppen
entwickelt wurden. Fur die kon-

formistische  Generation st
kuhle Eleganz mit einem Trend
zur luxuridsen Optik angesagt,
aufwendig an Material, vor-
nehm und zurlckhaltend in den
Farben, dabei harmoniebetont
und reich. Ganz anders sieht es
bei der stark wachsenden
Gruppe der jungen, anspruchs-
vollen Individualisten aus, de-
ren Wohnstil von aggressiven
und raumbeherrschenden Far-
ben, innovativen Qualitaten
und blickfangendem Design
gepragt wird.

Vorhange werden feiner und

leichter. Eine Art Disco-At-
mosphére wird mit fluoreszie-
renden oder phosphori-

sierenden Farben erzielt. Der
Teppich Gbernimmt eine harmo-
nisierende Aufgabe und gibt

sich dichter, schwerer, hochflo-
riger. Teppich-Inseln vermitteln
Behaglichkeit, lassen sich in
bezug auf Form, Farbe und De-
sign zu interessanten Elemen-
ten entwickeln. Unis mit feinen
Mustern treten vermehrt auf.
Das Farbangebot liegt zwi-
schen Schneeweiss und Tief-
schwarz, geht von grellen und
abgetonten Gelbs hin zu Pink
und Rot, zeigt Mint bis Grln
und Neonblau bis Marine. Die
Mobbelstoffe folgen dem futuri-
stischen Mobeldesign: Flach-
gelegte Flore, extrem hohe Flo-
re aus sehr feinen Garnen und
Filamenten,  aufgeschnittene
Flore oder Flor-Inseln als Mu-
ster werden gefragt sein. Jac-
quards oder Drucke zeigen sich
grosszUgig, farbenfroh, spiele-

risch aufgelost in kleine, kon-
trastierende Flachen. E.C.

Vielleicht ein Mdbelstoff der Zu-

kunft:  I|kat-artiges Gewebe mit
noppenartiger Wélbung/Entwurf
Hoechst.

S
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Zusammenschluss in der
Heimtextilbranche

Die  Schweizerische Gesell-
schaft far Tullindustrie AG,
Munchwilen, ein Unternehmen
der CWC Textilgruppe Zurich,
Ubernimmt die Aktienmehrheit
der Gardisette AG, Luzern, einer
Vertriebsgesellschaft der inter-
national tatigen Gardisette-
Gruppe. Durch diesen Zusam-
menschluss werden am 1. Fe-
bruar 1989 die Verkaufsaktivita-
ten beim Fach- und Detailhan-
del Schweiz fur die beiden Vor-
hang- und Gardinenkollektio-
nen «Gardisette» und «Mdura-
tex» in Luzern konzentriert. Bei-
de Firmen streben damit eine
Konzentration der Kréafte und
eine sinnvolle Erganzung ihres
Angebotes nach dem Grund-
satz «alles fur das Fenster» an.
Nebst modischen Vorhangen
und Gardinen umfasst das Sor-
timent auch schwer entflamm-
bare Textilien fur den Objekt-
bereich, Masskonfektion und
die Befestigungstechnik. Die
Tdallindustrie AG  Minchwilen
wird sich weiter auf die Fabrika-
tion und die Veredlung von Vor-
hangen in einem internationa-
len Wachstumsmarkt konzen-
trieren.

Seltenes Jubildum

Nordisch Schlafen hat sich in
den meisten Schweizer Haus-
halten durchgesetzt. Zu den
Pionieren, die die eidgendssi-

schen Bettgewohnheiten ver-
dndern halfen, zahlt Max Mul-
ler, Leiter der Zircher Firma
Muller-Imhoof, die Duvets und
Kissen unter der Marke «Dau-
ny»n herstellt und vertreibt. Er
kann dieses Jahr sein funfzig-
jdhriges Jubilaum in der Firma
feiern. Den einst kleinen Be-
trieb steuerte Max Muller um-
sichtig durch schwierige Zei-
ten, war gegeniuber Neuerun-
gen aufgeschlossen und steht
heute einem modernen Unter-
nehmen mit Gber 100 Mitarbei-
tern und Produktionsbetrieben
in Zirich, Fischbach/Goslikon
und ab 1992 auch in Dietikon
vor. Zwei wichtige Innovatio-
nen bei den Bettwaren sind
Max Muller zu verdanken: Die
EinfGhrung und der Verkauf
von fertig konfektionierten
Decken und Kissen und spater
die Herstellung der grossen
Flachduvets, die es unzdh-
ligen Schldfern ermoglichen,
sich unordischn zu betten.

Bein auf dem US-Markt

Die Teppichfabrik Ruckstuhl
AG Ubernimmt die amerika-
nische Verkaufsorganisation
Larsen Carpet. Damit sichert
sich die Langenthaler Firma
einen direkten Zugang zum
amerikanischen Markt und
verfigt weiter Gber einen im
Innenraumdesign bestens ein-
gefihrten Namen.

Nadelfilz:
Robust und elegant

Bis in den sechziger Jahren war
der Nadelfilz in vielen Wohnzim-
mern anzutreffen, dann wurde
er durch den glnstiger gewor-
denen  Spannteppich  ver-
drangt. Seit einigen Jahren wird
nun vom Schweizer Marktlea-
der in Sachen Nadelfilz, der
Forbo Teppichwerk AG, mit Er-
folg eine neue Faser verarbeitet,
die dem Bodenbelag mehr texti-
le Struktur und die Moglichkeit
frischerer Farbgebung verleint.
Mit der neuen Asthetik und der
bekannten Strapazierfahigkeit
erobert der Nadelfilz die Buros,
Verkaufsraume, Schulen und
offentlichen Geb&ude zurlck.
Und dank einer von Forbo ent-

Unter den textilen Bodenbeldgen
haben Nadelfilzteppiche die beste
elektrische Leitfdhigkeit und eignen
sich deshalb ausgezeichnet fir den
Bank- und EDV-Bereich.

wickelten Spezialfaser verfugt
der Nadelfilz Uber eine ausge-
zeichnete elektrische Leitfahig-
keit, die eine elektrostatische
Aufladung verhindert, was die-
sen Belag fur Computerrdume
pradestiniert. Nadelfilzteppiche
fransen an den Schnittrandern
nie aus. Werden Platten verlegt,
sind die Kanten kaum sichtbar.
Damit eignet sich Nadelfilz
ganz besonders fir Doppelbo-
den, wie sie etwa in dicht verka-
belten Buros zunehmend anzu-
treffen sind.

Reine Schurwolle:

Teppichbéden
auf Erfolgskurs

Der Bedarf an reiner Schurwol-
le ist in den vergangenen Jah-
ren im Wohn- und Objektsektor
weltweit stark angestiegen.
Trotz der Konkurrenz synthe-
tischer, schmutzabweisender
Fasern bleibt die Sympathie
der Verbraucher fir das Natur-
produkt Wolle ungebrochen.
So konnte reine Schurwolle im
Teppichboden- und Heimtexti-
lien-Bereich ihre Position be-
haupten und weiter ausbauen.
Mit einem Verbrauch von rund
77 Mio. kg liegen Deutsch-

land, Osterreich und die
Schweiz 1987 weltweit an der
Spitze. Wdhrend die Woll-
siegel-Textilproduktion im
deutschsprachigen Raum um 6
Prozent stieg, hatte der mit
dem Wollsiegel-Etikett ausge-
zeichnete Wollverbrauch fir
Teppiche und Teppichboden
um 8 Prozent, namlich 13,1
Mio. kg, zugelegt. Der Schur-
wollverbrauch liegt bei Bett-
waren bei rund 5 Mio. kg, bei
Polstermobelbezugsstoffen bei
rund 8,5 Mio. kg.

Der positive Trend zu Schur-
woll-Teppichbéden und Heim-
textilien wird vom Internatio-
nalen Wollsekretariat auf die
grosse Auswahl und die ver-

schiedenen Qualitdten sowie
die Hochwertigkeit der Produk-
te zurickgefGhrt. Dazu kommt
der modische Aspekt, der dem
Verbraucher in der Vielfalt der
Dessins und Qualitdten unzah-
lige Moglichkeiten bietet.

Design-Wettbewerb

In Zusammenarbeit mit dem
IWS, Dusseldorf, hat die Mo-
belstoff Langenthal AG einen
Design-Wettbewerb fir Absol-
venten/-innen  des  Ofto-
Johannsen-Technikum in Reut-
lingen (BRD) und der Schule
fir Gestaltung in Zirich ausge-
schrieben. Uber 190 Vorschld-
ge trafen ein. Die drei ersten
Preistrager/-innen erhalten
ausserdem die Moglichkeit, ei-
nen Stage in Langenthal zu
absolvieren. Ziel dieses Wett-
bewerbs: Studentinnen und
Studenten einer Fachschule fur
praxisnahe Arbeiten zu sensi-
bilisieren.

77



78

JOURNAL

Leuchtend bunte oder subtil neutra-
le Unikate: Die seidenen, mit Wolle
unterlegten und eingefassten «Mar-
vel»-Decken der Jakob Schlaepfer
AG, die im Handdruck entstehen.

Seidene Decken-Unikate

«Marvel» — abgeleitet vom eng-
lischen Wort «marvellous»
(wunderbar) — nennt man bei
der St. Galler Firma Jakob
Schlaepfer eine Nouveauté:
Handbedruckte Seidendecken,
unterlegt und eingefasst mit
hochveredelter schwarzer Wol-
le. Das Dessin prasentiert sich
entweder leuchtend bunt oder
in fein abgestuften neutralen
Toénen. Das seidene Gewebe
wird nach alter Handwerkstra-
dition im Handdruck dekoriert,
wobei von jedem Dessin nur
kleine Métragen entstehen und
sich selbst diese stets nuanciert
zeigen. Jede «Marvel»-Kreation
tragt in einem handgepragten
Siegel als Qualitatsgarantie
den Pfau, das Wappentier der
Jakob Schlaepfer AG, die damit
erstmals nach jahrelangem Er-
folg vor allem als Nouveauté-
Sticker in der Haute Couture
und dem Prét-a-porter ein Pro-
dukt im Bereich Heimtextilien
lanciert. Ein Grund, auch hier
Fuss zu fassen, liegt in der

Tatsache, dass sich viele Ent-
wurfe far die Stoffkollektionen
ohne allzugrosse Adaptionen
auch bei den Heimtextilien ein-
setzen lassen. Den Decken sol-
len dbrigens im Rahmen der

«Linea Marvel» Kissen, Bett-
Uberwirfe und ahnliches fol-
gen. Die dekorativen Seiden-
decken — jede ein Unikat — sind
weltweit in fihrenden Einrich-
tungshausern erhaltlich.

ICI-Design-Preis '89:
Kreative Teppichbéden
gesucht

Die «Avantgarde der Teppich-
bodenmode 2000» wird mit
dem «lCl-Design-Preis '89»n
gesucht, zu dem Designer und
Hersteller aus ganz Europa zur
Teilnahme aufgerufen wurden.
Zum Anliegen dieses Wettbe-
werbs sagt Wolfgang Berg,
Vertriebsleiter Teppichfasern
der Deutschen ICI: «Vielleicht
gelingt es uns, damit ausseror-
dentlichen, unter Umstdnden
sogar wegweisenden Ideen ei-
ne Chance zu geben.» Man
erwartet innovative Kollektio-
nen, in denen sich die Gestal-
tung von Teppichboden fur ein
neves Lebensgefihl ausdrickt.
Die modisch gemusterten Tep-
pichboden bzw. Themenkol-
lektionen missen den von ICI
festgelegten Qualitatsstan-
dards fir Timbrelle und Tac-
tesse entsprechen.

Der international besetzten
Jury gehoren an: llex Ness,
«Schoner Wohnenn, Norman
Foster, britischer Architekt und

Designer, Prof. Dr. Heinrich
Klotz vom Deutschen Archi-
tektur Museum in Frankfurt
und Matteo Thun, Architekt
und Designer in Mailand. Pra-
sentation und Preisverleihung
finden im April 1989 im Hin-
blick auf die Bodenbelagsmes-
se «Formatn im Frankfurter
Architektur Museum statt.

Tropische Treibhaus-
Stimmung

Von einer fernen Welt inspiriert
sind Farben und Styling-Anre-
gungen fur Heimtextilien des
IWS-Themas «Hothouse» (Treib-
haus), das Bilder eines tropi-
schen Paradieses suggeriert —
exotisch, pulsierend, drama-
tisch. Die Farben schillern in
leuchtenden, satten Tonen.
Grau hat seine beherrschende
Stellung im Spektrum verloren,
stattdessen halt Braun wieder
Einzug als Fundamentalfarbe.
Die Trendgruppen umfassen
funf Pastell-Lichtténe, neun
Mittel- und sieben satte, volle
Basis-Farben.

Die Pastelle sind klar und mar-
kant wie die Téne von Frucht-
sorbets. Die Mittelfarben dage-
gen erinnern an Erde, die von
der Sonne verbrannt und aus-
getrocknet wurde, mit vielen
braunen Gewdlrztdnen, Terra-
cotta, Blau und Gold. Dazu
kommen drei Neutralfarben, die
den Ubergang zu den anderen
Gruppen schaffen. Bei den Ba-
sisfarben dominiert tiefes Blau
mit schattigem Marine in Ver-
bindung mit Anthrazit Gber Ko-
nigsblau bis zu lichtem Meeres-
grun. Als Zusatzfarben schlagt
«Hothouse» drei kiihne «Pira-
ten» vor, von denen die Dessins
ihren fruchtig-klaren Reichtum,
ihre Frische und Pragnanz er-
halten.

Forbo in Kanada

Forbo AG in Zirich teilt mit,
dass sie beabsichtigt, vorbe-
hdltlich der Genehmigung for-
meller Vertrage durch den Ver-
waltungsrat der Forbo und der
zustdndigen kanadischen Be-
horden, den Geschdftsbereich
Arborite der kanadischen
Gruppe Domtar Inc. zu Gber-
nehmen.

Arborite ist der bedeutendste
kanadische Hersteller von de-
korativen Pressplatten fur den
Mébel- und Innenausbau mit
einem Umsatz von rund SFr.
50 Mio. und einer Beschadftig-
tenzahl von 390 Personen. Zu-
sammen mit der Forbo Tochter-
gesellschaft Resopal GmbH in
der Bundesrepublik Deutsch-
land fGhrt die beabsichtigte
Ubernahme zu einer geografi-
schen Ausdehnung und stdr-
keren Verankerung der Forbo-
Aktivitdten im europdischen
und nordamerikanischen Markt
der dekorativen Laminate.
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Textil-Konservierung im
Dienste der Forschung

In der Reihe der «Schriften der
Abegg-Stiftung»  liegt  nun
«Textil-Konservierung im Dien-
ste der Forschung» von Mecht-
hild Flury-Lemberg vor. Das
Werk ist die Summe eines Uber
dreissigjahrigen Bemuhens
um historische Textilien. Das
532seitige Werk in Grossfor-
mat mit Uber tausend, teils far-
bigen Abbildungen beschreibt
detailliert die verschiedenen
Methoden bei der Konservie-
rung von Textilien, angefangen
von der Reinigung Uber die
Konservierung mit Nadel und
Faden, auch unter Glas, bis zu
den jangsten Erfahrungen mit
der Kunststoffkonservierung.
Behandelt werden aber auch
Lagerung und Ausstellung von
Geweben, Gewandern und die
Aufbewahrung von Stoffreli-

quien. Es schliessen sich Kon-
servierungsbeispiele von ge-
wirkten Wandteppichen, Fah-
nen, Stickereien sowie sakra-
len und profanen Gewandern
an. Zur Sprache kommen u.a.
Grabfunde aus verschiedenen
Landern des Altertums, Tuch-
reliquien und Wasserfunde.
Speziell fur den Fachmann in-
teressant sein durfte, wie die
Rekonstruktion von Wandbe-
hangen und Gewebemustern
erfolgt. Im letzten Kapitel wird
die Ausbildung von Textilkon-
servatoren geschildert. Das
Buch schliesst ab mit einem
Abbildungsnachweis und ei-
nem ausfuhrlichen Register.

Die Autorin, seit 1967 Leiterin
der Textilabteilung der Abegg-

Stiftung, ist Restauratorin und”

Textilhistorikerin. Durch diese
Verbindung wird ihr Erfah-
rungsbeticht zu einem grund-
legenden Werk fur alle, die sich
mit historischen Textilien be-

fassen. Einem einflhrenden
Text, in dem die Methoden
wissenschaftlich fundierter
Textilkonservierung dargelegt
werden, folgen monographi-
sche Einzeldarstellungen. Die
nahezu hundert Beispiele —
darunter die Restaurierung ei-
ner agyptischen Kindertunika,
die Rekonstruktion eines etrus-
kischen Leinenbuches, Berich-
te Uber Textilfunde aus einem
venezianischen Schiffswrack —
vermitteln auch dem interes-
sierten Laien einen spannen-
den Einblick in das Abenteuer
der Textilforschung. EJF
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