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Umsatzwachstum bei Forbo

Die ersten sechs Monate des
Jahres 1988 brachten dem
Forbo-Konzern eine sehr po-
sitive Geschaftsentwicklung.
Der konsolidierte Bruttoum-
satz erhohte sich um 24%
auf 685 Mio. Franken. Rund
60% dieser Umsatzzunahme
entfielen auf die erstmals in
die Rechnung aufgenomme-
nen Firmen Helmitin (Bun-
desrepublik Deutschland
und Frankreich), Victrex
(USA) und Sportboden-Sy-
steme GmbH (BRD). Ohne
diese Firmen ist der Kon-
zernumsatz um 10% ge-
wachsen.

Die Entwicklung in den ein-
zelnen Sparten verlief unter-
schiedlich. Unveréandert gut
ist die Nachfrage nach Lino-
leum. Bei Textilbeldgen, die
nur eine geringe Umsatzzu-
nahme von 3% verbuchen
konnten, fallt die weitere Er-
tragsverbesserung positiv
ins Gewicht. Fiir das gesam-
te Geschiftsjahr erwartet
Forbo einen Umsatz von
liber 1,3 Mia. Franken gegen-
iiber 1,2 Mia. Franken im
Vorjahr. Aufgrund der Er-
tragsentwicklung im ersten
Halbjahr geht Forbo davon
aus, dass auch der Konzern-
ertrag mit der Umsatzzunah-
me wird Schritt halten
kénnen.
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Star:
Geordneter Riickzug

Nach einem Ausscheren in einen
friiheren Ordertermin und einem
daraus folgenden Ausstellerdeba-
kel ist die Star, Italiens groRte
Heimtextilien-Fachmesse,  zum
urspriinglichen Mai-Datum  zu-
riickgekehrt. Unter der altbe-
wihrten Leitung des Studio EG
konnten zur 19. Star wieder tiber
die Hilfte der gesamten italieni-
schen Produzenten von Einrich-
tungstextilien gewonnen werden,
auch wenn noch nicht alle
Flaggschiffe der Branche in den
heimatlichen Hafen einliefen.
402 Firmen (gegeniiber 160 im
Vorjahr), davon 56 auslindische,
legten im neuen Maildnder Mes-
segeldnde Lacchierella ihre neuen
Angebote vor.

Generell waren die Aussteller mit
den Orderergebnissen zufrieden,
wenngleich sich der schwache
Dollarkurs in einem Exportriick-
gang bei verschiedenen Artikeln,
vor allem bei Gardinen, bemerk-
bar machte. Hoherwertige Pro-

dukte, Neuheiten und Spezialitd-

ten, wurden davon aber kaum
beriihrt. Bei Dekor- und Mdbel-
stoffen lagen Jacquards unange-
fochten an der Spitze. Streifen-
und Raffvorhinge, auch in
schwer entflammbaren Materia-
lien, hatten die Leader-Position
bei den Gardinen inne. Bei Haus-
halts- und Kiichenwische spiel-
ten exklusive Stickereien und Spit-
zen sowie intensivere Farben eine
dominierende Rolle. Das Neue
war weniger revolutiondr, eher
eine gelungene Weiterentwick-
lung bestehender Trends. Dafiir
dominierten hochwertige Quali-
titen in exakter Verarbeitung bis
hin zu Luxus und kostbarer Optik.
Farbe und Eleganz prégten Teppi-
che und Teppichboden. Allerdings
bleibt das Gesamtbild ruhig.
Grautone, fein mit Rot und Blau
abgesetzt, verdringten die her-
kommlichen Beige-Braun-Nuan-
cen. Neuentwicklungen und Spe-
zialitdten offerierten die «Editori
Tessili», die Textilentwerfer. Do-
minant waren der Trend zu mehr
Farbe, ethnisch beeinflufite Des-
sins und raffinierte Coordinates.
RZ.

Messekrieg:

«domotex» contra
«format» und «heimtextiln

Mit dem neuen Konzept fiir
die Heimtextil-Fachmesse
haben die Messeverantwort-
lichen in Frankfurt ungewollt
Bewegung in ein fast schon
starres Gefiige gebracht. Die
urspriinglich von der Tep-
pichbranche geforderte «for-
mat» als Bodenbelags-Fach-
messe konnte vorerst nur
wenig FuB fassen und stieB
vor allem bei den 200 Anbie-
tern von abgepaBten Teppi-
chen und Orientteppichen
auf wenig Gegenliebe. Diese
konnten sich vor allem mit
dem wesentlich spaéteren
Termin der «format» nicht
anfreunden und befiirchte-
ten UmsatzeinbuBen. Ilhre
Zwangsaussiedelung, von
der Messegesellschaft der
Main-Metropole mit Raum-
not begriindet, lieB eine
neue Messe, die «domotex
Hannover» entstehen, die
auf Mitte Januar 1989 ange-
setzt wurde. Inzwischen ha-
ben auch die Franzosen mit
einer eigenen Fachmesse,
der «Tapirug» (im Ausstel-
lungsgelédnde Le Bourget bei
Paris), die vom 12. bis 16. Ja-
nuar 1989 stattfindet, auf die
Ausgliederung der Teppiche
aus der Frankfurter «heim-
textil» reagiert.

Diese Herausforderung hat
nun Frankfurt mit einem
Riickzieher beantwortet. Die
kommende «heimtextil» (11.
bis 14. Januar 1989) wird fiir
die Anbieter von abgepaBten
und Orientteppichen geoff-
net sein, betonen die Messe-
verantwortlichen und be-
griinden dies mit der friiher
als geplant fertiggestellten
neuen Halle 1, die eine at-
traktive Ausstellungsflache
darstelle.

Die «format» (26. bis 29. April
1989) bleibt das Forum fiir
alle Arten von Bodenbela-
gen. Ob es allerdings zu
einer wiinschenswerten
«Blutauffrischung» aus an-
deren Belagsbereichen
kommt, bleibt abzuwarten.
Als Handicap sehen viele
Teppichbodenhersteller den
Termin der «format» an, und
einige bedeutende Unter-
nehmen des In- und Auslan-
des liebaugeln bereits mit
der urspriinglich als «Stor-

manover» bezeichneten «do-
motex» in Hannover.

Die in Hannover von der
Deutschen Messe AG ange-
setzte «domotex Hannover»
(9. bis 12. Januar 1989) ist
Realitat. Die neue Fachmes-
se fiir textile Bodenbeldge
kann bereits jetzt mehr als
300 Firmen als Fixaussteller
verbuchen. Neben deut-
schen und Schweizer Aus-
stellern haben sich die Bel-
gier mit einem Gemein-
schaftsstand fiir die «domo-
tex» entschieden.

Das «Messepaket» Domotex
Hannover, Heimtextil Frank-
furt und Kolner Mébelmesse
— alle drei im Januar —ist vor
allem fiir den Messebesu-
cher aus dem Ausland zeit-
lich ideal gebiindelt. Des-
halb diirfte der Newcomer im
Norden Deutschlands be-
giinstigt sein, der rund 380
Aussteller zum Start erwar-
tet. DaB verschiedene Unter-
nehmen jetzt die Fronten von
der «format» zur «domotex»
wechseln, untermauert die-
se Annahme. R.Z.




100 Jahre
Kopp Textilveredlung

Als vor hundert Jahren die «Blei-
cherei Rorschach» am Bodensee
ihren Betrieb aufnahm, konnte
kaum jemand ahnen, welchen
Wechselfillen in den kommenden
Jahren der Betrieb ausgesetzt sein
wiirde, sowohl in wirtschaftlicher
wie in politischer Hinsicht. Auch
die zu Gberwindenden Umwal-
zungen in technischer, sozialer
und modischer Hinsicht lagen fiir
den Griinder Carl Kopp noch ganz
im dunkeln. Die Firma «Kopp AG
Textilveredlung», wie das Unter-
nehmen heute heisst, hat zwar
immer mit Weitsicht geplant und
musste dennoch, wie im iibrigen
die ganze Branche, ihre Strate-
gien und Strukturen unzahlige
Male verindern.

Das jiingst abgeschlossene grosse
Modernisierungs- und Diversifizie-
rungsprogramm  zeigt aber den
Willen der Besitzer, die Weichen
fir die Zukunft wieder einmal
rechtzeitig umzustellen. Dabei
dienten die Investitionen und
internen  Umstrukturierungen
dem urspriinglichen Unterneh-
menszweck, namlich «als Dienst-
leistungsbetrieb im Auftrag Dritter
Textilien zu veredeln».
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Trotz einer gezielten Kapazitits-
vergrosserung  gestattet es die
iiberschaubare ~ Betriebsgrosse
weiterhin, handwerkliche Sorgfalt
und Flexibilitit zu pflegen sowie
die Prinzipien «Liefertreue» und
«kurze Termine» zu garantieren.
Die neuen Anlagen ermdglichen
es jedoch zusitzlich, ein vielseiti-
geres Artikelprogramm zu bear-
beiten, wobei die Diversifikation
zum Vorteil der Kundschaft erheb-
liche Synergien bringt.
Anldsslich der 100-Jahr-Feier bot
sich dem Prisidenten und Dele-
gierten des Verwaltungsrates, Dr.
Reinhard Hellmich, die Gelegen-
heit, die kiinftigen Ziele zu erldu-
tern. Anlésslich der Jubiliumsfei-
er nahm der Prisident und Dele-
gierte des Verwaltungsrates, Dr.
Reinhard Hellmich, die Gelegen-
heit wahr, auf die erreichten
Fortschritte der Firma, die heute
etwa 110 Mitarbeiter beschiftigt,
hinzuweisen. Das Investitionsvo-
lumen fiir die Jahre 1985 bis 1988
wird mit mehr als 7,5 Mio.
Franken Beziffert.

—

So wurde ein neues Layout und
Raumangebot realisiert, das ei-
nen vollstindig ebenerdigen Pro-
duktionsablauf ermoglicht. Auf
diese Weise konnten beispielswei-
se die Personalkosten um 10
Prozent reduziert werden. Der
Maschinenpark wurde erneuert
und auf neue Bereiche ausge-
dehnt. Die Fihrungsorganisation
wurde ergdnzt und die Kader
verjiingt. Im  Umweltschutzbe-
reich wurde praktisch mehr getan
als im Augenblick notig. Grosse
Aufmerksamkeit wird der Nach-
wuchsforderung und der Mitar-
beiterschulung geschenkt. EJF

Heimtextil Asia
Erstmals 1990 in Tokyo

Im Januar 1990 wird die Mes-
se Heimtextil Asia erstmals
in der japanischen Haupt-
stadt Tokyo durchgefiihrt.
Vorausgegangen sind einge-
hende Marktanalysen durch
den Veranstalter, die Messe
Frankfurt.

Japan wurde als strategi-
scher Ausgangspunkt ge-
wahlt, weil von hier aus der
gesamte asiatische Markt
am leichtesten bearbeitet
werden kann. Obwohl Japan
mit seinem Kaufkraftvolu-
men auch im Konsumbe-
reich bereits eine fiihrende
Stelle einnimmt, wird in der
gesamten Region eine wei-
tere Kaufkraftzunahme in
den kommenden Jahren er-
wartet und damit auch ein
steigendes Bediirfnis nach
hochwertigen Produkten aus
dem Ausland.

Die Heimtextil Asia ist die
zweite Frankfurter Textil-
messe, die in den asiati-
schen Markt transferiert
wird. Bereits zum zweiten
Mal findet vom 9. bis 11.
November 1988 die «Inter-
stoff Asia» statt, fiir die nach
einer erfolgreichen Premie-
re im November 1987 bereits
iiber 100 Anmeldungen aus
17 Landern vorliegen.
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Die Fachveranstaltung ist ein
Service-Angebot der Frank-
furter Messe an ihre Heim-
textil- und «format»-Ausstel-
ler, das den direkten Einstieg
in einen eigenwilligen, aber
aussichtsreichen Markt er-
leichtern soll. Dabei liegt der
Schwerpunkt eindeutig auf
hochwertigen Waren, die ge-
eignet sind, Prestige und
Ansehen der Konsumenten
zu steigern. Ein weiterer
Schwerpunkt werden Haus-
und Heimtextilien nicht zu-
letzt fiir den Objektbereich
sein. Da derzeit gerade in
Japan lberproportional in
offentliche Bauten und Indu-
strieverwaltungsgebaude in-
vestiert wird und sich nach
japanischen Wertvorstellun-
gen der Erfolg einer Firma
an ihrem Auftritt ablesen
lasst, sind die Aussichten
giinstig. Ausserdem ist in
diesem Bereich die Assimi-
lation an westliche Vorbil-
der am weitesten fortge-
schritten. EJF

Designers’ Saturday
Nicht Masse, aber Klasse

Im vergangenen November hatte
der Designers’ Saturday im Ober-
aargau zum ersten Mal stattge-
funden, und er war ein voller
Erfolg gewesen. Uber 700 Besu-
cher, Architekten, Designer, Ein-
richter und zugewandte Orte wa-
ren gekommen. Nicht mehr Besu-
cher werden am kommenden
5. November 1988 erwartet, aber
ein anderes Programm erwartet
die Besucher.

Die Idee der Designers’ Saturday
stammt urspriinglich aus New
York, wird aber bereits seit eini-
gen Jahren mehr oder weniger
erfolgreich in Paris, London oder
Diisseldorf kopiert. Mdobelldden
bemichtigten sich des Begriffs
genauso als reine PR-Aktion wie
Galerien, Showrooms oder die
Ausstellungsriume von Marken-
artikelvertretern.
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Die Oberaargauer wollen mit
ihrem Designers’ Saturday etwas
anderes: Sie, die sieben interna-
tional Erfolgreichen, Création
Baumann, Mobelstoffe Langen-
thal, Girsberger Sitzmdbel, Glas
Trosch, die Swiss Seats und die
Teppichfabriken Melchnau und
Ruckstuhl, méchten den Kontakt
zu ihren Kunden fordern, fiir ihre
Kunden einen Ort der Begegnung
schaffen und fiir einmal nicht nur
liber das Produkt kommunizieren,
sondern auch tiber den Prozess,
den kreativen und den fabrikato-
rischen.

Nach dem Erfolg vom letzten Jahr
hatte sich eine stattliche Anzahl
anderer Firmen aus der Innenein-
richtungsbranche und aus ande-
ren Regionen der Schweiz und des
benachbarten Auslandes fiir den
Designers” Saturday zu interessie-
ren begonnen, aber die Langen-
thaler wollten keine Grossver-
anstaltung, wollten Klasse statt
Masse, wollten keine Mitldufer,
sondern Trendsetter. So beherber-
gen dieses Jahr sechs von sieben

einheimischen Firmen je eine
Gastfirma, und auf Schloss Thun-
stetten werden weitere vier Fir-
men den Besuchern vorgestellt.
Trotz oder vielleicht auch wegen
den deutlich formulierten Ansprii-
chen an die kreative Potenz der
Neuzuziiger kam auch ein impo-

santes wirtschaftliches Potential
zusammen. Miteinander beschif-
tigen die 17 beteiligten Aussteller
tiber 4000 Mitarbeiter und erzie-
len einen Umsatz, der bei iiber
einer Milliarde Schweizer Franken
liegt, wobei mehr als jeder zweite
Franken davon im hart um-
kdmpften internationalen Markt
verdient wird. C. B.

A
Kokos- und Sisalteppiche sind die klas-
sischen Materialien bei den Teppichen

Siir den Wohn- und Objektbereich der

Ruckstuhl AG, Langenthal.

<

«Scrittoy von Création Baumann, ein
Dekorstoff aus einem Baumuwollge-
misch, wurde vom hauseigenen Desi-
gnerteam entworfen.

66




JOURNAL

Design gesucht. Ab 1948 ver-
trieb Knoll allein den be-
rihmten «Barcelona Stuhl».
Mies van der Rohe hatte den
Stuhl 1929 speziell fiir seinen

Pavillon an der Industrieaus- .

I stellung in Barcelona ent-

50 Jahre Knoll International

Ein Mobelmonument feiert
Geburtstag

«Good design is good busi-
ness» soll Florence Knoll,
Mitinhaberin von Knoll Inter-
national, einmal gesagt ha-
ben. Und der Erfolg von
Knoll International hat ihrer
Firmenphilosophie wohl
recht gegeben. Grosse Na-
men wie zu den Bauhauszei-
ten Marcel Breuer oder Mies
van der Rohe, spater Gae
Aulenti, Vico Magistretti, To-
bia Scarpa oder Eero Saari-
nen haben alle zusammen
mit Knoll Design- und Méobel-
geschichte geschrieben.

Hans Knoll, Sohn eines Stutt-
garter Mobelherstellers,
griindete 1938 in New York
die Firma H.G. Knoll Furni-
ture Company. Knoll identifi-
zierte sich stark mit der Phi-
losophie der Bauhaus-Be-
wegung im Deutschland der
dreissiger Jahre. Unter Ein-
bezug moderner Materialien
und Herstellungsverfahren,
aber ohne Vernachldssigung
der handwerklichen Tradi-
tion wurden neue Wege im

worfen. Aber auch Marcel
Breuer’s «Wassily Chair»
(nach dem Maler Wassily
Kandinsky benannt) wurde
zu einem Klassiker im Sorti-
ment von Knoll.

Hans Knoll starb 1955. Flo-
rence Knoll fiihrte das Unter-
nehmen zusammen mit Eero
Saarinen und Harry Bertoia
weiter. Unter der Aegide von
Florence Knoll kam dem Ob-
jektbereich eine wachsende
Bedeutung zu. Knoll Interna-
tional wird heute zu den
ganz Grossen im Wohn- und
Biirobereich gezahlt. Dazu
hat sicher auch die Einfiih-
rung des Stephens-Biirosy-
stems beigetragen. Knoll
wird in dieser Richtung wei-
terarbeiten und noch im lau-
fenden Jahr mit Alessandri-
System ein kostengiinstiges
Biiroprogramm vorstellen.
Das System ist aus einem
vom franzésischen Kulturmi-
nisterium geforderten Wett-
bewerb hervorgegangen.

Das neue Biirosystem von Marc Ales-
sandri, 1986 firr Knoll International
entworfen, kommt noch 1988 auf den
Markt.

Photo: Studio Zwietasch

Gianni Versace
bei Christian Fischbacher

Rosen, Rosen,
Rosen iiberall

Gianni Versace hatte bereits mit
seiner ersten Dekorstoffkollektion
unter Beweis gestellt, wie gewieft
er mit Stoff umzugehen weiss. Mit
seiner neuen Kollektion hat er es
nahezu zur Meisterschaft ge-
bracht. Rosen dominieren die
Kollektion. Rosen, eingeschlossen
in geometrische Muster, Rosen,
von den alten Griechen und
Romern inspiriert, Rosen in star-
ken Farben oder in transparenten
Tonen, Rosen als Streubliimchen,
als Druck, Rosen in Kombination
mit anderen Blumen. Gianni Ver-
sace hat mit dieser Kollektion
eine eigentliche Hommage an die
Konigin unter den Blumen ge-
schaffen.

Eine Serie von leichten Matelassés
steht im Mittelpunkt der Kollek-
tion. Die Motive erscheinen dar-
auf wie gesteppt. Die Stoffe sind
in double-face und in funf ver-
schiedenen Ton-in-Ton-Varianten
erhiltlich. Grosse und kleine Ro-
sen lassen sich mit zwei Rhomben-
und einem Streifen-Dessin kombi-
nieren. Mit ihrem Glanz und ihrer
Struktur erinnern sie an Quilts.
Einen weiteren Schwerpunkt bil-
den in «Petit Point»-Manier ge-

wobene Dessins. Das Sticken von
«Petit Point» war im 17. und
18. Jahrhundert ein beliebter Zeit-
vertreib bei den Damen der
Gesellschaft, aber auch bei Kiinst-
lern und sogar Intellektuellen.
Kleine Bouquets, Rahmenwerk
mit stilisierten Rosenmotiven und
Streublimchen, sind charakteri-
stisch dafiir.

Gedruckte Rosen auf Baumwolle von
Gianni Versace
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