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DESIGN ZUR JAHRTAUSENDWENDE

DAS ENDE
VOM
TRAUTEN HEIM

URSULA HARBRECHT

Wie wohnt der Mensch am Ende des
20. Jahrhunderts? Acht Designer von inter-
nationaler Reputation haben fiir das Pari-
ser Centre de Création Industrielle (CCI)
ihre Visionen vom Wohnraum der Zukunft
realisiert. Die Ausstellung «Nouvelles
Tendances. Les Avant-gardes de la fin du
XX¢ siécle» ist der Beitrag des Design-
Centers zum zehnjihrigen Bestehen des
Pariser Kulturzentrums Georges Pompi-
dou und noch bis zum 8. September 1987 zu
sehen. Idee und Konzept stammen von dem
Schweizer Franc¢ois Burckhardt, der seit
1984 Direktor des Pariser CCI ist und sich
bemiiht, das Stiefkind des Pariser Kultur-
zentrums zu einem der wichtigsten Institute
Frankreichs zu machen.

«Das Centre de Création Industrielle
soll nicht wirtschaftsférdernd, sondern
kulturférdernd sein», sagt Frangois
Burckhardt. Design ist fiir ihn Alltags-
kultur, die viel ndher am Verbraucher ist
als Kunst und damit viel sensibler auf
gesellschaftliche Verdnderungen reagiert.
Der neue CCI-Direktor will mit dem
Design-Institut eine Briicke von den
Bildern, die im Musée National d’Art

Moderne auf der dritten und vierten Etage
hingen, zu den Feuerschluckern auf dem
Place Beaubourg schlagen.

Das ist keine leichte Aufgabe fiir den
Schweizer. Design hat in der franzosi-
schen Kultur noch einen unbedeutenden
Stellenwert. Publikumsinteresse beginnt
erst langsam zu erwachen. Frankreichs
Designer haben sich bislang mehr als
traditionsverbundene Dekorateure denn
als avantgardistische Formgestalter her-
vorgetan. Sie stehen, von wenigen Aus-
nahmen abgesehen, im Schatten der fiih-
renden Italiener und Japaner.

Und der franzosische Durchschnitts-
verbraucher stobert lieber auf dem Floh-
markt in angeschlagener Nostalgie als in
Boutiquen mit modernen Gebrauchsge-
genstinden. Oder gar im CCI des Pariser
Kulturzentrums  Georges Pompidou.
Auch darum ist es die bislang schwichste
Abteilung gewesen. Die Bibliothek hat
den grossten Publikumserfolg, das Mu-
seum fiir moderne Kunst zog mit Sonder-
ausstellungen wie zum Beispiel «Paris —
Berlin» oder «Dali» Menschenmassen an,
und Pierre Boulez «Ircam» (Institut de
recherche scientifique pour la création
musical) fiithrt fast schon ein Eigenleben.

Frankreichs sozialistischer Kultusmini-
ster Jack Lang war sich dieser Schwach-
stelle bewusst. Er beauftragte den inter-
nationalen Design-Spezialisten Francgois
Burckhardt, ein neues Konzept fiir das
Institut zu entwickeln. Dem riithrigen
Minister, der den Elysée-Palast mit mo-
dernem Mobiliar bestiickte, gelang es
auch, den Schweizer nach Paris zu holen.
Denn bevor der Graubiindner im August
1984 seinen Posten im Pariser Kultur-
zentrum antrat, war er 13 Jahre lang
Direktor des Internationalen Design-Zen-
trums in Berlin. Davor hatte er sich als
Leiter des Hamburger Kunsthauses her-
vorgetan. Fir Paris hat sich Frangois
Burckhardt ein hohes Ziel gesetzt. Er will
das CCI nicht nur zur fiihrenden franzo-
sischen Design-Institution machen, son-
dern auch zu einem Schaufenster interna-
tionaler Ideen und einem Ort des Aus-
tausches.

Die Ausstellung «Nouvelles Tendances.
Les avant-gardes de la fin du XX° siécle»

ist ein Schritt in diese Richtung. Die acht

Designer, die sich daran beteiligten, sind
die Speerspitze der internationalen Avant-
garde: der Israeli Ron Arad, der Japaner
Toshiyuki Kita, der Spanier Javier Mari-
scal, die Italiener Alessandro Mendini
und Paolo Deganello, der Osterreicher
Hans Hollein, das tschechisch-englische
Duo Jan Kaplicky und David Nixon, der
Franzose Philippe Starck.

Thre Visionen vom Wohnen der Zu-
kunft sind mehr theoretisch-intellektuell
als kommerziell und praktisch. Sie bieten
Symbole statt handfester Vorschlige fiir
industrielle Fertigung. Die acht Designer
sind sich einer Verdnderung des Lebens-
stils unserer Gesellschaft bewusst, einer
Modifikation, die vor allem vom tech-
nologischen Fortschritt und von den Me-
dien getragen wird. Die Intimitdt der
privaten Sphire mit all den Erinnerungen
an die Vergangenheit, die Wohnung als
gemiitliche Hohle, in die sich der Mensch
zuruckzieht, dieses Muster ist tiberholt.



1. Postmoderne ironisiert. Chaiselongue des
Spaniers Javier Mariscal.

2. Frangois Burckhardt, Leiter des Centre de
Création Industrielle in Paris.

3. Zukunftstechnologie im Heim. Spacelab-
Assoziationen von Jan Kaplicky und David
Nixon.

4. Fernsehzeitalter auf japanisch. Tradition in
die Zukunft integriert von Toshiyuky Kita.

Trautes Heim, Gliick allein — diese For-
mel hat in den Zukunfts-Konzepten der
Design-Avantgarde keinen Platz mehr.

Eine Revolution ist allerdings auch
nicht in Aussicht. Dafiir ist die Zukunft,
die Jahrhundertwende wohl schon zu
nahe geriickt. «Neue Tendenzen wird es
bis zum Ende des 20. Jahrhunderts nicht
mehr geben. Jeder Designer stiitzt sich auf
die bestehenden, die er mit Ironie, mit
Nihilismus, mit Humor oder durch Per-
sonalisierung aufwertet», sagt Ausstel-
lungsmacher Frangois Burckhardt.

Hans Hollein, Multitalent aus Wien,
der sich selbst als Designer-Architekt
bezeichnet, beschrinkt sich auf Symbolik.
Er sieht die Wohnatmosphire von drei
Bewegungen gepragt: der vergéinglichen,
der halbverginglichen und der statischen.
Die vergingliche Bewegung symbolisiert
er durch Blumen, die in Vasen auf Siulen-
stindern stehen. Sie verwelken und wer-
den stindig erneuert. Auf einem Fern-
sehschirm erscheinen die Blumen dann als
Symbol der Halbvergiinglichkeit. Durch

an- und ausschalten bestimmt der Mensch-

die Dauer ihres Erscheinens. Die dritte
Bewegung, die unverinderliche, wird in
einem blumenbedruckten Tapeten-Pan-
neau verdeutlicht, das der Bewohner stin-
dig vor Augen hat.

Der Italiener Paolo Deganello, eben-
falls ein Architekt, unterteilt den Wohn-
raum der Zukunft in den privaten, fami-
lidren und den offentlich, sozialen. Wih-
rend der Privatraum noch eine gewisse
Intimitdt kennt, ist der offentliche mit
bunten, kalten Glastuben mébliert — Sym-

bol fiir den stindigen Fluss der In-
formationen, dem der Mensch der Zu-
kunft ausgesetzt ist. In der Mitte steht ein
Universal-Sessel, der mit Lampe, Zei-
tungsstinder und Computer ausgertiistet
ist —der moderne Olymp, von dem aus die
Welt betrachtet werden kann.

Der Tscheche Jan Kaplicky und der
Englinder David Nixon, Griinder des
Design-Studios «Future Systems», beken-

nen sich voll zu Zukunftstechnologien..

Kein Wunder, die beiden sind Mitarbeiter
der NASA. Das Haus der Zukunft ver-
senken sie in die Erde, «weil Natur und
Landschaft stirker respektiert werden
missen.» Als Mobel empfehlen sie einen
Tisch, den sie fir das Weltraumschiff
«Spacelab» entwickelt haben. An diesem
multifunktionellen Mobel soll  der
Mensch sowohl arbeiten als auch essen
und spielen konnen.

Der Spanier Javier Mariscal bewaltigt
mit Humor die Zukunftsvision vom
«Schéner Wohnen». Er prisentiert eine
Kollektion ebenso witziger wie ausgefalle-
ner Mobelstiicke, die aussehen, als wiren
sic Personen aus einer Comicstrip-Serie,
den Mickey Mouse-Stuhl inbegriffen.

Radikal ist die Konzeption des Israeli
Ron Arad. Um Platz fiir das Zukunfts-
Design zu schaffen, hat er eine Maschine
entwickelt, die alte Objekte zerstort und
zu ziegelgrossen Paketen zusammen-
presst, die der Mensch in einem Regal wie
Biicher ausstellt.

Der Japaner Kita integriert die Tradi-
tion in die Zukunft. Ein reduzierter,
karger Vorraum im alten japanischen Stil
ist fiir die Meditation gedacht. Der Wohn-
raum ist dagegen ein futuristischer, in dem
Fernsehgeridte das wichtigste Schmuck-
element sind.

Der Maildnder Alessandro Mendini,
berithmter Teilhaber des Design-Studios
«Alchimiay, hat einen achteckigen Raum
entworfen fliir den «Neuen Dekorativen
Menschen, der heute, am Ende von
Ideologien, die Oberflichlichkeit einer
«asthetischen, neo-abstrakten Art erobert
und erreicht hat». Ein bunter farben-
froher Raum, wo alles bemalt ist, vom
Teppich iiber Vasen und Wénde bis zum
Bewohner selbst.

Frankreichs Star-Designer Philippe
Starck bewiltigt die Zukunft mit Ironie.
Der eingeschworene Industrie-Designer
zeigt auf, dass Uberproduktion zu 6kolo-
gischen Katastrophen fiihrt. Uber einer
Sand- und Steinwiiste mit Kadavern von
Hiihnern und Ratten flattert ein rotes
Banner mit dem Starck-Symbol, zwei
Rundkopfen. Der eine lacht, der andere
weint, also das Bild vom Yin und Yang.
Neben der Eindde steht ein Verkaufs-
stand, wo es banale Konsumartikel wie
T-Shirts und Schliisselhalter, die mit dem
Sigel geschmiickt sind, zu kaufen gibt. Fiir
Starck ist Design eben doch ein Ver-
brauchsartikel. Money is money.
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