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FERDIVAND MESLARN, KL

I WASEHE-
AUSSTATTUNGSALS
FES[]NI][HTN

n bester Lage der an der

Ostsee gelegenen nord-

deutschen Stadt Kiel, im
verkehrsfreien Einkaufsviertel
am Berliner Platz, befindet sich
der stattliche Bau des Wasche-
Fachgeschafts Ferdinand
Meislahn. Auf 1200 Quadrat-
metern Verkaufsflache werden
hier Qualitatswaren angebo-
ten, zur Hauptsache aus
Deutschland, zu einem Drittel
aus dem Ausland, davon ein
beachtlicher Teil (fast die
Halfte) aus der Schweiz. Das
Sortiment setzt sich zusammen

UWE HACKER -
DER DYNAMISCHE UNTERNEHMER

Er trat 1956 ins Geschéft ein und (ber-
nahm nach dem RUcktritt seines Vaters,
Wilhelm Hacker, die Leitung der Firma.
Auch er hegt viel Sympathie fir die
Schweiz, und die geschaftlichen Bezie-
hungen zu den Schweizer Lieferanten
sind seit jeher ungetriibt und teils recht
rege. Er meint dazu:

«Bei der bei uns geflihrten Schweizer
Ware kennen wir keine Probleme. Alles

~ stimmt: Qualitat, Liefertermin, Servicelei-

stung. Die Schweizer sind auch sehr
grosszlgig bei der Unterstlitzung von
Sales Promotion und Werbung. Mein
Vater hat gleich nach dem Krieg richtig
erkannt, dass die Schweiz die besten
Textilprodukte zu damals glnstigsten
Preisen anbot, und dass auf sie Verlass
ist. Ich habe inzwischen auch die gros-
sen Anstrengungen, die sich in Kreativi-
tat und Qualitat ausdrlicken, schéatzen
gelernt.

Die wachsende Belastung, die das ra-
tionelle, kaufménnische Fihren eines
solchen Spezialgeschaftes mit sich
bringt, verhindert mich mehr und mehr
am aktiven Einkauf. Ich Gberlasse diesen
— nach vorheriger Absprache — meinen
Verkaufsleitern, die teilweise auch der
Einkaufsequipe der ANRO — einer Ein-
kaufsgruppe von ca. 30 in- und auslan-
dischen Verkaufsh&usern — angehéren.
Dadurch haben meine Mitarbeiter bei-
getragen, dass Schweizer Textilspeziali-
téten auch in vielen anderen Geschaf-
ten Eingang fanden.

Es ist nicht leicht, ein Haus von unserer
Grossenordnung fest im Griff zu halten.
Mir macht es jedoch Spass, und ich
freue mich dartber, dass wir so beweg-
lich geblieben sind und uns jeder Situa-
tion anpassen kdnnen. Unser gutes Per-
sonal ist — neben dem stets aktuell
gehaltenen Sortiment der sieben Abtei-
lungen — echtes Kapital, dem wir Sorge
tragen. Jeder Abteilungsleiter ist voll
verantwortlich fir Einkauf, Verkauf, Per-
sonaleinsatz und was sonst noch dazu
gehort. Ich bin stolz darauf, dass weit
uber 50% meiner Arbeitnehmer schon
mehr als 10 Jahre bei uns sind. Mein
Bemulhen um ein gutes Arbeitsklima
macht sich also bezahlt. »

aus Herrenwasche fur Tag und
Nacht, Strimpfen, Taschentl-
chern, Handschuhen, Schals,
Baby-und Kinderwasche, Da-
menwasche, Badekleidern und
modischem Beiwerk, Tischwa-
sche, Bett-, Bade- und Ku-
chenwasche. Mehr als hundert
geschulte Angestellte kim-

mern sich um das Wohlund die

Winsche der Kundschaft, sei
es auf den verschiedenen Ver-
kaufsebenen, sei es in den BU-
ros oder in den Ateliers. Denn
auch hinter den Kulissen ar-
beitet man emsig. Ein Nahate-
lier fertigt Bettbezlige in nicht
gangigen Grdssen an, arbeitet
Kasten-Daunendecken um, bei
denen die interessante Steg-
technik die Daunen stets an
ihrem Platz halt, kreiert Nacht-
wasche fur verwdhnte Kun-
dinnen und fabriziert sogar
fur die jlungsten der Meislahner
Konsumenten Babywésche.

Da die Auslagen der 14 Schau-
fenster immer wieder terminge-
recht umgestellt werden mus-
sen, unterhalt man daflr eine
eigene Dekorationsabteilung,
zudem eine kleine Werkstatt,
um fur alles gerUstet zu sein. In
diesem grossen Hause uber-
lasst man nichts dem Zufall —
hier scheint man jeder Situa-
tion gewachsen zu sein.

EIN FAMILIENBETRIEB MIT
TRADITION

Das florierende Unternehmen
ist 1882 von Ferdinand Meis-
lahn als reines Wasche-Fach-
geschaft gegriindet worden.
1926 trat sein Schwiegersohn,
Wilhelm Hacker, in die Firma
ein, die heute durch den Ver-
treter der dritten Generation,
Uwe Hacker, zielstrebig und
ausserst kompetent geleitet
wird. Bereits ist die vierte Gene-
ration in Ausbildung, denn
auch der Sohn von Uwe Hak-
ker, der sich in Hannover das
fachliche Rustzeug aneignet,
gedenkt, eines Tages in das
vom Urgrossvater und seinen
Nachfolgern aufgebaute Gross-
geschaft einzutreten.
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Die offenen Regale und die unver-
packten Produkte erlauben direkte
«Tuchfihlungn.

SCHWEIZER PRODUKTE SEIT
DEM ZWEITEN WELTKRIEG

Wilhelm Hacker, der ein gros-
ser Freund der Schweiz war,
hat gleich nach dem Zweiten
Weltkrieg angefangen, die be-
kannten Schweizer Taschen-
tdcher — uni, bedruckt und be-
stickt — einzufthren. Diese Ge-
schaftsbeziehung mit der
Firma Huber-Lehner hat sich
seither mehr und mehr entwik-
kelt und ist unter Uwe Hacker
stets weitergepflegt worden.

Seit 35 Jahren nimmt Wasche
von Calida einen sehr grossen
Platz ein, erganzt mit Artikeln
von Hanro und Seidenwasche
von Sawaco. Habella und
Lahco sind weitere Schweizer
Lieferanten fur den Damen-
sektor, und schliesslich liefert
die Firma Ruegger AG, Zofin-
gen, schon seit vielen Jahren
ihre schonen Baby-und Klein-
kindermodelle an das Haus
Meislahn. Seit drei Saisons
wird in der Herrenabteilung
auch die gepflegte Zimmerli-
Wasche gefuhrt.

SCHWEIZER HEIMTEXTILIEN
SEHR GEFRAGT

Ausserordentlich beachtlich ist
das Schweizer Sortiment bei
Tisch-, Bett-, Bad- und K-
chenwasche. Langjahrige
enge Beziehungen unterhalt
die Firma Meislahn mit Sand-
herr in Heerbrugg, wo oft in
Zusammenarbeit bestickte
Exklusivartikel fur das Kieler
Fachgeschaft entwickelt wer-
den. Diese Tischtlicher, Ser-
vietten und table mats finden
bei der anspruchsvollen Kund-
schaft, die sich nicht nur aus
der Stadt selbst, sondern aus
Schleswig-Holstein und sld-
warts bis aus Hamburg und
sogar Hannover rekrutiert, gu-
ten Absatz.

Uwe Hacker und die Leiterin
der Bettwasche-Abteilung
sprechen sich ebenfalls lo-
bend Uber die Qualitat und
die modische Aussage der
Schweizer Bettwasche aus.
Einerseits sind es die Jersey
Royal-Bettbezlige von Schloss-
berg Textil, die sich bei einer
gewissen Konsumentenschaft
wegen ihrer vielen Vorteile
schon langst eingeblrgert
haben, erganzt durch die
Fisba-Bettwasche aus feinem
Baumwollsatin.

Fur die Frottierwasche ist Bol-
ler, Winkler AG aus Turbenthal
Hoflieferant, und Meyer-Ma-
yor, Neu St. Johann, steuert
die Kuchentlcher, Hand- und
Glasertucher bei. Von Modum
werden die fréhlich bedruckten
Stoffe als Meterware bezogen,
die dann im eigenen Atelier zu
Decken fur Gartentische kon-
fektioniert werden.

PERSONLICHE
VERKAUFSSTRATEGIE

Verpackungen? Die sind aus
den Regalen der Haushalt-,
Tisch- und Bettwasche vollig
verbannt worden. Alles liegt
hier offen da, kann von den
Verkauferinnen muhelos her-
ausgezogen und préasentiert
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werden. «Die Kundin soll sofort
in direkte Tuchfuhlung mit
dem Produkt kommen», meint
Uwe Hacker, «denn wenn sie
die Ware berthren und beftih-
len kann, lasst sie sich von der
Qualitat rascher UGberzeugen.
Bewahrt sich der Artikel dann
problemlos im Gebrauch —wo-
von wir Uberzeugt sind — wird
sie gerne weiter bei uns ein-
kaufen.»

Promotionen mit Schweizer
Fabrikaten werden im Hause
Meislahn immer wieder durch-
gefuhrt, tatkréaftig unterstitzt
von den Schweizer Lieferan-
ten. Sehr originell war die. Ak-
tion mit Schlossberg Textil, als
man aus jedem Fenster des
grossen, mehrstockigen Ge-
baudes mit dem Blick auf die
Hafenanlage der Fahrschiffe
nach Oslo und Goéteborg ein
quadratisches Kopfkissen mit
einem Schlossberg-Bezug
hangen liess (siehe Bild mit
Meislahn-Gebaude) — oder die
veranstaltete Schweizer Wo-
che im Innern und in den
Schaufenstern des Wasche-
Fachgeschafts, deren beson-
dere’ Attraktion eine Appenzel-
ler Handstickerin in Tracht
war, von der Firma Huber-Leh-
ner speziell hergeschickt.

Uwe Hacker kann sich das in
seinem Geschéaft so sorgfaltig
zusammengestellte  Angebot
ohne Schweizer Textilien Uber-
haupt nicht vorstellen. «Sie ge-
hdéren so selbstverstandlich
dazu wie unser gut geschultes,
meist langjahriges Verkaufs-
personal. Sie helfen mit, unser
gutes Image zu pragen und zu
erhalten!» versichert er spon-
tan, und der Stolz auf das
Uberlieferte Familienunterneh-
men — das grdsste seiner Art in
Norddeutschland — ist unver-
kennbar.

Ruth Huessy

Sales-Promotion mit
Schweizer Waren wird
stets in gepflegtem,

‘individuellem Stil durch-

gefihrt.
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