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ALPINA - SPEZIALUSIERUNGSSTRATEGIE:

DESIGN UND FARBE

NS ZENTRUM GERUCKT

Das neu entwickelte
Contract-Design-Programm
zur individuellen Raum-
gestaltung stellt Kreativitat
und Flexibilitat deutlich in
den Vordergrund

Die Alpina Teppichwerke AG in Wet-
zikon hat mit ihrer Mehrheitsbetei-
ligung an der vor wenigen Monaten
in Bad Hersfeld (Bundesrepublik
Deutschland) neu  gegrindeten
Design Tuft DT GmbH nicht nur einen
Expansionskurs eingeleitet, sondern
das bisher vorwiegend auf den
Schweizer Markt konzentrierte Ver-
kaufskonzept deutlich in Richtung
Export geoffnet.

Die neue Vorwartsstrategie blieb
aber nicht in Absichtserklarungen
stecken. In Wetzikon und Bad Hers-
feld arbeiteten Spezialisten ge-
meinsam mit Hochdruck an der ersten
Produktlinie des neuen Spezialita-
tenprogramms und warfen dabei
bisherige Denkschemen Uber Bord:
Die Teppichbodenqualitat wird als
fixe Grosse behandelt, fir die Kol-
lektionsaufmachung spielen Design
und Farben jedoch die Primarrolle.
Eine Produktpersonlichkeit mit eige-
ner raumgestalterischer Funktion
wurde geboren.

SPECTRA-C BY ALPINA

Dieses neue Programm umfasst 218
Positionen in sechs verschiedenen
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Qualitaten. Bei der Prasentation
wurde der Kollektionsaufbau so ge-
wahlt, dass aus diesen Grundartikeln
acht Farbgruppen zusammenge-
stellt wurden, die den aktuellen
Trends der Einrichtungsbranche deut-
lich folgen und hochmodische, ja
avantgardistische Kolorite und Des-
sins beinhalten.

Die Design-orientierte Kollektion
hochwertiger Obijektbelage wurde
fur Rdume mit starkem Publikumsver-
kehr entworfen und konstruiert, wie
Ladengeschafte, Hotels, Restaurants,
Ausstellungsrdume, Kinos und Thea-
ter, Verwaltungsgebdude, Praxis-
raume, Banken. Damit wird auch die
Hauptzielrichtung deutlich: vorwie-
gend Kleinobjekte im Bereich Handel



und Gewerbe. Selbstverstandlich
sind Grossobjekte damit nicht ausge-
schlossen, aber die in diesem neuen
Teppichbodenprogromm enthaltene
Flexibilitat und die Bericksichtigung
individueller Farb- und Musterwin-
sche bei geringen Mindestmengen
ommen bei gewerblichen Objekten
esser zum Tragen. Bereits bei einer
Mindestbesfellmenge von 100 m?2
Onnen Logo, Firmenzeichen, Farb-
foto oder irgendein freies Dessin bis
2u einer Rapportbreite von 400 cm
und einer Rapportldnge von bis zu
25 Laufmetern realisiert werden.
onderfarben lassen sich schon ab
50 m?2 herstellen.

ALPINA TEPPICHWERKE AG, WETZIKON
Heimtextil: 8.0 F 50
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ISLANDE
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ALLE 6 QUALITATEN MIT
HOHEM VERBRAUCHER-
NUTZEN

Der angedeutete Obijektbereich ist
durch Publikumsverkehr und damit
durch starke Beanspruchung gekenn-
zeichnet. Durch die neuartige Kollek-
tionsprasentation in «Farbfamilien»
ist das bisherige Primat der Qualitat
auf die Seite gerickt. Das lasst sich
jedoch nur verantworten, wenn alle in
der «Farbfamilien vertretenen Tep-
pichbodenartikel trotz Unterschied-
lichkeit und Verschiedenartigkeit
hochsten Ansprichen gerecht werden
und sich in diesen wichtigen qualitati-
ven Aussagepunkten absolut decken.




ALPINA TEPPICHWERKE AG, WETZIKON

SPECTRA-C garantiert hohen Ver-
brauchernutzen:

® Schmutzunempfindlich und pflege-
leicht: SCOTCHGARD-Ausristung.

e Alle Qualitaten sind schwer ent-
flammbar und fir Fluchtwege zuge-
lassen (EMPA: V/3, BRD/Osterreich
B1 resp. B1/Q1).

e Stuhlrollen- und Treppen-geeig-
net.

® Hohe elektrische Ableitwerte und
eignen sich somit for Computerraume.
® Der synthetische, textile Zweitrik-
ken (ACTION-BAC) — ein weiteres
Qualitatsmerkmal fur den Objektbe-
reich.

@ Nutzschicht ausschliesslich  aus
Markenfasern der fihrenden Her-
steller ICI (TIMBRELLE) und DU PONT

(ANTRON EXCEL).

Heimtextil: 8.0 F 50

GRANIT

DIE FARBFAMILIEN:

SAHARA 19 Positionen

SAVANNE 28 Positionen
CARAVANE 30 Positionen
EXPLOSIF 26 Positionen
GRANIT 30 Positionen
PLATINE 30 Positionen
LAGUNE 30 Positionen
ISLANDE 25 Positionen

TECHNISCHE HINWEISE

Die aus 100% Polyamid hergestellten
Teppichbelage beinhalten nebst finf
Veloursqualitdten auch eine Tufting-
Schlingenware (Warenbreite 400 cm).
Unibeldge werden in harmonischer
Farbabstimmung durch gemusterte
Varianten bereichert, wobej ganz
unterschiedliche Herstellungstechni-

ken angewendet werden (Effekt-
garne, kontrastgefarbte Garne, im
cross-overcut-Verfahren hergestellte
Veloursware, Tiefendruckverfahren
auf Tufting-Objektvelours). Diese nur
angedeutete Vielfalt in der Herstel-
lungstechnik lasst rasch erkennen, wie
stark Design und Farbe bei dieser
Neukonzeption Pate standen. 218
Positionen ab Lager oder zumindest
kurzfristig lieferbar, dahinter muss
ein leistungsstarker, Gusserst beweg-
licher und technisch optimierter Pro-
duktionsbetrieb stehen. Zur raschen
Realisierung dieses Konzeptes war
der neue Betrieb in Bad Hersfeld
eine entscheidend wichtige Position.
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PLATINE

o
©



DEN MARKT KLAR IM VISIER

Heimtextil: 8.0 F 50

S AHARA

Das Konzept der Farbfamilie — ohne
Ricksicht auf die Grundqualitat — hat
etwas Bestechendes. Wenn man
diese Idee auf dem Hintergrund der
sich langsam abzeichnenden Ab-
schwachung der sogenannten Ber-
berwelle mit ihrem optisch schwach
differenzierten Angebot sieht, wird
die damit verbundene Chance noch
deutlicher. Sie kommt dem erwachen-
den Trend zum Hellen, Leichten, Un-
aufdringlichen entgegen. Dezente
Farbigkeit und Lebendigkeit gibt
dem Teppichboden neues Profil. Dem
Raumgestalter bieten sich Méglich-
keiten, die schon von Haus aus in
gekonnter Manier homogen zusam-
mengefigt sind.

ALPINA TEPPICHWERKE AG, WETZIKON

Alpina ist sich dabei bewusst, dass
doch jahrelange Traditionen in be-
zug auf die Kollektionsprasentation
verlassen werden. Der Wechsel zur
neuen Art soll durch geeignete unter-
stutzende Werbemittel stark erleich-
tert werden. So wird auch nichts
gescheut, um der angesprochenen
Zielgruppe — dem Fachhandel — eine
verkaufsgerechte Kollektion in die
Hand zu geben. Der kompetenten
Beratung durch den Aussendienst
kommt eine spezielle Bedeutung zu.
Um die Kollektion handlich zu erhal-
ten, steht fur die definitive Entschei-
dungsfindung ein Musterschnelldienst
zur Verfigung. Alles in allem eine
Strategie, die neue Teppichmdrkte
offnet.
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