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NOTIZE

PARITEX ’85 Paris:
Von der Produkteschau
zum Trend-Forum

Wer nach Paris reiste, um dort den
Trend kennenzulernen, wurde ent-
tauscht. Das soll nicht heissen, dass
es keine Neuheiten und damit auch
keine starken und interessanten Be-
muhungen gab, der Branche kon-
sumorientierte Impulse zu geben. Die
in funf Raumen gezeigten verschie-
denen Wohnstile machten deutlich,
was auch fur das Angebot der rund
350 Aussteller galt: keiner folgt mehr
einer einzigen Richtung, alle gehen
sie zwei-, drei- und noch mehrgleisig,
um damit moglichst breite Verbrau-
cherkreise ansprechen zu koénnen.
Denn wie in der Bekleidung gilt mehr
denn je auch bei der Heimeinrich-
tung: chacun a son go(t. Die Zeiten,
wo sich ganze Nationen mit Mosaik-
tischen und Standerlampe einrichte-
ten, werden sich kaum mehr wieder-
holen. So lasst sich logischerweise
kein Paritex-Trend herausarbeiten,
wenn man dabei vom Gestaltungs-
element Farbe absieht, wobei in jedem
Fall der Einsatz sehr subtil erfolgt. Die
Zeiten mit den leuchtend roten und
grinen geometrischen Figuren auf
weissem Fond sind vorbei. Auffallend
auch der Trend zu einer gewissen
Gepflegtheit, zu einem elegant wir-
kenden Stil.

Ebenfalls erwahnenswert: Die «Lei-
nenwelle» im Bereich «Wasche».
Gardinen sind in der Regel sehr licht-
durchlassig, ohne dabei langweilig
zu wirken. Die Dessinierung zuruck-
haltend, doch stark in der Wirkung.
Neue Akzente wurden im Tapeten-
sektor gesetzt. Die Papiertapeten ha-
ben allgemein mehr Farbe bekom-
men, im textilen Bereich wird auf Edel

und Elegant gemacht, oder dann
spielen Coordonnés mit dem ganzen
Heimtextilienbereich eine Rolle. Aus-
serdem wurden auch Versuche mit
neuen Materialien prasentiert, z.B.

strukturierte Vinyltapeten. Die
Schweizer Beteiligung mit 4 Firmen
nahm sich eher bescheiden aus,
nachdem rund 170 Aussteller aus
dem Ausland kamen. Der Heimtexti-
lienbereich erlebt in Frankreich zur
Zeit kein Hoch. Der private Textilver-
brauch ist gesunken, die Neubauten
sind stark zurlickgegangen.

So wurden 1984 nur noch etwa die
Halfte Bauvorhaben realisiert, ge-
messen an den Zahlen des Jahres
1974. Trotzdem kamen rund 20000
Fachbesucher in das neue Ausstel-
lungsgelande. 5600 stammten aus
dem Ausland. Mit Blick auf den fran-
z6sischen Markt setzten die inlandi-
schen Aussteller vor allem ihre Hoff-
nungen auf diese Zielgruppe.

Einer der Schweizer Aussteller an der PARI-
TEX: Modum AG, Reinach/BL. Positiv fur
diesen Anbieter war die Tatsache, dass
nebst den Kunden aus Frankreich neue
Interessenten aus anderen europdischen
Landern und aus Ubersee gewonnen wer-
den konnten.

Im Ruckblick kann man bestatigen,
dass diese Fachmesse aus einer rei-
nen Produkteschau herausgewach-
sen ist und heute zu einem Forum
wurde, an der fachspezifische Infor-
mationen und die Bestatigung
mehrgleisiger Trends erfahren und
erlebt wird.

Grosse Ereignisse werfen
ihre Schatten voraus
«heimtextil » Frankfurt ’86
signalisiert lebhaften
Anmeldungseingang

Die «heimtextil '86», die traditionell
am zweiten Mittwoch des taufrischen
Jahres, also am 8.Januar beginnt
und bis Samstag, 11.Januar 1986
dauern wird, verspricht schon heute
ein vorzugliches Echo.

Sie wird sich 1986 wieder mit 1700
Ausstellern aus 44 Landern prasen-
tieren und damit einmal mehr zum
internationalen Marktereignis der
Wohntextil-Branche werden.

Neben den Vergrésserungswun-
schen etablierter «heimtextil»-Part-
ner zeigt sich ein verstarktes Interesse
insbesondere auslandischer Tep-
pich- und Teppichboden-Hersteller.
Zusatzliche Teilnahmeanfragen lie-
gen fur den Bereich Deko- und Mo-
belstoffe sowie Gardinen und fur den
Bereich Haustextilien vor. Auch das
Areal fir textile Wandbekleidungen
wird zur Januar-Messe vergrossert.

Forbo-Konzern 1984 mit erfreulichem Ergebnis

Forbo ist eine internationale Indu-
striegruppe mit Betriebsgesellschaf-
tenin 16 Landern und gehort somit in
Europa zu den bedeutendsten Pro-
duzenten von Boden- und Wandbe-
lagen. Das zuruckliegende Jahr fiel
harter aus, als es die allgemeine
Konjunktur- und Wechselkursent-
wicklung eigentlich hatte erwarten
lassen. Die eher bescheidene Wohn-
bautatigkeit in Europa vermochte der
Boden- und Wandbelagsindustrie
keine allzu starken Impulse zu verlei-
hen. Diesen Turbulenzen konnte sich
der Forbo-Konzern weitgehend ent-
ziehen, indem er seine Strategie des
«upgradings» konsequent voran-
trieb, qualitativ anspruchsvolle Berei-
che ansteuerte und so teilweise trotz
Mengeneinbussen Wertzuwachs er-
zielen konnte. Bewusst und auch
erfolgreich wurde eine weitere Ver-
lagerung vom «Konsumnahen» hin

78 zum Objektmarkt angestrebt. Durch

Serviceleistungen erganzte Erzeug-
nisse waren den heftigen Konjunktur-
schwankungen deshalb auch weniger
stark ausgesetzt.

Auf zusatzliche Absicherung zielte im
vergangenen Jahr die Ubernahme
der Stamm AG ab, die mit 250 Mitar-
beitern einen Umsatz von 40 Mio.
Franken erzielte. So stieg der Konzern-
umsatz um 11,6%. Neben der Ver-
starkung der Teppichsparte von
Forbo, die dank dem Kauf der Stamm
AG um 13% auf 182 Mio. Franken
zulegte, erdffnete die Neuakquisition
auch den Einstieg ins Geschaft mit
Kunststoffbeschichtungen als einen
neuen Diversifikationsbereich.

1984 beliefen sich die Investitionen
von Forbo konzernweit auf 33 Mio.
Franken, wovon 16 Mio. Franken die
Einverleibung von Stamm betrafen.
Im Linoleumbereich konnte der Um-
satz um Uberdurchschnittliche 27%
auf 128 Mio. Franken gesteigert wer-

den, was nicht zuletzt auf den Trend
zurltck zur Natur zurlickgefuhrt wird.
In der Rechnung der Holdinggesell-
schaft ergibt sich die Steigerung des
Reingewinns in erster Linie aus den
zusatzlichen Ertragen der Beteiligun-
gen. Die vom Verwaltungsrat vorge-
schlagene Dividendenausschittung,
die wegen der letztjahrigen Erhdhung
des Aktienkapitals 9,8 (8,7) Mio. Fran-
ken betragt, lasst mit dem letztjahri-
gen Saldovortrag von 5,97 Mio. Fran-
ken diesmal einen solchen von 6,2
Mio. Franken zu.

Blick nach England

Kurz nach der Bilanzpressekonferenz
wurde bekannt, dass die Forbo die
englische Firmengruppe Nairn Inter-
national von der Unilever PLC, Lon-
don, Ubernehmen will. Nairn ist nach
Angaben der Forbo mit einem Um-

satz von rund 300 Mio. Franken der
bedeutendste Hersteller von Boden-
und Wandbelagen in England. Das
Unternehmen, das 2300 Mitarbeiter
beschaftigt, exportiert die Halfte sei-
ner Produktion. Durch diese Akquisi-
tion wirde sich Forbo in Grossbritan-
nien und in Ubersee eine starke Stel-
lung sichern. Ein Sprecher der Kon-
zernleitung erklarte, dass dies ein
logischer Schritt zur Abrundung des
Sortimentes sei. Forbo sieht in dieser
Ubernahme, die sich nun am 1. Juli
realisiert hat, eine starke Verbesse-
rung der strategischen Position, welt-
weit und in Grossbritannien. Die
Gruppe wird erstmalig zur Umsatz-
milliardarin, nachdem sie in der heuti-
gen Formation 1984 einen Gruppen-
umsatz von 605,1 Mio. Franken auf-
wies. Der Forbo-Konzern ist mit der
Ubernahme der «Nairn International»
zum grossten Hersteller von Boden-
und Wandbelagen aufgertckt.



NOTIZEN

STAR ’85 Uber 8000 auslindische Besucher aus 83 Lindern

40 Jahre im Dienst der Brandsicherheit

Vom 23. bis 27.Mai 1985 lockte die
STAR '85 die Fachwelt nach Mailand.
Auf einer Bruttoausstellungsflache
von 108000 m? — aufgeteilt auf 18
Salons und in 5 Produktionssektoren
— wurde zum 16. Mal diese interna-
tionale Fachmesse fur Heimtextilien
durchgefuhrt. Auffallend der starke
Besucheranteil aus dem Ausland, der
sich in Mailand nach Neuheiten um-
schaute.

Das grosse auslandische Interesse
konnte die schwache Nachfrage auf
dem Inlandmarkt ausgleichen und
die schlechte Marktlage fur die Aus-
steller wieder gutmachen. An erster
Stelle der Auslandsprasenz standen
die Deutschen, gefolgt von den Fran-
zosen, Schweizern, Spaniern, Bel-
giern, Griechen und Japanern. Be-
achtlich auch der Besucherstrom aus
den USA, Kanada und Australien.
Je nach Warengruppe fiel das Neu-
heiten-Angebot recht unterschiedlich
aus. Im Bettwdsche-Sektor Uber-
raschten ungewohnliche Mustermix-
turen in gedeckten Farben. Stark ver-
treten war der klassische, qualitativ
hochstehende Genre mit edlen Mate-
rialien wie Seide und Leinen. Neben
frohlichen, lauten Farben waren wie-

der vermehrt Pastelltdne wie Lachs,
Hellgrau, Hellgelb und Rosé anzutref-
fen. Im klassischen Bereich spielt
Weiss eine wichtige Rolle. Gefragt
waren Tagesdecken — eine Speziali-
tat der Italiener — in geometrischen
Mustern aus Baumwoll-Chintz oder
Seide in popigen Farben mit dazu
passenden Kissen.

Bei den Moébel- und Dekostoffen
feierte die Blume — stilisiert oder als
Uppige Teerose erkennbar —ein Come-
back. Interessante Positiv-Negativ-
Kontraste wurden mit Jacquard-
Doppelgewebe erreicht. Kreatives
war auch im Lager der Veloursher-
steller zu finden: wahre Kunstwerke
mit Reliefwirkung in harmonischen
Farbkompositionen. Interessante,
neue Vorschlage traf man im Bereich
der Gardinen- und Vorhangsysteme.
So wurde beispielsweise auf das
Thema «Wintergarten» — das baulich
sehr aktuell ist — stark eingegangen.
Im  Teppich-Sektor herrschte eine
kaum Ubersehbare Flaute. Einzig mo-
derne, handwerklich hergestellte
Teppiche, die zudem noch die Hand-
schrift bekannter Kunstler trugen,
waren gefragt.

SWISS HIGH CLASS FABRICS

Der vor 40 Jahren von den Spitzen-
verbanden der Industrie und der Ver-
sicherungen gegrundete Brand-Ver-
hitungs-Dienst fur Industrie und Ge-
werbe (BVD) berat heute uber 3000
Betriebe aller Branchen in samtlichen
Fragen des vorbeugenden Brand-
schutzes.

Als unabhangige Fachorganisation
legt der BVD besonderen Wert auf
gesamtkonzeptionelle Beratung, d.h.
neben der Koordination der Interes-
sen von Behorden, Versicherern und
Unternehmern stellt ein BVD-Schutz-
konzept auch immer eine optimierte
Kombination baulicher, technischer
und organisatorischer Massnahmen
dar. Heute sind dem BVD uber 3000
Betriebe aller Branchen angeschlos-
sen. Um das Brandschutzwissen zu
fordern und um im Interesse des
Ganzen eine «Unité de doctrine» zu
erreichen, fuhrt der BVD Ausbil-
dungs- und Instruktionskurse, Fach-
tagungen und Seminarien durch, die
sich an all jene wenden, die haupt-
oder nebenamtlich mit den Proble-

JENNY AG
ST-GALL

men des vorbeugenden Brandschut-
zes konfrontiert sind. Durch die Mitar-
beit in Gber 30 nationalen und inter-
nationalen Kommissionen und Ar-
beitsgruppen kann der BVD einer-
seits sehr oft eine wichtige Vermittler-
rolle Ubernenmen und andererseits
durch die spezialisierten Fachkennt-
nisse seiner Mitarbeiter einen wertvol-
len Beitrag zur praxisgerechten For-
mulierung von Reglementen und
Richtlinien leisten. Brandschutz und
Brandverhltung, ganz besonders im
industriellen Bereich, wird mehr und
mehr zum Fachgebiet flr Experten,
da sowohl die Fertigungs- und Pro-
duktionsmethoden der Industrie und
des Gewerbes sich in immer schnelle-
rem Rhythmus andern, als auch die
Technologien der Brandschutzein-
richtungen dem selben raschen Fort-
schritt unterworfen sind. Brandschutz
—ein Thema das gerade im Heimtexti-
lienbereich mehr und mehr an Be-
deutung gewinnt, insbesondere im
Objektgeschaft.

WILLY JENNY AG, Flurhofstrasse160, 9006 St.Gall,
Switzerland, Telefon 071-3515 35, Telex 77 608
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Textil hat Zukunft.

Die Zukunft hat bei uns in Aarburg schon léngst begonnen.

MTEX Die Weber Textil Werke

of Switzerland

spinnen rationell und konkurrenzféhig mit leistungs-
fahigen, modernen Spinnmaschinen

weben qualitatsbesténdig mit neuer Generation von
Sulzer Riti-Webautomaten

4663 Aarburg/Schweiz konfektionieren nach individuellen Kundenwiinschen:
Telefon 062-4132 22 bedruckte, buntgewebte und bestickte Bettwésche
Telex 68103 fir den modernen Markt.

und Ausstellungsraum Nr. 662
im Textil & Mode
Center Zirich-Glattbrugg (Néhe Flughafen)

Wir fabrizieren
Stickereien aller Art
seit 1899

Embroidery Manufacturers
since 1899

Fabricants de
broderies de St-Gall

depuis 1899
& iy

Fabbricanti di ricami
g da 1899

ALTOCO AG

CH-9001 St.Gallen
St.Leonhardstrasse 61
Telefon: 071/22 6574
Telex: 77641




	Notizen

