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Mit 13546 Besuchern, davon 3668 aus
dem Ausland, darf an der diesjdhrigen
SOL (Salon international du tapis et des
revétements de sols) eine leichte Steige-
rung gegeniiber 1984 gemeldet werden.
Zwar verstarkte sich von Tag zu Tag der
Eindruck, dass die direkt aus Paris kom-
menden Besucher spérlicher sind. Ten-
nis-Turnier und Luftfahrt-Ausstellung,
nebst dem Wetter, konnten Entschuldi-
gungen sein. Vielleicht liegt es jedoch
eher an der Tatsache, dass im textilen
Bereich in Frankreich kein Zug im Ge-
schift ist. Bekleidung und Heimtextilien
werden von anderen Geldausgabemog-
lichkeiten verdrangt, z.B. vom Freizeit-
und Ferienvergniigen. Immerhin ist der
Textilverbrauch der Privatkonsumenten
in Frankreich 1983/84 um 4,1% gesunken,
ohne diesen Wert zu dramatisieren.

Im Parc des Expositions in Paris Nord,
und somit unter einem Dach mit der
Zwillings-Veranstaltung PARITEX '85,
zeigten 134 Aussteller (69 aus Frank-
reich, 65 aus dem Ausland) auf
16 000 m? alles, was zum Thema Boden-
belage gehort.

7 Schweizer Teppichhersteller
prasentieren sich gemeinsam

Der sachlich gegliederte Schweizer
Gemeinschaftsstand wirkte einladend
offen, nahm die berihmte Schwellen-
angst. Dem BeduUrfnis des Fachman-
nes, Teppichqualitaten mit den Han-
den befUhlen zu kénnen, wurde in
geschickter Weise Rechnung getragen
und zu den Gangen hin interessante
Muster-Paletten aufgemacht; somit im
wahrsten Sinn des Wortes «zum Grei-
fen nahe»! Die Federfuhrung und
Koordination dieses Gemeinschafts-
standes lag beim Verein Schweiz. Tep-
pich-Fabrikanten (VSTF).

Beteiligte Schweizer Firmen

Alpina Teppichwerke AG,
Wetzikon

Ruckstuhl AG, Langenthal
Schweiz. Teppichfabrik
Ennenda, Ennenda

Stamflor AG, Eglisau
Teppichfabrik Melchnau AG,
Melchnau

Tiara Teppichboden AG,
Urnédsch

Tisca Tischhauser + Cie AG,
Biihler

Primar Informationsmesse

Wenn es gilt, die SOL-Erfahrung knapp
ZU resumieren, so muss man feststel-
len:Es war deutlich eine Info- und keine
Ordermesse. Es durfte auch nicht leicht
sein, unmittelbar nach der Veranstal-
tung abzuschatzen, wie viele von den
Kontakten sich zu langfristigen und
damit auch interessanten Verbindun-
gen auswachsen oder was sich nach
kurzer Zeit als «Seifenblase» entpuppt.
Ubersee-Besucher zlickten eher das
Orderbuch, wahrenddem die Franzo-
sen auffallend zurtckhaltend operier-

ten, die Ubrigen Européaer nicht minder.
Auf jeden Fall beeindruckte auf dem
Schweizer Gemeinschaftsstand, wie
sorgfaltig und engagiert interessierte
Besucher betreut wurden. Sehr sympa-
thisch wirkten auch die offene Stand-
konzeption und die «grenziberschrei-
tende » Bereitschaft aller beteiligten Fir-
men, sich gegenseitig auszuhelfen, sei
es mit Stuhlen, Informationen oder dem
schriftlichen Festhalten zuséatzlicher
Wiinsche, die nach der Messe von der
Schweiz aus erledigt werden mussen.
Unter diesem Aspekt betrachtet, wirkte
der Schweizer Stand nicht nur offen,
sondern einladend und grosszugig. Ei-
nige Besucher zeigten sich angenehm
Uberrascht dartber, dass Konkurren-
ten in so fairer und kollegialer Art und
Weise zusammenarbeiten. Das Marke-
ting-Instrument «Messe» ist und bleibt
eine kostenintensive Angelegenheit.

Bestehende Kunden fiihlten sich zu
Hause

Es muss nicht besonders betont wer-
den, dass mehr oder weniger tradi-
tionsreiche  Geschaftsverbindungen
durch diesen Messekontakt sich ver-
tieften. Das gilt nicht nur fur die verhalt-
nismassig wenigen Besucher aus der
Schweiz, sondern in gleichem Mass fur
Geschaftspartner aus Frankreich oder
Ubersee. Zugegeben — die Verbindun-
gen zum franzdsischen Markt stecken
grosstenteils noch in den Kinderschu-
hen. Man hat just dieses Land in der
Zeit «entdeckt», wo zwar neue Tep-
pich-Optiken und Qualitaten grund-
satzlich gefragt sind, aber der rucklau-
fige Konsum die Einkaufer sehr vor-
sichtig macht.

Architekten, Innenausstatter, Fachge-
schafte zeigten sich recht beeindruckt
von den Kreationen aus der Schweiz,
aber man liess es bei Bemusterungen
und gezielten Offerten vielfach bewen-
den. Eine von der Messe durchgefihrte
Umfrage ergab, dass nur 6% der Aus-
steller mehr franzosische Besucher re-
gistrierten als bei der letzten SOL und
7% mehr auslandische Besucher. Das
ist aber nur eine quantitative Wertung.
DemgegenlUber meldeten 63% der
Aussteller, dass sie Kontakt mit neuen
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Viele Besucher stellten gezielte Fragen und bekundeten
grosses Interesse.

Interessierte Besucher studieren grundlich Kollektion und
Werbeunterlagen bei TISCA.

Martin Peer (Stamflor) hilft hier schnell im
Nachbarstand aus.

41



42

Kunden aus Frankreich hatten, aber
nur 20% haben neue Ausland-Kun-
den gesehen. Das deutet doch darauf
hin, dass die franzosischen Fachhand-
ler und Interessenten neue Lieferanten
suchen, in der Hoffnung, den «loup
blanc» zu finden, der dem Geschaft
neue Impulse bringt. Immerhin besta-
tigten 65% der Aussteller, dass sich
ihre Erwartungen an der SOL '85 erfull-
ten. Besonders gut in der Kaufergunst
schnitten die «carpettes» ab, ebenso
die Moquettes. Die notwendige Erneue-
rung des Teppich-Angebotes wurde
durch neue Dessins und neue Farb-
harmonien primér bewirkt. Vieles in der
Musterung erinnert an die Epoche von
1925 bis 1930: die sehr markanten geo-
metrischen  Figuren, farblich in
Schwarzweiss .oder in lebhaften To-
nen. Daneben prasentierten sich
sanfte Farben, aber kontrastreich ein-
gesetzt. Florale Themen, mehr oder
weniger stilisiert, rundeten das Allge-
meinbild ab. Harmonie ist das neue
Zauberwort. Dabei werden Farben wie-
derentdeckt, die sich mit dem Interieur
in geschickter Weise verbinden, ja
geradezu verschmelzen.

99 Frankreich ist ein Markt, den wir unbedingt im
Auge behalten mussen. Wir haben zum 2.Mal den
Gemeinschaftsstand realisiert. Diese Losung er-
scheint mir optimal: einmal fir die Kunden und
interessierten Besucher, zum andern aber auch im
Blick auf die Kosten, die uns als Aussteller entstehen.
Zugegeben — fur mich war SOL '85 zu wenig Order-
und zu sehr Info-Messe. Auch fehlten mir die Pariser
unter den Besuchern. Es bleibt zu tGberlegen, ob wir fur
diese gemeinsame Beteiligung und damit auch fur
unseren Genre eine andere Plattform in Paris suchen

mUssen.’,

Eugen Manser (Alpina, Wetzikon)

99 wir sind neu auf dem Gemein-
schaftsstand. Die Vielzahl der Farben
scheint den Franzosen zu imponieren.
Besonders unsere Qualitdt Venezia
entspricht dem franzosischen Ge-
schmack. Aus der Schweiz kamen sehr
wenig Kunden. Primar registrierten wir
Franzosen und dabei auffallend viele
Architekten und Innendekorateure und
-einrichter. Auch der neue bedruckte
Nadelfilz (Lachen) loste Anfragen
aus.

André Gottrau (Forbo, Ennenda)

,,Warum sollten wir in Frankreich nicht das fertig-
bringen, was uns verkaufsmassig in Italien gelungen
ist? Offen bleibt die Frage, ob der jetzige Zeitpunkt gut
gewahlt ist, aber auf den Moment zu warten, wo man
uns mit offenen Armen empfangt, ist missig. Sicher ist
es richtig, mit unserer Prasenz dem Markt Frankreich
die Reverenz zu erweisen und die Exportbemihungen
zu verstarken. Der Gemeinschaftsstand macht doch
bewusst, dass wir in der Schweiz einen ganzen
Industriezweig aufzuweisen haben. Im Blick auf unser
Angebot hat die Qualitat mit Lurex am besten ange-

sprochen.,’

Martin Peer. (Stamflor, Eglisau)
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990Der diesjahrige Gemeinschaftsstand war
sehr gut und stellte eine geradezu ideale Kombi-
nation dar. Jeder hat seine «eigenen vier
Wande», seine Ecke — und trotzdem wirkte das
Ganze offen und Uberschaubar.

Die Frequenz der Besucher mochte ich eher als
bescheiden einstufen. Ich konnte mir gut vorstel-
len, dass das neue Messegelande fur viele Inter-
essierte doch zu weit ausserhalb liegt. Porte
de Versailles hatte hier bessere Bedingungen.
Naturlich kamen viele bekannte Gesichter zu uns
an den Stand, aber die Neuakquisition fehlte
Uber weite Strecken.,,

Urs Tischhauser (TISCA, Biihler)

99 Der Gemeinschaftsstand ist sehr
schon, und die ausgestellten Produkte
aller Firmen haben ein gutes und ge-
pflegtes Niveau. Die Qualitat Calicut
aus 100% Cocos in diversen Farben
fand viel Interesse, ebenso der reinwol-
lene Moquette furs Blro, eine ausge-
sprochene Strapazierware.,,

Claude Pulvin (fiir Ruckstuhl,
Langenthal)

,,Aus unserem reinen Informationsstand 1984 ist nun
dieses Jahr ein Gemeinschaftsstand geworden mit 7
Firmen und 8 Ausstellern. Der «Bistro-Stil» gab die notige
Ambiance und auch gute praktische Voraussetzungen
fur alle beteiligten Firmen. An den beiden ersten Tagen
ergaben sich Uber 60 konkrete Kontakte pro Tag. Letztes
Jahr besuchten uns viel Designer und Innenarchitekten.
Diesmal kommen mehr interessante Kunden. Wir haben
vor der Messe gezielte Einladungen verschickt und damit
auf unsere Prasenz in Paris aufmerksam gemacht. Es fiel
mir auf, dass nebst den Franzosen sehr viel Belgier,
Hollander, Spanier, Italiener, Portugiesen und Amerika-
ner kamen. Ich finde es toll, dass hier Konkurrenten
gemeinsam ausstellen, sich gegenseitig aushelfen und
zusammenarbeiten. Das gibt eine positive Ausstrah-

lung.,,

Brigitte Egli (VSTF, Ziirich)

Teppichmarkt Schweiz 1984

e Die Produktion der schweizeri-
schen Teppichindustrie, welcher
18 Betriebe zuzuzahlen sind, war
in den letzten drei Jahren die
folgende:

Tonnen Mio. m?
1982 21912 125
1983 23077 13,4
1984 24190 14,0

e Vom Gesamtumsatz von 221
Mio. SFr. im Jahre 1984 entfielen
148 Mio. SFr. auf das Inland- und
73 Mio. SFr. auf das Auslandge-
schaft. Nadelflorteppiche (Tuf-
tings) waren mit 60% beteiligt,
Webteppiche mit 22%, Nadelfilz-
Bodenbelage mit 18 Prozent.

e Die Importe auslandischer
textiler Bodenbeldge (ohne Na-
delfilze)  erreichten  folgende
Mengen und Werte:

Tonnen Mio. SFr.
1982 25789 (2473) 365 (182)
1983 26822 (2218) 360 (173)
1984 29751 (2446) 397 (185)

Die Zahlen in Klammern bedeuten den Anteil der
geknipften Orientteppiche.

® Der schweizerische Verbrauch
von maschinell  hergestellten
textilen Bodenbelagen (ohne
Knupfteppiche und Nadelfilze)
nach in- und auslandischer Her-
kunft teilte sich wie folgt auf:

Schweiz Ausland
1982 41% 59%
1983 41% 59%
1984 39% 61%

e Der Pro-Kopf-Verbrauch von
textilen Bodenbeldgen ist in der
Schweiz mit 3,8 m? einer der
héchsten der Welt.
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«JUNIOR STYLE »

Die junge Linie fehlt in keiner Kollektion.
Mit grosszugigen Scribbles, linearen
Dessins, Pinselstrich-Dessins, abge-
setzten Balken und Streifen in willkur-
licher Anordnung, frechen Querstreifen,
kombiniert mit Graffitis und Pinsel-
zeichnungen, Figurativem aus Sport
und Markenembleme deuten darauf
hin, dass man von der Zielgruppe der
jungen Generation Marktanteile erhofft.
Die kraftige Farbgebung, die sogar
aggressiv wirken kann, kommt auf dem
preisgunstigen Baumwoll-Renforcé, der
meist fur diese Bettwasche verwendet
wird, sehr gut zur Geltung.

. Boller, Winkler AG, Turbenthal

. Chr. Fischbacher Co. AG, St. Gallen
. Modum AG, Reinach

. Schlossberg Textil AG, Zirich

. Weber + Cie AG, Aarburg

aswn =

KLASSIK, KOMBINIERT MIT
AVANTGARDE

Noch ist die traditionelle Bettwasche-
Linie in jedem Sortiment Hauptbestand-
teil. Es geht jedoch nicht darum, schon
Gesehenes abgeandert wiederzubrin-
gen. Auch hier bemerkt man festes
BemuUhen um Neues, sei es nun dem
Geometrischen, dem Floralen oder der
Kombination von beidem zugeordnet.
Florales und Blatterkombinationen sind
flachig, oft vom Jugendstil inspiriert,
vereinzelt naturalistisch, vermehrt je-
doch stilisiert verfremdet, wobei Aqua-
relliges besonders beliebt ist.
Anlehnung an Fresken, altes Gemauer,
Mosaike sind ein Thema, das ja auch
in der Kleidermode aktuell ist, und figu-
riert teils in grossen Rapporten. Graffiti
halten auch im Schlafzimmer Einzug,
sehr couturemassig aufgemacht mit
den gleichen Elementen aus Satins
faconnés. Hier erhoht zudem der Matt/
Glanz-Effekt die Wirkung. Dass man
auch uni Faconne-Artikel in Wasche-
tonen beiflgt, bringt eine Alternative
zum Druck. Die Grundqualitaten fur die
mit diesem Sortiment angesprochene
Kaufergruppe sind Percales, Jerseys
und Kettsatins aus langstapliger Baum-
wolle.
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