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Fur Giulietta Seilaz steht die
Beratung der anspruchs-
vollen Kundschaft an erster
Stelle.

WEG ZUM ERFOLG

MIT ZUMSTEG <TISSUS
DE DECORATION"

bei J. Seilaz AG, Ziirich

Als die neugegrundete
Zumsteg AG, Zurich,
1975 erstmals ihre ex-
klusive Kollektion aus-
sergewohnlicher Deko-
rationsstoffe auf den
Markt brachte, erkann-
te Giulietta Seilaz, Inha-
berin eines Grosshan-
dels-Unternehmens

der Branche, sofort
die Einmaligkeit der
Dessins mit ihren viel-
faltigen Composés, die
ZU ganz neuen Varia-
tionsmaoglichkeiten in der textilen Innen-
einrichtung fuhren mussten. Sie bewarb
sich daher sofort fur den Allein-Vertrieb der
Zumsteg-Kollektion in der Schweiz. Fur sie
war es — nachdem sie bisher meist mit
Unigeweben und den dazu assortierten
Teppichen gearbeitet hatte — eine neue
Welt, die sich ihr mit den bemusterten
Dekorationsstoffen auftat. Ihre Begeiste-
rung flr das so absolut neue Design, fur die
ganze Philosophie der umfangreichen

Nt

Zumsteg-Kollektion ist auch nach neun
Jahren noch vollig ungebrochen und jede
weitere Zufugung an Dessinsgruppen, jede
Erganzung, findet ihren ungeteilten Beifall.

Wer sich so mit einer Materie identifizieren
kann, braucht um den Erfolg nicht zu
bangen. Dabei ist Giulietta Seilaz eigentlich
nur durch Zufall zu ihrer jetzigen Tatigkeit
gekommen. lhre Berufung sah sie vorher
als Opernsangerin und Regisseurin und
sie hatte das Gluck, auf diesem Gebiet mit
weltbekannten Fachkraften zusammenzu-
arbeiten. Die fortwahrende Konfrontation
mit Buhnendekorationen und wirksamen
BUhnenbildern hat ihre Augen hervorra-
gend fur ihre jetzige Aufgabe geschult,
wobei sie gerne dramatische Akzente in die
private Innendekoration bringt und mass-
vollen Stofforgien bei Fensterdrapierungen
nicht abgeneigt ist.

Die von Robert Haussmann eingerichteten
Show-Rooms an der Badstrasse 3, Zirich,
mit seitlichem Blick auf den See, zeigen
dem Besucher sofort, dass Giulietta Seilaz
ihnre heutige Beschaftigung ebenfalls als
Berufung auffasst. Wie sie Stoffe drapiert,
immer neue Kombinations-Moglichkeiten
aufdeckt, auf raffinierte Losungen schwie-
riger Dekorationsprobleme kommt, be-
weist, wie sehr sie in ihrer frei gewahlten
Aufgabe aufgeht.

«Beratung» ist fiir sie
das Schliisselwort zum Erfolg

Jeder interessierte Facheinkaufer, jeder In-
nenarchitekt wird von ihr oder einer ihrer
funf Mitarbeiterinnen Uber alle Neuheiten,
Uber die unzahligen Kombinationsmog-
lichkeiten eingehend orientiert. Der Fach-
handel hat zudem die Gelegenheit, mit
seiner Privatkundschaft eigens in den
Show-Room zu kommen, um ihr dort durch
eine umfassende Prasentation Einblick in
die Vielfalt und die Individualitat der Kombi-
nationen der Zumsteg-Dekorations-Kollek-
tion geben zu kdnnen. Nicht von ungefahr
haben international tatige Schweizer Ar-
chitekten schon oft ganze Palaste, Hotels
und private Residenzen auch im Ausland
mit Zumsteg-Stoffen ausstaffiert, wenn es
galt, héchste asthetische Anforderungen
zu befriedigen.

Die neue Gruppe der auf Wildseide gedruckten
Dessins.




Giulietta Seilaz hat nie Miihe, die Kund-
schaft auf die Zumsteg-Kollektion einzu-
stimmen. lhre Begeisterung Ubertragt sich
unweigerlich auf die Kauferschaft, inre Be-
ratungsfahigkeit dehnt sich auf eine totale
textile Innenraumgestaltung aus. Der Weg
Zum Erfolg hat denn auch stets aufwarts.
geflhrt, der Umsatz sich verhundertfacht.
lhre Kunden sind ausgewahlte Fachge-
Schafte, Ausstattungs- und Einrichtungs-
hauser wie auch Innenarchitekten mit
ausgepragtem Sinn fir hohe Qualitat,
aussergewohnliche Kreativitat und aparte
Kolorierung.
«Die Zumsteg-Kollektion stellt beachtliche
Anspriiche an das Verkaufspersonal»,
meint Frau Seilaz, die seit kurzer Zeit auch
Mitglied des Verwaltungsrats der Zumsteg
AG ist, «denn erst wer die ganze Philoso-
Phie begriffen hat, die darin steckt, weiss,
Wie auch die ungewdhnlichsten Einrich-
tungswiinsche damit erfiillt werden kénnen.
Die fuhrende Stellung, die Gustav Zumsteg
International bei Couture und Prét-a-Por-
ter mit seinen modischen Nouveautés ein-
nimmt, hat sich mit der Kollektion der
Zumsteg «Tissus de décoration» auch auf
die Inneneinrichtung tbertragen. Er gibt ihr
ebenso starke Impulse wie in der Mode,
Schafft neue Dimensionen des Designs, der
|<o|orierung und der Drucktechnik. Seine
Affinitat zur Kunst, sein umfassend grosses
Kulturelles Wissen und sein von Asthetik
getragener Perfektionismus lassen jede
Saison eine neue Serie von Dekora-
tionsstoffen entstehen, die, trotz Andersar-
ligkeit, sich nahtlos in die bestehende Kol-
lektion einfiigen. Das Bewusstsein, mit
Zumsteg-Stoffen textile Raumatmosphére
auf hochstem Geschmacksniveau kreieren
Zu konnen, lohnt den unbeirrten Einsatz. »
Ruth Huessy
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«Sfumato» und «Sfumato-Stripes» mit einigen Fotos: Ernst Zollinger
Composés.
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