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Anspriiche des Fachhandels

Der wachsende Konkurrenzdruck zwingt

auch den Handel, kreativer zu denken,

nach Neuheiten zu suchen und Exklusives

ausfindig zu machen. Als besonders gutes
i Beispiel dafiir gilt das unkonventionelle
# Warenhaus «Ludwig Beck of Munichy,
! von dessen ausgefallenen Ideen man im-
41 mer wieder neu beeindruckt wird. Fir
! solche Kunden stellt das reich dotierte
Archiv der Scheitlin +Borner AG eine
unversiegliche Quelle an Anregungen
dar, die zu interessanten Neuentwicklun-
gen fithren. Die Zusammenarbeit mit dem
Entwerfer- und Produktionsteam dieser
Leinenweberei bringt denn auch textile
Erzeugnisse hervor, welche — oft abge-
stimmt auf Porzellan, Besteck und Glaser —
das harmonische Bild neuzeitlicher Tisch-
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kultur abrunden und die Kauflust der
Konsumenten anreizen helfen. Aus der
kreativen Partnerschaft von Handel und
Produzent resultieren jene Artikel, die
sich durch ihre Exklusivitiat besser ver-
kaufen lassen und den Umsatz steigern.



Anspriiche des Gastgewerbes

Was dem Fachhandel recht ist, trifft auch
auf das Gastgewerbe zu. Mit schoéoner
Tischwasche erreicht man jene gepflegte
Ambiance, in der sich die Gaste wohlfiih-
len. Personliches Engagement und kreati-
ves Mitdenken bie der Dessinierung der
Leinendecken und Servietten haben sich
bei der «Kuchlmasterei», dem bekannten
Wiener Restaurant, ausbezahlt. Da man
sich nicht mit bedruckten Textilien zufrie-
den geben wollte, sondern jacquard-des-
sinierte Leinenwdasche wiinschte, wandte
man sich an die S+B in Worb, wo man
nach der alten Vorlage in neuer Technik
die Lochkarte herstellte, mit welcher jetzt
die edel schimmernde, originell gemu-
sterte «Kuchlmasterei»-Tischwdsche ge-
woben wird.

\
l\“\'ﬂ\ K & ‘ \‘ AR ‘\‘\\
il \\\\\e TR A\
‘,\‘\\lm‘\ R \\ \

\\

a\\‘\\\ﬁ\:h}\;\t\

L

\ \\F‘\\ %\ \\‘\;‘ W‘\{ \““\g\‘{\
‘\\“ \

\ N
\\ “‘\\“ \ n‘

+ SCHEITLIN + BORNER AG
WORB



	Kreatives kaufmännisches Denken

