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Kreati\!itéits-
Potential

fir die Welt
des Wohnens

Die Heimtextil 82 in Frankfurt
Steht vor der Tir. Die Aussteller-
zahl wird sich auf 1268 (1981:
1151) erhohen. Davon sind
631 Firmen aus 34 verschiede-
nen Landern, 66 allein aus der
Schweiz, vertreten. 637 Heim-
textilienunternehmen kommen
aus der Bundesrepublik
Deutschland. Die Netto-Stand-
fliche betragt rund 85000 m?
bei einer Brutto-Hallenflache
von 131000 m? und hat somit
um 2,2% gegentiber dem Vorjahr
Zugenommen. Erstmals ist die
Halle 2 (Festhalle) in die Heim-
textil-Messe einbezogen worden.
Man wird dort die Hersteller von
V_Vandbekleidungen und Tapeten
finden, desgleichen, unter der
Bezeichnung «Internationale Pra-
Séntation  Heimtextil-Designy,
Werden 76 Wohntextil-Entwer-
f_er aus 11 Nationen — zwei aus
Ubersee — ihre neuen Ideen und
VOrschIége far 1983 zeigen. Hier
ISt eine Inspirationsquelle enga-
glert, die dem Produzenten die
M&glichkeit gibt, aus dem Vol-
len zu schopfen.

Ieslist besonders notig, um aus
der'uberaH herrschenden Stag-
natrqn herauszukommen. An der
traditionellen  Presse-Orientie-
fung. die von der Messeleitung
'mmer vorgangig der Heimtex-
Ul veranstaltet wird, kam Alfred

Schnorr,  Geschaftsfihrer
der Messe- und Ausstellungs-
GmbH in Frankfurt, auf die ge-
genwértige Lage zu sprechen.

€reits wird von einem «neuen
Verbraucher» gesprochen, der
'”fOrmierter, konsumerfahrener
Und sich seiner Rechte bewuR-

Stauber

ter geworden ist. Sein realer,
finanzieller Spielraum ist durch
die standige Erhéhung der Erd-
ol- und anderer Energiepreise
eingeschrankt. Auch bleibt die
zunehmende  Arbeitslosigkeit
und die dadurch resultierende
Verunsicherung nicht ohne Ein-
fluR auf das Kaufverhalten der
Konsumenten. Trotzdem wird
man auf die Produktbereiche,
die zum emotionalen Wohlbefin-
den — und dazu gehoren unwei-
gerlich die Heim- und Haustex-
tilien — nicht verzichten wollen,
denn ein gemdtlich eingerich-
tetes Heim, und sei es noch so
klein, bringt die heute so notige
Geborgenheit.

Qualitat und erhoéhter
Nutzwert

DalR die Hersteller von Heim-
und Haustextilien alles daran
setzen, sich auf die Marktgege-
benheiten und das veranderte
Konsumverhalten einzustellen,
wird das grol3e, internationale
Angebot an der Heimtextilmesse
82 deutlich sichtbarmachen.
Aus einem neuen Kreativitats-
Potential heraus sind aktuelle
Produkte entstanden, die neben
Qualitat sichtbaren Nutzwert —
praktisch wie emotional —zu bie-
ten haben.

Alfred K. Schnorr prazisierte
seine AuRerungen durch die
nachfolgenden Erlauterungen:
«Zur Gestaltung von Erzeugnis-
sen, die der immer differenzierte-
ren Erfillung der Verbraucher-
wiinsche naherkommen, geho-
ren material- und produktions-
technische Entwicklungen wie

die Neu- oder Wiederentdek-
kung bestimmter Stoffarten (z.B.
Frottee, Jersey, Biber, beschich-
tete Materialien fur bestimmte
Einsatzgebiete oder die —u.a. als
Folge der Verknappung und da-
mit Verteuerung von Federn, ins-
besondere Daunen — sehr reich-
haltig gewordene Palette der
Deckbetten-Fullungen); dann
flammhemmende Fasern bzw.
Ausrustungen sowie die immer
feineren Teilungen oder neuen
Musterungsverfahren bei der
Teppichbodenherstellung  und
die Weiterentwicklung der Rik-
kenbeschichtungen. Nicht weni-
ger symptomatisch flur die Be-
strebungen der Industrie und
das von ihr Erreichte ist die Be-
reicherung an GroRen-und For-
mat-Abstufungen, — bei Hand-
tichern vielleicht am deutlich-
sten, aber naturlich auch bei Bett-
wasche und -ausstattungen so-
wie Tischdecken, bei Teppichen,
bei Fertigdekorationen fur Fen-
ster usw., um unterschiedlich-
sten Winschen entsprechen zu
konnen. Neue Anwendungen
kommen hinzu, beispielsweise
bei Decken durch die Ausgestal-
tung zum «Kuschelsack». Die
energiesparenden, warmedam-
menden Eigenschaften der Bo-
den- und Wandbelage und des
Fensterkleids ~ kommen als
wichtiger ~ Zusatznutzen ins
Spiel.

Dennoch haben die Komfort-
und dekorativen Eigenschaften
ihre Dominanz nicht eingebf3t.
Hier bringt die Industrie ihre kre-
ativen Krafte besonders sichtbar
zur Geltung; es ist gewil® nicht

Gbertrieben  (die Heimtextil-
Messe fuhrt es besser als alles
andere vor Augen), dal} heute
wirklich flir jeden Geschmack,
fir jede Stil- und Farbrichtung
Angebote auf dem Markt sind.
Die Heimtextil hat diese Ent-
wicklungen transparent ge-
macht, hat ihre Diskussion ge-
fordert und hat augenfallig zu-
sammengefihrt, was far die
richtige Kombination von Mate-
rialien, Farben, Dessins in den
Handelssortimenten und beim
Verbraucher notwendig war. Sie
ist damit ein entscheidender Ge-
burtshelfer der Kombinations-
idee und Medium ihrer Durch-
setzung fur die textile Wohnwelt
geworden.»

Dal die heutige Wirtschaftslage
sehr realistisch beurteilt wird,
ging aus den Ausfiihrungen der
Vertreter der deutschen Heim-
und Haustextilienindustrie her-
vor, wobei der Sektor Haustex-
tilien optimistischer beurteilt
wurde als derjenige der Heim-
textilien. Die gegenwartige Ge-
samtsituation verspricht auch fir
den Zeitpunkt der Messe keine
grundlegende Anderung. Doch
hofft man, dald der grofRe Einsatz
an Kreativitat und Innovation
seitens der Industrie von den
internationalen Einkaufern ent-
sprechend honoriert werden
wird.
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