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Wohnen?
Was ist das?

Die Bayer AG, Fasernsparte,
versucht seit 16 Jahren mit
VISIONA auf diese fur den
Menschen so wichtige Frage
Antworten zu geben, einerseits
mit zukunftsweisenden Wohn-
modellen, andererseits mit pra-
xisnahen Interieurvorschlagen
und mit dem VISIONA-System
far farbharmonisches Wohnen,
wobei man bisher vorwiegend
den Hersteller und den Handel
hatte zu Worte kommen lassen.
Bei der traditionellen Ausstel-
lung im Kongressgebaude an
der Heimtextil 1982 hat man
dieses Konzept nun einmal ge-
andert und lasst die Verbrau-
chergruppe sprechen, die
schliesslich die von Industrie
und Handel angebotenen Pro-
dukte kaufen soll. Was flihrte
bei Bayer zu dieser Idee? Bei
der Suche nach neuen Per-
spektiven des Wohnens im
Sinn der VISIONA-Philosophie
stiess man auf die interessante
Fotoserie der Munchner Foto-
grafin Herline Koelbl, die in
Buchform unter dem Titel
«Das deutsche Wohnzimmer»
im Bucher Verlag Miinchen
kirzlich herausgebracht wur-
de. Grundlage fur diese un-
gewohnliche Arbeit war die
Ausfihrung von Professor Ale-
xander Mitscherlich Uber das
Thema «Konfession zur Nah-
welt. Was macht eine Woh-
nung zur Heimat.» Wenn auch
«Das deutsche Wohnzimmer»
nur ein Beispiel ist, darf es
wohl doch teilweise auch auf
andere Lander Gbertragen wer-
den. Deshalb ist man bei Bayer
zum Entschluss gekommen,
30 zusammen mit der Kinstle-
rin und dem Buchverlag aus-
gewahlte Motive als raumhohe
Grossfotos zu zeigen, verbun-
den mit der Aussage des je-
weiligen Bewohners. Es sind
alle sozialen Schichten dabei
vertreten. Wichtig ist, dass die
Momentaufnahmen aus den
deutschen Wohnzimmern
gleichzeitig Momentaufnahmen
sind von den Menschen, die
sie bewohnen. Ihre Ausserun-
gen sind spontane Mitteilun-
gen zur «eigenen Persony, die
Berufsbezeichnungen sind so
Ubernommen worden, wie sie
genannt wurden.

In diese Galerie der Gross-
formate sind zwischen die

Schwarz/Weiss-Fotos Podeste
mit Heimtextilien aus Bayer-
Textilfasern in den sieben Farb-
richtungen des VISIONA-
Systems angeordnet. Es sind
die aktuellen Heim- und Haus-
textilangebote, die ganz unab-
hangig vom Fotomaterial in
Dekorationstechniken vorge-
stellt werden, die dem Handel
nicht nur Anregung zum
Ordern, sondern auch Hinweise
fir eigene Schaufensterdekora-
tionen geben mochten, wobei
sehr ungewohnte Losungen
vordemonstriert werden. Auch
die Kombination von Textilaus-
stellung mit Fotopréasentation
in dieser Art ist neu.
Selbstverstandlich stehen in
der Kongresshalle ebenfalls
wieder Experten aus allen Be-
reichen des Marketings fir
Bayer Textilfasern zu eingehen-
den Fachgesprachen bereit,
denn die Landertreffpunkte der
letzten Jahre haben sich zu
gut eingeburgert, als dass man
auf sie verzichten wollte. So ist
die sonstige Cafeteria zu einem
grossen Workshop fir die Part-
ner aus allen Landern umfunk-
tioniert worden.

Markenpolitik mit
Markenfaser

Wie der Leiter des Vertriebs
der Bayer-Fasernsparte, Harold
Seeger, an dem zur Tradition
gewordenen Fachpressetreffen
ausfuhrte, kann der stagnie-
rende oder sogar ricklaufige
Markt nur durch hochwertige
und intelligente Artikel stimu-
liert werden. Solche Produkte
mussen jedoch mit Markenpo-
litik verbunden sein, und diese
ist wiederum mit der Marken-
faser untrennbar verknipft.
Hinter der Marke steht das
Unternehmen, das fur die Gite
der Erzeugnisse burgt.

Alfred Abele, Leiter der Gruppe
Trend + Styling in der Abteilung
Markt-Service International
machte darauf aufmerksam,
dass der trendgerechte Natur-
Look, wie er Uberall sichtbar
wird, nicht mehr allein mit Na-
turfasern optimal zu realisieren
ist. Erst die verschiedenen
Effektgarne, die vielen, genau
auf den Verwendungszweck
abgestimmten Chemiefasern
wie beispielsweise das hoch-
bauschfahige Dralon®, vermo-

gen den Heimtextilien jenen
erwilnschten Aspekt von natdr-
licher Schonheit und ausge-
zeichnetem Gebrauchsnutzen
zu verleihen.

Formintuitionen

Das fur 1981/82 ausgearbeitete
Trendthema «Formintuitioneny
hat «als Mittelpunkt die Form-
findung — die Formerfindung,
die Formasthetik, das Verhalt-
nis von Farbe, Form und Mate-
rial, die sich gegenseitig durch-
dringen — als Bestandteil ein-
und desselben Prinzips.» Das
Bestreben ist, «unbekannte
Erlebnisraume zu offnen, indi-
viduelle und situationsgerechte
Losungen zu suchen, Neues zu
finden und diese Quellen der
Inspiration, der Erfindung, der
Erneuerung zu nutzen.»

Da die Evolutionen auf dem
Gebiet der Heim- und Haus-
textilmode langerfristig sind,
zeichnen sich Veranderungen
subtiler und weniger vorder-
grindig ab. Deshalb bleiben die
Dessinierungen und die Kolo-
rierungen weiterhin dezent.
Formen, Strukturen und Farben
aus dem Gebiet der Natur wer-
den ideenreich variiert. Die
Farbpalette geht von sanften,
milchtonigen Koloriten aus —
von Natur bis zu Pastelltonen —
bringt gedampfte, harmonische
Mittelwerte wie auch satte,
volle Schattenfarben.

Wichtig sind feine Farbabstu-
fungen, Bi-colors und Multi-
colors im Sinne impressionisti-
scher Aussage.

Wie die Industrie die verschie-
denen Trends interpretierte,
werden ihre Produkte an der
Heimtextil 82 in Frankfurt dar-
legen.

R. Hussy
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