Zeitschrift: Textiles suisses - Intérieur
Herausgeber: Office Suisse d'Expansion Commerciale

Band: - (1980)

Heft: 2

Artikel: Vermehrte Nachfrage nach gepflegter Tisch- und Haushaltwasche
Autor: [s.n]

DOl: https://doi.org/10.5169/seals-794193

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 23.08.2025

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://doi.org/10.5169/seals-794193
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

130

«Die Marktverhéltnisse zwingen
auch auf unserem Sektor immer
mehr dazu, unsere Sortimente zu
modifizieren und Artikel zu brin-
gen, die neue Akzente in der
Kiache und am Tisch zu setzen
vermogen. Unsere Erfahrungen an
den internationalen Messen ha-
ben uns gezeigt, dass der Handel
nach eigenstandigen Sachen
sucht, welche sich von der Unifor-
mitdt des tblichen Angebotes ab-
heben.»

«Diese weltweite Bestatigung hat
uns gezeigt, dass wir mit unserer
neuen S+B Linie den richtigen
Weg eingeschlagen haben. Mit
unseren modischen Accessoires
innerhalb der Haushalt- und K-

PETER BORNER
Scheitlin + Borner AG, Worb

chenwasche helfen wir dem De-
taillisten Geld verdienen. Natur-
lich bringen diese Artikel nicht
Riesenmengen, doch sind sie ori-
ginelle und zweckmassige Gad-
gets, die nicht nur im jungen
Haushalt Eingang finden; auch die
bestandene Hausfrau wird sich
daran freuen, wenn sie mit den
farblich und dessinmassig aufein-
ander abgepassten Hand- und Ki-
chentichern, kombiniert mit
Schirzen, Topfhandschuhen und
Tischttichern, eine farbig neue
Raumdekoration erhalten kann,
die ihr eine individuelle textile
Cestaltung der Kiiche erlaubt, vor
allem auch dort, wo die Kiiche in
den Wohnbereich einbezogen
wird.»

«Selbstverstandlich werben diese
Artikel nicht nur durch die frohli-
che Optik, sondern gleichermas-
sen mit der vorzlglichen Quialitat,
die wir — auch bei steigenden
Rohstoff- und Energiepreisen —
unverandert hochhalten wer-
den.»

Vermehrte Nachfrage

nach

Die sprichwortliche Individualitat der Schweizer kommt in den
Angeboten der verschiedenen Firmen augenscheinlich zum
Ausdruck. Jedes Unternehmen hat seine Spezialititen, die
sorgfaltig gehatschelt werden. Eigenstandige Artikel vermogen
immer wieder, bestehende Marktlicken zu flllen, und die
Beteiligung an internationalen Fachausstellungen beweist, dass
der eingeschlagene Weg richtig ist.

Neue Wohn- und Essgewohnheiten rufen nach entsprechenden
Textilien. Das Einbeziehen der Ktiche in den Wohnbereich gibt
der Haushaltwdsche einen gehobenen Stellenwert, der ihr
neben den praktischen Eigenschaften grossere Dekorationsaus-
sage zuordnet. Farben sind so wichtig wie Dessins, und da
Rustikales unvermindert eine grosse Rolle spielt, Eleganz jedoch
im Vormarsch begriffen ist, heisst es eben, beiden Richtungen
gerecht zu werden.

Der Erfolg der Schweizer Firmen wird nicht bloss durch die
Qualitdt erreicht; Innovation und das Aufspliren von Markt-
nischen und die daraus resultierende Lancierung neuer Artikel
sorgen fur erhohte Umsatzzahlen. Leider ist die Ertragslage
jedoch immer noch gedrtickt, und man sieht sich gezwungen —
nicht zuletzt wegen der gestiegenen Energie- und Rohmaterial-
kosten —, die Preise etwas anzuheben.

Dass man den Marktbedtrfnissen aufmerksam folgt, den Ver-
braucherwiinschen flexibel entgegenkommt, zeigen die Ausse-
rungen der vier Persénlichkeiten aus der schweizerischen
Haushaltwasche-Branche.

gepflegter

TISCH-UND

HAUSHALTWASCHE

Die Beschiftigungslage der schweizerischen Leinenwebereien
beweist es: schone Tisch- und Haushaltwasche ist gefragt. Dabei
macht sich ein gewisser Nachholbedarf in Hotellerie- und
Restaurationsbetrieben bemerkbar, doch auch im privaten
Bereich wird vermehrt wieder auf gepflegte Tischkultur geach-
tet. Die Tendenz nach personlicher Gastfreundschaft in den
eigenen vier Wéanden hat einen offensichtlichen Auftrieb erhal-
ten. Dass bei Neuanschaffungen der Qualitat erhéhte Bedeu-
tung zukommt, ist seit einiger Zeit unbestritten. Nicht nur wird
durch sie die Lebensdauer der Artikel wesentlich erhoht; auch
die Optik bleibt ldnger schon und gepflegt.

« Version francaise voir
«Traductions»

« English version see
“Translations”

« Versione italiana vedasi
«Traduzioni»

«Wir konzentrieren unsere Ge-
schaftsbeziehungen vornehmlich
auf den Schweizer Markt und
nehmen am Export nur am Rande
teil. Trotzdem haben wir seit Be-
ginn des letzten Jahres eine leicht
steigende Nachfragetendenz im
Haushalt- und Tischwésche-Sek-
tor feststellen kénnen. Weshalb
diese Belebung des Handels? Si-
cher macht sich ein gewisser
Nachholbedarf bemerkbar; aber
nicht ausgeschlossen bleibt, dass
die Konsumentin der Billigartikel
mide ist und sich wieder mehr
der Qualitatsware zuwendet. Al-
lerdings stellen Qualitétstextilien
aus Staatshandelslandern, die zu
recht tiefen Preisen angeboten
werden, fur uns immer noch ein
nicht unerhebliches Problem dar.
Wir durfen jedoch sagen, dass
unsere inlandischen Kunden eine
beachtliche Treue in ihren Orders
zeigen und unsere Serviceleistun-

ANDRE MEYER
Meyer-Mayor AG, Neu St. Johann

gen durch entsprechende Auftra-
ge honorieren. Da wir in der Lage
sind, sehr kurzfristig zu liefern,
entbinden wir unsere Abnehmer
vom Lagerhaltungsrisiko und er-
sparen ihnen entsprechende Ko-
sten. Ebenfalls garantieren wir
eine gleichbleibende, gute Quali-
tat zu knapp kalkulierten Preisen.
Die bei uns verwendeten Baum-
wollgarne beziehen wir ebenfalls
aus Schweizer Spinnereien, so
dass wir bei unseren Erzeugnissen
voll und ganz den Begriff «Schwei-
zer Qualitat» anwenden konnen.
Wir beliefern Fachgeschifte und
Warenhauser, Grossisten und Ein-
kaufsgesellschaften. Unser Sorti-
ment ist auf ihre breitgelagerten
Anspriiche abgestimmt. Dabei
werden Modefarben und -dessins
wohl mitgenommen, jedoch ver-
lieren wir uns nie ins Extrava-
gante.»

«Leider ist die Ertragslage noch
immer ungentigend, da wegen
der Flut der Importe zu gedriick-
ten Preisen verkauft werden muss.
Energiekosten und steigende Roh-
stoffpreise machen uns ebenfalls
zu schaffen, doch sind dies Pro-
bleme, denen sich die Wirtschaft
ganz allgemein gegentber sieht.»




«Da auf dem Sektor Haushalt- und
Tischwdsche meist keine grossen
Modespriinge vorgenommen
werden, vollzieht sich der Wech-
sel in den Kollektionen organisch
und selektiv. Wir passen natdrlich
die Farben immer den herrschen-
den Trends an, kommen jedoch
auch den Winschen einer kon-
servativen Kauferschicht mit zahl-
reichen Artikeln entgegen, wobei
gerade jetzt eine offensichtliche
Nachfrage nach weissen oder pa-
stelligen Damasttischtiichern mit
aufwendigen Jacquard-Blumen-
dessins herrscht, bei denen es vor
allem um Muster aus Grossmut-
ters Zeiten geht, die wir gluckli-
cherweise in reichem Masse in
unserem Archiv aufbewahrt ha-
ben. Daneben laufen moderne
Interpretationen in intensiveren
Koloriten und meist in den preis-
glnstigeren Zwirnhalbleinen-
Qualitaten, obwohl auch reines

HANS BICHSEL
Schmid + Cie Burgdorf AG, Burgdorf

Leinen bei Tischwasche nach wie
vor hoch in der Gunst des breiten
Publikums steht.»

«Das breite Angebot an Haushalt-
wéasche, das in unseren Fabrik-
anlagen produziert wird, erlaubt
uns auch ein reges Objekt-
geschift im In- und Ausland. Hier
sind nicht nur Tischtlcher bis zu
ungewdhnlichen  Ubergréssen,
mit Servietten assortiert, einge-
schlossen, sondern  ebenfalls
Hand- und Kuchentticher, Frot-
tierwdsche und Bettticher. Es zeigt
sich, dass der Einkdufer entspre-
chender Etablissements sehr oft
an der gesamten Produktion inte-
ressiert ist, vor allem wenn ihn die
Qualitat zu Uberzeugen vermag.
Hinzu kommt die grosse Erfah-
rung im Einweben von Namen
und Signeten, mit der Hotels, Re-
staurants, aber auch offentliche
Verkehrsmittel wie Bahn, Flug-
zeug und Schiff ihre Textilien ge-
kennzeichnet haben mochten.
Flexibilitit in der Produktion und
weitgehende  Serviceleistungen,
die prompte Lieferungen und
gleichbleibend hohe Qualitaten
einschliessen,  durften  immer
noch massgebende Kriterien flr
ein erfolgreiches Inland- wie Ex-
portgeschaft sein.»

«Mit unserem Angebot an Tisch-
decken, die teils auch beschichtet
erhéltlich sind, nehmen wir in der
Schweiz eine Sonderstellung ein,
denn unsere bedruckten Stoffe
mit der Reihe von Sister-Designs
in aufeinander abgestimmten Ko-
loriten animieren zu immer neuen
Dekorationsideen, die auch von
den Kunden her realisierbar sind,
weil unsere Kollektionsartikel
ebenfalls als Meterware abgege-
ben werden.»

“Meine Idee bei der Zusammen-
stellung des Sortimentes geht da-
hin, dass modisches Design mit
gutem Druck auf Baumwollge-
webe auch fir den Durchschnitts-
verbraucher absolut erschwing-
lich sein soll. Durch die absichtlich

MARC SENN
Modum AG, Basel

begrenzte Anzahl an Artikeln, die
sich nicht in der Menge verliert,
sondern gut Uberblickbar bleibt,
ist es uns moglich, jedes lancierte
Dessin auf dem Markt grindlich
zu testen.»

«Wir arbeiten mit Fachgeschéf-
ten, Warenhdusern und Mit-
nahme-Firmen zusammen, die
neben den von uns konfektionier-
ten Tischtiichern und Bettbezu-
gen gleichzeitig die passende Me-
terware fiihren. Unsere Verkaufs-
philosophie hat sich bis anhin gut
ausgewirkt, selbst wenn wir mo-
disch gewisse Risiken eingehen.
Wir beteiligen uns an interna-
tionalen Fachausstellungen und
Messen, und konnen dort jeweils
erfolgreiche und fruchtbare Kon-
takte feststellen, wie gerade an
der im Juni stattgefundenen Pari-
tex in Paris. Das Interesse flr
modisch bedruckte Tisch- und
Bettwasche ist tiberall vorhanden,
vor allem, wenn diese zu preis-
glinstigen Bedingungen beschafft
werden kann.»

Eine Auswahl an Textil-Accessoires aus der S+ B Linie von Scheitlin + Borner AG, Worb.
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