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Lander-Treffpunkt fiir das europaische
Heimtextilien-Angebot aus Bayer-Textilfaser Dralon®
an der Heimtextil 78 in Frankfurt

Notizen

Die Frankfurter Kongresshalle dient an der Heimtextil 78 wiederum der Prdsentation von Heimtextilien
aus der Bayer-Textilfaser Dralon™ aus allen zugehérenden europdischen Marketinglindern. Die anvisierte
Trendaussage im Visiona-System, im Zeichen « Zeitgemdsse Romantik», driickt sich in der Gestaltung
des Messetreffplatzes aus. An der traditionellen Presse-Vorschau in Leverkusen wurden die Vertreter
der europdischen Fachbldtter mit dem neuen Ausstellungsbild bekannt gemacht.

Bayer hat sich bei der Gestaltung seiner Ausstellung fiir eine ganz bestimmte Richtung entschieden.
Szenerie ist eine « Romantic City» im Biedermeier-Stil der Mitte des 19. Jahrhunderts. Nach dem
Betreten der Halle wird der Besucher auf einem Marktplatz stehen, umgeben von alten Hdauserfassaden.
Das «Pflaster» ist Teppichboden aus Bayer-Textilfaser in 5 Farbabstufungen von schwarz bis hellgrau,
verlegt in ungeometrischen Linien. Ein Brunnen in der Mitte des Platzes «sprudelt» eine Garnfontdne
in den 7 Farbrichtungen des Visiona-Systems fiir farbharmonisches Wohnen hervor. Am Ende des
Markplatzes befindet sich ein Theater, aussen ebenfalls im Biedermeier-Stil, innen moderne Technik
in Bild und Ton: eine Multi-Media-Show wartet auf ihre Gdste.

Die Hdauser sind innen natiirlich ebenfalls up to date. In ihnen sind die sogenannten Ldndertreffpunkte
untergebracht. Bayer hat auf diese Weise fiir alle seine Marketinglinder, darunter auch die Schweiz,
relativ ‘grossraumige Kollektionsrdume geschaffen, in denen das jeweilige Ldinderangebot libersichtlich
dargestellt ist. Vor diesen Kollektionsraumen sind ebenfalls innerhalb der Hduser — von aussen gut
einsehbar — Textildekorationen oder Textilstudien mit einer lidndertypischen Charakteristik erstellt.

Auf der Frankfurter Prdsentation von Bayer-Textilfaser haben die Besucher aus den einzelnen
europdischen Lindern so die Moglichkeit, einfach und gezielt das Angebot ihres Landes zu finden.

Seitens Bayer stehen dort als Gesprdchspartner Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der jeweiligen Bayer-
Landervertretung mit Rat und Tat zur Verfiigung.

Wenn seriose Kundenberatung ernst genommen wird

Seit drei Jahren fithrt der Verband schweizerischer Teppichfabrikanten VSTF Fachpriiffungen fur
Teppichverkiufer des Detailhandels durch. In diesen Priifungen haben sich die Kandidaten tiber
ihre Kenntnisse auf dem Gebiet des maschinell hergestellten textilen Bodenbelags sowie uber ihre
Fihigkeiten in bezug auf die Kundenberatung auszuweisen. Die Priiflinge werden dabei auf eine
recht harte Probe gestellt, was seinerseits eine sehr gute Garantie fiir die gerade auch lingerfristig
gesehen wichtige Zufriedenstellung des Endverbrauchers ist. 1977 konnte der VSTF an weitere
70 Kandidaten das begehrte Teppichberater-Diplom vergeben. Damit ist die Zahl der Diplominhaber
auf insgesamt 159 angestiegen; sie alle tragen im Verkauf ein entsprechendes Schild.

Teppiche sind ja schon seit geraumer Zeit keine Luxusartikel mehr, sondern gehéren zu den jeder-
mann erschwinglichen Gebrauchsgiitern fiir eine harmonische Raumgestaltung. Die Schweiz steht
mit ihrem jahrlichen Konsum von durchschnittlich 4 m2 pro Kopf der Bevélkerung an der Spitze
der europdischen Teppichverbraucher. Zu Detailhandelspreisen gerechnet, betriigt der schweizerische
Jahresumsatz an textilen Bodenbelidgen mehr als eine Milliarde Franken. Diese ansehnlichen Zahlen
kennzeichnen auch die wirtschaftliche Bedeutung dieser Branche fiir unser Land und es ist deshalb
doppelt wichtig, dass die Vermittler zwischen Angebot und Nachfrage Ulber die notwendigen
Kenntnisse verfiigen, damit der Absatz, aber eben auch die Zufriedenstellung des Kunden gewihr-
leistet sind. Dafiir hat der VSTF mit seinen Fachpriifungen lberzeugende und wirkungsvolle
Pionierarbeit geleistet.

Das nahtlose Fensterkleid — der bequeme Weg
aktueller Raumgestaltung

Die moderne Architektur mit ihren grossziigigen Dimensionen, ihren flichigen Strukturen und ihrer
Sfunktionellen Konzeption verlangt auch von der Innenraumgestaltung vollig neue Dekorationsmoglich-
keiten. Grossformatige Fensterfronten kinnen und diirfen nicht mehr mit zierlichen Riischen- und
Wolkenstoreverkleidungen ausgestattet werden, sie rufen nach einer harmonischen, modisch
dessinierten «Allround-Gestaltung». Als erste schweizerische Firma hat Adolphe Bloch Sihne AG,
Ziirich, nahtlose Fensterkleider auf den Markt gebracht, die es dem professionellen Innenarchitekten,
aber auch dem Laien erméglichen, auf problemlose Weise raumhohe Fensterdekorationen in beliebiger
Breite zu konfektionieren. Die Firma schenkt dabei besonders der individuellen und aussergewohnlichen
Musterung ihre Aufmerksamkeit.

Das nahtlose Fensterkleid ist indessen auf dem schweizerischen Markt keine Neuigkeit, vertreibt die
Gardisette AG, Luzern, doch schon seit 1974 die zwischennahtfreie Fensterdekoration. Das Angebot
reicht dabei vom attraktiven zimmerhohen Dessin mit vorwiegend floralem Charakter bis zum eher
traditionellen geometrischen Muster bei den Dekovorhdingen, wihrend die Gardinen sich entweder den
Dekostoffen anpassen oder als grobstrukturierte Hdkelartikel und aktuell gemusterte Feinvoilagen

162 den modernen Bediirfnissen entsprechen.

Vorschau auf
die Heimtextil 78
in Frankfurt

Zum ersten Mal in der
siebenjihrigen  Geschichte
der Heimtextil-Messe in
Frankfurt wurde geraume
Zeit vor der effektiven Ver-
anstaltung von der Messe-
leitung eine interessante
Presse-Orientierung durch-
gefiihrt, zu der rund 70 Ver-
treter aus 14 europiischen
Lindern angereist kamen.
Anwesend waren zudem
fitlhrende Personlichkeiten
aus der Industrie, der deut-
schen Textilverbinde und
der Messe- und Aus-
stellungs-Gesellschaft mbH,
Frankfurt, die sich mit
ihren Ausfithrungen an die
internationale Fach- und
Tagespresse wandten. Als
Gastredner aus dem Aus-
land erschienen Georg Graf
Firmian, Wien, Reprisen-
tant der  Europiischen
Gardinen-Industrie CELI-
BRIDE, John Mackey,
Durham City (England),
Vertreter der Europiischen
Teppich-Industrie CITTA
und Hugo Reiser, Ziirich,
Direktor der Schlossberg of
Switzerland.

Den vielen, aufschluss-
reichen Referaten iiber die
verschiedenen Sachgebiete
konnte man entnehmen,
dass der Kampf der Heim-
textilien-Industrie  unver-
mindert weitergeht und zur
Steigerung der  Absitze
allerhand unternommen
werden muss. Als eine
besonders wichtige Handels-
forderung betrachtet man
die Internationale Fach-
messe fiir Heim- und Haus-
textilien, Frankfurt, deren
Erfolg von Jahr zu Jahr
wichst. Nach Alfred
K. Schuorr, von der Ge-
schiftsleitung der Messe,
ist schon die heutige
Grossenordnung der Aus-
stellung, die in der ganzen
Welt keine Parallele kennt,
ein schlagender Beweis:
Die beteiligte Industrie hat
iber die Jahre 1970 bis
1978 ihre Messeangebote
mehr als verdoppelt: die
Zahl der Direktaussteller ist
von anfangs 400 auf nun-
mehr rund 950 gestiegen.
Auf der Heimtextil 78
werden Kollektionen bzw.
Produkte von iiber 1050 Fir-
men prisentiert. Vom Platz-
bedarf her gesehen, bean-
spruchen die Kernbereiche
von den insgesamt rund
75000 m? netto den Haupt-
anteil, niimlich ca. 68000 m?
netto. Der Bedarf an Stand-
fliche hat sich damit im
Laufe der vergangenen acht
Jahre verdoppelt.

Die Resonanz der Fachwelt
auf die rasante Entwicklung
der Heimtextil ist in dhn-

licher Weise gewachsen.
Von Jahr zu Jahr stiegen
die Besucherzahlen von den
25000 geschitzten Fach-
interessenten vor Verselb-
stindigung der Messe bis
auf die im letzten Jahr
gezihlten rund 60000 Be-
sucher an. Der Anteil der
Besucher von ausserhalb der
Bundesrepublik  Deutsch-
land stieg dabei von knapp
17 % auf etwa 30 %.

Die Ausstellerzahlen der
Heimtextil 78 werden weit-
gehend denen der Vorjahres-
messe entsprechen. In-
lindische und auslindische
Aussteller sind mit je ca.
480 Stinden zahlenmaissig
praktisch gleich  stark
vertreten. Die endgiiltige
Zahl der Aussteller wird
um etwa 50 hoher liegen
als im Vorjahr. Da fiir die
Heimtextil 78 erstmals die
erweiterte Halle 5a mit
verdoppelter Ausstellungs-
fliche zur Verfiigung steht,
konnte erfreulicherweise
eine Reihe neuer Aussteller
untergebracht werden. Die
Erweiterung der Halle 5a
ermoglichte jedoch ausser-
dem, den Bereich Teppiche
und Bodenbelag nunmehr
ganz auf zwei benachbarte
Hallen, ndmlich 5 und 5a
zu konzentrieren. Der Zu-
wachs an Nettofliche von
etwa 3000 m? entfillt somit
ausschliesslich auf den
Bereich Heimtextilien.
Insgesamt sind rund
950 Direktaussteller zu er-
warten und etwa 120 zusitz-
lich  vertretene  Unter-
nehmen. Sie kommen aus
32 Lindern. Grossbritannien
ist mit 140 Unternehmen
nach der Bundesrepublik
Deutschland am stirksten
vertreten. Es folgen nach
der Zahl der Aussteller
Belgien, Italien, Frankreich
mit jeweils um 40 Unter-
nehmen, die Niederlande
mit 30, Osterreich, die
Schweiz und Spanien mit
20, Dinemark, Irland und
Schweden mit 15. Etwa
10 Aussteller kommen aus
Finnland, Griechenland,
Israel, Kanada und Nor-
wegen. Ausserdem sind mit
einzelnen Firmen Agypten,
Albanien, Algerien, Hong-
kong, Indien, Island,
Marokko, Pakistan, Portu-
gal, Siidafrika, Tschecho-
slowakei, Tiirkei, Ungarn,
USA und die V.R. China
vertreten.



"WELTNEUHEIT — DER « TABLE DRESS »

Von der Schweizerin Mar-
garet Gantert in Aeschlen
ob  Gunten entwickelt,
brachte der praktische, zeit-
und kostensparende «Table
dress» der Erfinderin gleich
zwei Silbermedaillen in New
York und Briissel ein. Aus
der Praxis heraus mit dem
Tischwische-Problem  be-
stens vertraut, dem sich Ho-
tels und Restaurationsbetrie-
be tiglich gegeniibersehen,
kreierte sie ein dreiteiliges
textiles «Tisch-Kleid», das
eine Kombination von
weicher, gepolsterter Unter-
lage (Mieder) aus einem
undurchlissigen, abwasch-
baren Kunststoff oder Kunst-
leder, von einem pflege-
leichten Stoffvolant und
einem assortierten, tisch-
deckenden Napperon ist. Da
bekanntlich meistens nur
der Teil des Tischtuchs, der
auf der Tischfliche liegt,
beschmutzt wird, beschrinkt
sich in der Folge die tigliche
Wische auf die glatten
Napperons. Das mit einem
Velcroband am satt die
Tischfliche umspannenden

Mieder angebrachte Volant
muss sehr viel seltener
gewaschen werden. Die neue
Art der textilen Tisch-
bedeckung bringt Arbeits-
ersparnisse bis zu 60 %, weil
man zusitzlich bei der
Konfektion darauf bedacht
ist, moglichst biigelfreie
Stoffe zu verwenden.

Die Service-Leistung des
Unternehmens geht so weit,
dass fiir jede Tischform und
-grosse  massgeschneiderte
«Table dresses» hergestellt
werden, ganz nach Spezial-
wunsch des Kunden, ohne
Minimalmengen-Bedingung.
Fiir Garten und Terrassen
gibt es «Table dresses»,
deren Napperon mit Knopfen
an den Miederkanten be-
festigt sind, sodass sie auch
bei Wind ruhig draussen
gelassen werden konnen.
Tischklammern sind iiber-
fliisssig  geworden. Dafiir
bieten die bunten Tisch-
kleider im Freien ein recht
erfreuliches Bild fiir die
Giste.

Ubrigens hat  Margaret
Gantert bei ihrer Erfindung

nicht nur an das Gastgewebe
gedacht, sondern auch an
den Privathaushalt. Bei
Ausziehtischen kann ein
passendes Zwischenteil rasch
Mieder und Volant ver-
grossern und niemand ent-
deckt die Ansetzstelle. Fiir
die  bereits angelaufene
Produktion — der «Table
dress» wurde vorher vier
Jahre lang im eigenen Hotel
auf harte und griindliche
Weise getestet — werden
vorwiegend Schweizer Texti-
lien und Stickereien ver-
wendet, da die junge Firma
S. + M. Gantert, Table
Dress, Aeschlen ob Gunten,
fiir Qualitit in Material
und Konfektion voll ein-
steht.

Fancy Yarns
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