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Konfektionierte Jacquard-Diwandecke
mit breiter Fransenborte
von Jacob Rohner AG, Heerbrugg

Notizen

Jacob Rohner AG
an der HBH 1976 in Frankfurt

Bereits zum dritten Mal wird die Firma Jacob
Rohner AG mit einem Stand an der HBH 1976 in
Frankfurt vertreten sein. lhr grosster Renner im
umfangreichen Angebot sind ihre berihmt gewor-
denen Transferit ®-Stickereien mit den unterschied-
lichsten Motiven, die auf die mannigfachen An-
forderungen des Heimtextilienbereichs ausgerichtet
sind. Daneben steht natirlich noch das Riesen-
sortiment von Stickereibesatz-Artikeln in ein- bis
mehrfarbiger Ausfiihrung zu glinstigen Preisen zur
Verfligung.

Zusatzlich wird die Tochterfirma Jacob Rohner AG,
Heerbrugg, ihre gewebten Heimtextilien im gleichen
Stand Nr. 40632/Gang F/Halle 4 zeigen. Diese um-
fassen vor allem Mdbelbezugsstoffe und sehr attrak-
tive Diwandecken und Bettiberwiirfe, welche in
den gangigen Grossen fertig konfektioniert sind.

« Stamflor »-Teppiche — Begriff fiir Schénheit
und Soliditat

Die in Eglisau bei Ziirich ansissige Firma Stamm AG
hat auf dem Gebiet der Tuftingteppiche bemerkens-
werte Pionierleistungen aufzuweisen, indem sie al$
eine der ersten schweizerischen Industriebetriebe
das urspriinglich aus Amerika stammende Tufting-
verfahren aufgenommen und den BedUrfnissen des |
Schweizer Marktes angepasst hat. Sie konnte dabei
als Spezialist auf dem Beschichtungssektor auf lang- |
jahrige Erfahrungen aufbauen, was dem Produkt
von Anfang an Qualititseigenschaften verlieh, die
ihresgleichen suchen. Es gelang ihr in kurzer Zeit
die erfolgreiche Einfiihrung ihrer Teppichmarke ‘
« Stamflor », zunichst einmal im Inland, aber bald
auch im angrenzenden Ausland. Heute verfiigt sié
liber ein gut ausgebautes Verteilernetz praktisch in
ganz Europa, das im Begriff ist, auf internationale’
Ebene erweitert zu werden.

Es lohnt sich, der Frage einmal nachzugehen, welcheé
Kaufmotive beim Erwerb von Teppichen — ins-
besondere von Auslegeware — vordergriindig sind-
Aufschlussreich in dieser Beziehung ist eine auf
breiter Basis durchgefiihrte Marktsondierung, dié
denn auch deutlich zeigt, dass die anspruchsvolle
Kauferschaft nebst einer entsprechenden Optik meist
auch ausgepragte Qualitatseigenschaften sucht
denen auf die Dauer nur ein ausgereiftes und standid
verbessertes Produkt zu geniigen vermag. Erfreulich
dabei ist die Tatsache, dass im Ausland mehrheitlich

Fiunftes Konstanzer IWS-Gesprach

Die berihmt gewordenen Konstanzer-Gesprache
des Internationalen Woll-Sekretariats, welche dem
nitzlichen und fruchtbaren Dialog zwischen Ver-
tretern des IWS und der Wolle verbrauchenden Sparte
— vom Fabrikanten bis zum Einzelhandler — dienen,
waren an der finften Tagung dem Heimtextilien-
Sektor gewidmet. Unter dem Thema « Qualitdt und
Sicherheit — Erfordernisse fiir ein konsumenten-
orientiertes Heimtextilien-Marketing » wurden von
kompetenter Seite Vortrdge lber Marketing, Gber
die Zukunft der Wolle im allgemeinen und deren
Verbrauch im Hinblick auf Teppiche, Vorhdange und
andere Haustextilien, uber die IWS-Massnahmen
auf dem Gebiet der Flammfestausriistung und uber
die Probleme der Qualitatsbeurteilung von Schurwoll-
Teppichen gehalten. Ein anschliessendes Podiums-
gesprach, das von Fachleuten des IWS — unter
denen sich auch der neue Generaldirektor des IWS,
Dr. Gérald Laxer, befand, der sein Amt am 1. Januar
1976 antreten wird — von Technikern, von Teppich-
produzenten und von Vertretern des Handels und
einer Verbraucher-Organisation bestritten wurde,
befasste sich vor allem mit der Flammfestausristung
der Wolle und den unterschiedlichen Bewertungen
bei der Qualitatsbeurteilung von Teppichen. Gerade
das letzte Thema brachte die Vielfaltigkeit der
Meinungen auf diesem Gebiet zutage. Anton Tisch-
hauser als Prasident des Schweizerischen Teppich-
fabrikanten-Verbandes, der am Panelgespréch teil-
nahm, gab dabei seinen Bedenken tber neue Priif-

und Bewertungssysteme Ausdruck. Er meinte, dass
von der Industrie her gesehen fiir alle Lander ein
einziges Prifsystem nitzlicher ware. Dies brachte
auch dem Verbraucher eine einheitlichere Informa-
tion Uber die Gite in- und auslandischer Fabrikate.
Aber die divergierenden Meinungen zeigten, dass
vorlaufig zu diesem Thema keine Einigung erzielt
werden kann.

E. W. Kolsch, IWS-Direktor fiir das zentraleuro-
paische Gebiet, bemerkte abschliessend dazu, dass
der Dialog Uiber die Qualitatsbeurteilung der Teppiche
intensiviert werden misse, um den Verbraucher nicht
durch ein totales Durcheinander zu verunsichern.
Da eine internationale Losung kaum moglich er-
scheine, sollten doch gewisse Anpassungen vor-
genommen werden. Zu einer harmonischeren Ent-
wicklung sei tolerante Kooperation, nicht Konfron-
tation noétig. Auf jeden Fall wird das IWS den immer
wieder zu heftigen Meinungsausserungen fiih-
renden Problemen die ndtige Beachtung schenken.
Ebenfalls wird man beim IWS bestrebt sein, die
Methoden zur Flammfestausrlstung der Wolle weiter

zu verbessern und zu vervollkommnen und di€
Industrie dariiber laufend zu informieren. Da Woll
schon von Natur aus schlecht brennt, hat sie if‘
dieser Beziehung schon einen wesentlichen Vortei
gegeniiber andern Fasern. Was die Verbrauche!”
Information anbelangt, soll auch diese genereII
erweitert und intensiviert werden, vor allem, was
Teppiche betrifft.

Die fachlichen Debatten und die rege Diskussions”
beteiligung aus der grossen Schar der Zuhérer zeigt?
einmal mehr, dass diese IWS-Gespréache auf ein aus”
serst lebhaftes Interesse stossen und einem echte
Bediirfnis entsprechen.



die gehobenen bis Spitzenklassen ankommen, in
Welchem Bereich die « Stamflor »-Palette eigentlich
S0 recht zu Hause ist.

Nebst Schénheit und Giite der « Stamflor »-Produkte
¢rwarten die vielen Kunden dariiber hinaus einen
leistungsfahigen Lieferservice. Im Hause Stamm hat
Mman dies rechtzeitig erfasst und durch eine von A bis
Zausgeklﬂgelte Organisation die Voraussetzungen
9eschaffen, die Kundschaft auch in diesem sehr
Wichtigen Bereich voll zufriedenzustellen. Es sind
l~eistungen, wie sie nur dank rationellstem Auftrags-
dblauf (iberhaupt méglich sind.

Besonders gefragt ist — international gesehen — der
2verlassige und prompte Zuschneide-Service, also
die Lieferung der Teppiche nach Raummass. Geradein
dieser Sparte hat Stamm AG bahnbrechende Neue-
'ungen seinerzeit eingefiihrt, weiter ausgebaut, und
ist heute in der Lage, den grossten Anforderungen
innert kiirzester Frist vollauf gerecht zu werden.
Aber auch nach der Lieferung der Teppiche kimmert
Man sich bei Stamm AG um den Kunden. Dank
Zusammenarbeit mit Teppichreinigungsfirmen tragt
Sie so zur Problemlésung bei, sei es bei Flecken-
Und Reinigungsfragen, oder beim richtigen Unter-
halt, Diese Hilfe, vielleicht noch zu wenig erkannt
und beansprucht, steht jedem zur Verfiigung.
Ausgesprochen gross ist sodann das Interesse in-
Und auslandischer « Stamflor »-Kunden an den in
Eglisau durchgeflihrten Teppich-Seminarien, die von
Félc:hleuten objektiv und neutral das ganze Jahr
hindurch geboten werden. Wie viele Teppichberater
Und -verkaufer haben sich doch dort schon ihr
Rﬂstzeug geholt, um im harten Konkurrenzkampf
erfolgreich zu bestehen. Dieinternationale «Stamflor-
REferenzenIiste ist denn auch ein beredtes Zeugnis
hiervon.

& darf festgestellt werden, dass Pioniergeist, hohes

Verantwortungsbewusstsein, Weitblick und Aus-
dauer der Firma Stamm AG zu einem internationalen
Ruf als geschatzter Partner verholfen haben. Das
Unternehmen will aber nicht auf Lorbeeren aus-
ruhen, sondern, die Erfordernisse der Zeit richtig
erkennend, dazu beitragen, das Image der Branche
ganz allgemein hochzuhalten und zu pflegen.

Die Zumsteg-Kollektion

Der lber die Welt der Mode seit Jahren gepflegte
Kontakt mit Menschen, denen der Stil ihrer person-
lichen Umgebung Bestandteil hoher Lebensqualitat
ist, veranlasste den bekannten Kreateur und Haupt-
aktionar der Abraham AG in Zirich, Gustav Zumsteg,
jetzt mit einer Textilkollektion fiir den Dekorbereich
an die Offentlichkeit zu treten. Aus der Arbeit an
den in aller Welt bewunderten Nouveauté-Kollek-
tionen, dem Zusammenwirken mit den berihmtesten
Couturiers erwuchs ein sicheres Feeling fur Stil und
Qualitat, das nun in dieser Kollektion seinen neuen
Ausdruck findet.

In zweijdhriger Zusammenarbeit mit dem Stylisten
Federico Forquet entwickelte Gustav Zumsteg eine
umfangreiche Dekorationsstoff-Kollektion, die in
ihrer Art eine Besonderheit darstellt.

Auf hochstem Niveau stellt sich hier ein Konzept
vor, das den Koordinationsgedanken auf eine bisher
unbekannte Weise prasentiert. Ein wohldurchdachter
Zusammenhang von Dessins, Strukturen und Farben
erlaubt nahezu unbegrenzte Kombinationsmdglich-
keiten, wobei die unterschiedlichsten Dessins mit-
einander korrespondieren und sich zu einem harmo-
nisierenden Ganzen fligen. Der Grundgedanke, eine
weder kurzlebig modische noch klassische Stil-
richtung einzuschlagen, fiihrte zu einer Kollektion,
die in ihrem zeitlosen Erscheinungsbild dem Wunsch

COUNTRY
“WOOL

der neue rustikale Schafwollteppich
fiir hohe Anspriiche. Hergestellt

aus echter Schafwolle, von Hand
gesponnen und handgewoben,

in herrlichen Naturfarben und allen
Spezialmassen. Auch als Spannteppich
nach Plan lieferbar sowie in Kunstfaser

Polyprop.

nach mehr Permanenz in unserer Umgebung ent-
gegenkommt, einer Kollektion, die tiber Jahre Giiltig-
keit behalt.

Uber 80 Dessins und nahezu 300 Kolorite ergeben
ein Angebot, das umfassend genannt werden muss.
Die Kollektion basiert auf dem Grundmaterial Baum-
wolle; Toile und Panama sind Fond fiir die lber-
wiegend gedruckten Dessins, die auch zum grossten
Teil als Chintz vertreten sind. Schwere Piqués und
Matelassés runden als webgemusterte Ware das
Gesamtbild ab. Hochste Qualitdt in Farbgebung,
Druck und Ausriistung sind selbstverstandlich fir
eine Kollektion, die im gepflegten Wohn- und Objekt-
bereich nahezu universell anwendbar ist. Vorhange
und Wandbespannung, Mobelbeziige und Bed-
spreads, Kissen und andere Accessoires lassen sich
mihelos kombinieren.

Mit der reichen Auswahl an raffinierten Dessins wird
dem Einrichter ein Instrument in die Hand gegeben,
das die individuelle Ausstattung der verschiedensten
Raumlichkeiten zuldsst. Die Skala reicht vom land-
lichen Ambiente Uber die elegante Stadtwohnung
bis in den gehobenen Objektbereich. Man wendet
sich bewusst an Interessenten mit hochsten An-
spriichen, d.h. die Kollektion wird ausschliesslich
von flihrenden Einrichtungshdusern als Gesamt-
konzept angeboten.

Unter der Leitung von John D. Fehlmann, dem
leitenden Direktor dieses neuen Distributionszweiges
der Abraham AG, werden gegenwartig die Verkaufs-
basen in zahlreichen Landern aufgebaut. In der
Schweiz, Deutschland und ltalien befindet sich die
Kollektion bereits im Handel, Frankreich wird un-
mittelbar folgen, und in den USA wird ab Jahres-
anfang der Verkauf durch eine eigene, zu diesem
Zweck gegriindete Firma und Vertriebsorganisation
eroffnet.
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