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DOPANSIUE
TEPPCHINDUSTRIE

Steigende
Beliebtheit der textilen
Bodenbelage

Ernst Nef, Direktor des Vereins Schwei-
zerischer  Textilindustrieller Wolle-
Seide-Synthetics (VSTI), Zirich

Teppichboom im Zeichen der

Wohlstandsgesellschaft

Bei den wichtigsten Lebensbeddrf-
nissen des Menschen steht die
Ernahrung an erster Stelle. Es fol-
gen Bekleidung auf dem zweiten
und Behausung auf dem dritten
Platz. Teppiche, die lange Zeit zu
den Luxusgutern gehorten, sind an
sich keine lebensnotwendigen Arti-
kel wie beispielsweise die:Beklei-
dung; in der Wohistandsgesell-
schaft sind sie in den letzten Jahren
beim privaten Verbraucher jedoch
zu eigentlichen Favoriten des Wahl-
bedarfs geworden. Die textilen
Bodenbeldge kommen heute dank
einer rationellen industriellen Fer-
tigung und einer ausserordentlich
harten internationalen Konkurrenz
so preisglinstig auf den Markt, dass
sie in den Industrielandern mit
hoherem Lebensstandard fur alle
Volksschichten erschwinglich ge-
worden sind.
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Die veranderten Lebensgewohnhei-
ten tragen ihrerseits viel zum er-
héhten Teppichkonsum bei. Das
moderne Heim, in welchem sich
textile Bodenbeldge nicht nur auf
Wohn- und Schlafzimmer, sondern
schlechthin auf alle Raume — in-
klusive Kiche und Badzimmer —
erstrecken, wird immer mehr zum
alleinigen Ort der Erholung und
Entspannung der in unserer hek-
tischen Zeit vielfach gehetzten oder
sich selber hetzenden Menschen.
Je mehr man sich im Zeichen der
Bevolkerungszunahme im taglichen
Leben aneinander stosst — nicht
zuletzt im Verkehr —, desto mehr
wird das behaglich eingerichtete
Heim zum Hort, wo jeder sein Leben
individuell so gestalten will und
kann, wie ihm dies bei der oft weit-
gehend spezialisierten Erwerbsta-
tigkeit immer weniger moglich ist.
Auch die zunehmende Motorisie-
rung, welche die Fortbewegung zu
vielen Zeiten zu einer nervenaufrei-
benden Qual macht, sowie der
Massenandrang zu schénen Aus-
flugs- und Ferienplatzen tragen
dazu bei, dass sich der ruhebe-
dirftige Mensch in seiner verlan-
gerten Freizeit ins eigene Heim
zurlickzieht, um diesen bald einzi-
gen Ort der ungestorten Musse
ganz nach seinem eigenen Ge-
schmack auszubauen und wenigs-
tens dort sich selber zu sein. Heim-
textilien spielen bei diesem Ausbau
eine hervorragende Rolle, und die
textilen Bodenbelage stehen prak-
tisch auf jeder Wunschliste zu-
oberst.

Aufstieg des Teppichs zum Bau-
material

Der weiterhin stark steigende Kon-
sum von textilen Bodenbelagen ist
aber nicht allein auf deren ver-
mehrte Verwendung im privaten
Wohnbereich zurickzufihren, wo
Teppiche neuerdings nicht nur als
Bodenbelag, sondern in zunehmen-
dem Masse auch als dekorative und
schallhemmende Wandverkleidung
in Gebrauch kommen. Ebenso sehr
steht diese Steigerung auch mit der
erhdhten Wertschatzung in Zusam-
menhang, deren sie sich im soge-
nannten Objektbereich (Blro- und
Verwaltungsgebaude, Hotels, Schu-
len, Krankenhauser usw.) erfreuen.
Fir den Architekten sind die texti-
len Bodenbeldage, zumindest im
Objektsektor, zum Baumaterial ge-
worden; sie erflullen hier einen
Grundnutzen wie andere Bodenbe-
lage, die sie nun teilweise ersetzen.
Es gibt in den Landern mit hohem
Lebensstandard jedenfalls keine
modernen Hauser mehrohne textile

Bodenbeldage, ob sie nun einen
Grundnutzen oder einen Zusatznut-
zen oder beides in einem darstellen.
Aber nicht nur das: auch in vielen
Verkehrsmitteln wie Autos, Eisen-
bahnen, Flugzeugen und Schiffen
sind textile Bodenbeldage bereits so
zur Selbstverstandlichkeit gewor-
den, dass man sich dessen kaum
bewusst ist. Bei dieser Entwicklung
kann es kaum erstaunen, dass man
in Fachkreisen annimmt, 1980 wir-
den rund 40 Prozent der dannzumal
produzierten Chemiefasern allein
¥otn der Teppichindustrie verarbei-
et.

Schweiz auf Spitzenposition

Der jahrliche Teppichverbrauch
pro Kopf der Bevolkerung wird
nach den neuesten Erhebungen
wie folgt geschatzt:
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Die Schweiz ist innert kurzer
Zeit das «teppichfreudigste »
Land geworden. In den sudli-
chen Landern Europas ist der
Teppichverbrauch dagegen
nach wie vor sehr gering.
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Vorziige der textilen Bodenbeldge

Der von Jahr zu Jahr zunehmende
Verbrauch textiler Bodenbeléage ist
nicht einer vorlibergehenden Mo-
delaune zuzuschreiben, sondern
ist begriindet durch mannigfache
Vorziige, die der Konsument nicht
mehr missen mochte. Daran andert
die Tatsache nichts, dass Teppiche
teilweise bereits auch Modeartikel
geworden sind, die man in rascher
Folge auswechselt, obschon ihre
Lebensdauer dies noch keineswegs
erfordern wirde. Auch sind in der
Wohlstandsgesellschaft die Félle
nicht selten, dass man zwei textile
Bodenbelage aufeinander legt, zum
Beispiel einen abgepassten Milieu-
Teppich auf einen Spannteppich.
Dass der Teppich seit jeher kultu-
relle Ausdrucksformen in sich auf-
genommen hat und eine echte
Schmuckfunktion  (Zusatznutzen)
erfullt, die Uber das Materielle
hinausgeht, macht ihn als Boden-
belag in Tausenden von Variatio-
nen besonders beliebt. In unserer
larmerfiliten Zeit finden textile

Nadelfilzmaschine o Stahlin Teppich-
fabrik AG, Lachen

Bodenbeldge daneben aber wohl
deshalb immer mehr Anklang, weil
sie ausser ihrer Wirtschaftlichkeit
ausserordentlich  positive  aku-
stische Eigenschaften aufweisen:
sie verhindern die Entstehung von
Trittschall, sind an sich ein sehr
wirksames Mittel der Schalldamp-
fung, der Larmbekampfung. Zu die-
sem Zwecke werden Teppiche in
steigendem Masse auch als Wand-
behange verwendet. Wahrend die
Bodenteppiche keine Verbesserung
der Luftschalldampfung bewirken,
ergibt sich durch Wandteppiche
ein Luftschallschutz zwischen den
Wanden. Textile Wandbehange tra-
gen zusammen mit textilen Boden-
beldgen ganz wesentlich zur Be-
haglichkeit der damit ausgestatte-
ten Raume bei. Fachkreise verspre-
chen sich deshalb eine eigentliche
Renaissance des Wandteppichs.
Ein molliger, dichtfloriger Teppich
wird besonders auch wahrend den
Ubergangszeiten geschatzt. Er halt
die Fussbodenkalte ab, strahlt
Waérme, Atmosphare aus. Teppiche
sind fir die Gesundheit der am
Boden spielenden Kinder wichtig
— darum auch fur Kindergarten ge-
eignet. Als warmeisolierender Bo-
denbelag tragt der Teppich erst
noch zur Raumhygiene bei; in der
Regel gentigt periodisches Staub-
saugen. Bei der bestehenden Per-
sonalknappheit erweisen sich tex-
tile Bodenbelage immer wieder als
Trumpf, indem viele Raumpflege-
rinnen jene Arbeitsplatze vor-
ziehen, wo die Fussbdden mit Tep-
pichen belegt sind. Dies gilt insbe-
sondere fir die privaten Haus-
haltungen.

Anhaltend steigende Teppichpro-
duktion

Die laufend zunehmende Nach-
frage nach textilen Bodenbelagen
hat die Teppichfabrikation in kurzer
Zeit zur expansivsten Branche der
vielfaltigen Textilindustrie werden
lassen. Die Teppichindustrie ist
Uberaus kapitalintensiv; Brutto-
Umsétze bis zu Franken 100 000.—
pro Beschaftigten sind durchaus
gegeben. Das Angebot der dynami-
schen Teppichfabriken ist fast un-
libersehbar geworden; so stellt sich
beispielsweise dem Besucher der
im Januar stattfindenden Frankfur-
ter Heimtextilien-Messe — der be-
deutensten ihrer Art — unwillkir-
lich die Frage, wie es da noch
moglich sei, immer die richtige
Ware anzubieten bzw. abzusetzen.

Weniger Wolle, Kokos und Sisal

Mit dem Aufkommen der Tufted-
ware und der Nadelfilze, die fast
ausschliesslich aus Synthetics her-
gestellt werden, ist der prozentuale
Anteil der Wolle in der Teppich-
produktion stéandig zurickgegan-
gen; das gleiche trifft natirlich
auch fir die Hartfasern Kokos und
Sisal zu. Die vollsynthetischen
Fasern beherrschen ~weitgehend
das Feld; an zweiter Stelle folgt die
Wolle, die lange Zeit unangefochten
an der Spitze stand, wahrend Haar-
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garne, Baumwolle, Zellwolle (Fi-
branne), Seide und Hartfasern weit
unten rangieren.

Die standig steigenden Lohn- und
Sozialkosten in den grossen Pro-
duktionslandern veranlassen die
Teppichindustriellen zu neuen be-
deutenden Investitionen zwecks
weiterer Rationalisierung der Pro-
duktion und Erhéhung der Produkti-
vitat. Entsprechend wird sich der
internationale Konkurrenzkampf
verscharfen; das Angebot an texti-
len Bodenbelagen wird noch reich-
haltiger und preisglinstiger werden.
Gleichzeitig zeichnet sich in einzel-
nen Léndern die Gefahr einer wei-
teren Uberproduktion ab.

Schweizer-Produktion um 747
Prozent gesteigert

Die schweizerische Teppichfabrika-
tion betrug 1959 erst 1745 t und
konnte bis 1971 (inkl. Nadelfilz-
artikel) auf 14 808 t erhoht werden;
die Steigerung betragt 747 Prozent.
In der Einfuhr auslandischer textiler
Bodenbelage wurde 1971 ein neues
Rekordresultat erzielt; es wurden
flr 142 Mio Fr. maschinell herge-
stellte Erzeugnisse eingefihrt und
fir 68 Mio Fr. geknupfte Orienttep-
piche. Diesem Import im Werte von
Insgesamt 210 Mio Fr. stand eine
Ausfuhr schweizerischer Maschi-
nenteppiche im Gesamtbetrage von
42 Mio Fr. gegeniiber, was wenig ist
im Vergleich zum Import, aber doch
viel bedeutet, indem die junge
Schweizerische Teppichindustrie
den Export seit 1967 immerhin zu
verfinffachen vermochte.
Von einer Euphorie ist in der
Schweizerischen Teppichindustrie
Indessen nichts zu verspulren; an-
gesichts der im Ausland zum Teil
bestehenden Uberproduktion muss
um jeden Auftrag hart gekampft
werden, obschon die Branche sich,
gesamthaft gesehen, einer ausser-
ordentlich ginstigen Nachfrage
erfreut. Der Preiskampf erfuhr 1971
eine weitere Verscharfung; beim
Bau von Wohnblécken wird vor der
endgultigen Fertigstellung bei den
Bodenbelagen oft fir billigere Qua-
litaten entschieden, um allfallige
bis dahin entstandene Kosteniiber-
Schreitungen damit abzuschwé-
chen. Mit Artikeln der tiefsten Preis-
lagen wurden denn auch bedeu-
tende Umsatze erzielt. Aber auch
In der Sparte textiler Bodenbelage
Ist es wichtig, dass sich die schwei-
Zerische Produktion nicht auf die
allerbilligsten Artikel beschrankt,
Sondern nach wie vor ein moglichst
umfassendes Angebot aufrechter-
hélt, das vom billigsten bis zum
teuersten Artikel alles aufweist. Im
grossen Markt der Freihandelszone
Werden die Chancen so besser ge-
wWahrt werden kénnen.
An den Verkaufen 1971 der schwei-
Zerischen Teppichindustrie waren
Webteppiche noch mit 24 Prozent
beteiligt, wahrend auf Nadelflortep-
Piche (Tufted) 59 Prozent und auf
adelfilz-Bodenbelage 17 Prozent
entfielen. Der Anteil der Wolle und
anderer Tierhaare betrug weniger
als 20 Prozent. In der Nadelfilzfabri-
kation spricht man bereits von
adefilz der zweiten Generation.

« Gewohnliche » Nadelfilze werden
in Zukunft nicht mehr gentgen,
wenn man international konkurrenz-
fahig bleiben will. Die Dynamik der
hektischen Branche textiler Boden-
belage wird aberauch dadurch eine

weitere Intensivierung erfahren,
dass neuestens Trends zum Tep-
pichdruck, zur Musterung und zu
dreidimensionalen Nadelfilzen be-
stehen. Es ist sodann eine Umstel-
lung vom Waffelriicken zum Kom-
paktschaumricken im Gange.

Licken in der Verbraucherinfor-
mation

Wenn textile Bodenbeldge — von
einigen Ausnahmen abgesehen —
auch keine Luxusglter mehr sind,
so bedeuten sie doch fir weite
Kreise grossere Anschaffungen,
die es gut zu Uberlegen gilt. Teppi-
che erwirbt man immer weniger nur
auf Grund ihres Aussehens (Zu-
satznutzen), sondern man will auch
Nédheres Uber den Grundnutzen
wissen. Der private Verbraucher
kauft zwar im allgemeinen immer
noch vorwiegend mit den Augen,
aber den Verstand mochte er dabei
doch auch in vermehrtem Masse
walten lassen. Der Architekt seiner-
seits hélt es bei den textilen Boden-
beldgen wie bei allen andern Bau-
materialen: er mochte genaue
Atteste anerkannter Institute be-
sitzen, bevor er der Bauherrschaft
diesen oder jenen Artikel empfiehlt.
Bei Teppichen interessieren ihn
insbesondere Scheuerfestigkeit
und Druckfestigkeit (also Abnut-
zung und Widerstand), antista-
tische Angaben der Ausrustung,

Informationen tber Rohstoffzusam-
mensetzung und Qualitat, Angaben
Uber die Schallabsorption (Tritt-
und Raumschall), tber Warme-
Isolation und Lichtechtheit. Ebenso
bendtigen die Verbraucher verbind-
liche Anleitungen Uber die zweck-
massigste Pflege und Reinigung
des einzelnen Bodenbelages.
Teppichindustrie und Teppichhan-
del missen es sich angelegen sein
lassen, diese grossen Informations-
licken so bald als mdglich zu
schliessen.Die Teppichverbraucher
haben kein Verstandnis dafiir, dass
man sie in vielen wichtigen Punkten
im Ungewissen lasst. Wohl ist in
den letzten Jahren in Sachen Ver-
braucherinformation in verschiede-
nen Landern einiges unternommen
worden, so auch von der schweize-
rischen Teppichindustrie. Um so-
wohl dem Hersteller und Verk&ufer
als auch dem Architekten und
Bauherrn eine einfache und lticken-
lose Ubersicht Uber die wichtigsten
Kriterien (Konstruktions- und Funk-
tionsmerkmale) zu ermoglichen,
die bei der Wahl eines textilen Bo-
denbelages massgebend sein kon-
nen, arbeitete der Verein schweize-
rischer Teppichfabrikanten (VSTF)
1971 zusammen mit der Eidg. Mate-
rialprifungs- und Versuchsanstalt
(EMPA) St. Gallen

ein Minimal-Prifgrogramm

aus. Dieses lehnt sich weitgehend
den Priifungen des Deutschen Tep-
pichinstituts in Aachen an und
basiert mit Ausnahme der Trommel-
prifung aufden gleichen Methoden
und Prifgergten. Das Minimal-

Prufprogramm soll gleichzeitig die
Voraussetzungen schaffen fur die
Vereinheitlichung der Messwerte,
den unmittelbaren Vergleich dieser
Messwerte, eine einheitliche Beur-
teilung, die Einstufung nach Ver-
wendungsbereichen. Es umfasst
Prifungen zur Kennzeichnung der
Ware, Uber das Verhalten bei
mechanischer Beanspruchung,
Uber die Dimensionsstabilitat, die
Echtheiten der Farbungen, ausser-
dem erganzende Prifungen Uber
elektrostatische-Kenngrossen sowie
die Warme- und Schallisolation. Die
Prifungen dienen vorab der Fest-
legung des Verwendungsbereiches
derverschiedensten textilen Boden-
belage, wahrend die erwahnten
erganzenden Prifungen zu techni-
schen Angaben fihren, die haupt-
sachlich fur Konstruktion und Aus-
fihrung der Geb&ude von Bedeu-
tung sind. Die auf den Fabrikaten
angegebenen Verwendungsberei-
che | bis IV stellen dabei keine No-
ten dar. Die Deklaration eines
textilen Bodenbelages fir einen
bestimmten Verwendungsbereich
soll dem Kaufer und Verbraucher
lediglich die Sicherheit geben, dass
sich das betreffende Produkt fir
den vorgesehenen Lebensbereich
(z.B. Schlafzimmer, Wohnzimmer,

Hotelzimmer, Konferenzraume,
Treppen, Buros, Schulen, Hotel-
hallen, Theater) eignet, wobei

selbstverstandlich Beanspruchung
und Benutzungsfrequenz der ver-
merkten Stufe entsprechen.

Viele Léander — viele Methoden

Leider hat der internationale Ver-
band der Teppich- und Mobelstoft-
industrie (CITTA) bis anhin keine
Harmonisierung der verschiedenen
Prifmethoden und Einteilung in
Verwendungsbereiche zu bewerk-
stelligen vermocht. Es zeichnet sich
nun neben den Einstufungen I-IV
(in einigen Landern I-V) eine Ande-
rung durch die deutsche Teppich-
industrie ab, die auf 1973 die Ein-
fihrung wertneutraler Begriffe vor-
sieht: Ruhebereich (bisher | und Il),
Wohnbereich (Ill), Arbeitsbereich
(IV). Bei der Deklaration auf den
Etiketten, Preislisten usw. sollen
diese drei Begriffe durch Symbole
(Bett fir Ruhebereich, Sessel fir
Wohnbereich, Schreibtisch fur Ar-
beitsbereich) gekennzeichnet wer-
den, wahrend die bisher oft als
Qualitatsnoten missverstandenen
Ziffern nach einer angemessenen
Ubergangsfrist entfallen sollen. Die
schweizerische und die Osterrei-
chische Teppichindustrie haben im
Sinn, ebenfalls auf diese Einstu-
fungsdeklaration tiberzugehen.
Dieser Stand der Dinge ist wenig
erfreulich. Aber die Teppichbran-
che als Ganzes wird so oder so nicht
darum herumkommen, den Tep-
pichverbraucher mit besseren Infor-
mationen zu versorgen, sei es
vorerst auch nur im nationalen
oder multinationalen Rahmen. Bei
der allgemein grossen Import- und
Exporttatigkeit ware es jedoch drin-
gend erwilnscht, dass man in allen
Landern bald zu annahernd glei-
chen Aussagen kame. Die sonst
sehr dynamische Teppichbranche
muss diese Wachstumsschwierig-
keiten so bald als moglich tber-
winden, sollen ihr hohes Prestige
und ihr gutes Image, das sie sich
durch ihre grossen Leistungen in
Kreation und Produktivitat erwor-
ben hat, nicht einen schwerwiegen-
den Schaden erleiden.
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