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STEIGENDES MODEANGEBOT-
HOHERE UMSATZE
VERLANGEN BESSERE
EINKAUFER-INFORMATION

Das internationale Beklei-
dungsangebot ist in den ver-
gangenen Jahren quantitativ
ganz erheblich gestiegen, ob-
wohl dies in krassem Wider-
spruch zu - gewissen wirt-
schaftlichen = Tatbestdnden
steht: Es zeigte sich, dass
trotz allgemein wachsendem
Bruttosozialprodukt der An-
teil der Bekleidungsausgaben
sank. Auch vermochten viele
Fabrikanten dem bekannten
Konjunktureinbruch nur
durch stiickzahlméssige
Straffung ihrer Kollektionen
oder durch Stillegung be-
stimmter Herstellungsberei-
che zu begegnen; vielerorts
musste iiberdies der Personal-
bestand abgebaut werden.
Objektiv betrachtet spricht
also wenig fiir die vorerwéihn-
te  Angebotsverbreiterung.
Und dennoch wird jeder
Bekleidungseinkédufer besté-
tigen, dass das Sortiment
gewachsen und es schwerer
gewordenist, modisch richtig,
qualitativ gut und preis-
glinstig zu disponieren.

Wo liegt nun die Ursache
fir das Zusammentreffen
dieser widerspriichlichen
Umsténde ? — Tatséchlich hat
der in Europa begonnene
Schrumpfungsprozess  zu-
sammen mit dem durch die
Jeans-Welle verursachten
Aufreissen der Modefronten
zu einer Straffung des ur-
spriinglichen Angebotes ge-
fiihrt. Gleichzeitig fand aber
auch eine bisher noch unbe-
kannte Uniformierung der
Sortimente statt, was rein
optisch zu einer Verringerung
der Auswahlmdglichkeiten
fithrte. Gestiitzt auf statisti-
sches Material steht zweifels-
freifest, dass Anzahlund Um-

44 fang der fiir die Einkaufer

wéhrend langer Jahre hin-
durch zum herkommlichen
und eingesessenen  euro-
paischen Sortiment zdhlen-
den Bekleidungskollektionen
zuriickgegangen sind. Um
dieser ~ Angebotsschrump-
fung zu begegnen, haben
jedoch die bedeutenden Mes-
sepldtze unter Fihrung von
Miinchen und Paris dafiir ge-
sorgt, dass dem Einkdufer
nun auch ein Kollektions-
Sortiment aus Landern zur
Verfiigung steht, die frither
nicht an den internationalen
Modemarkt gelangten oder
infolge ihrer relativ unbe-
deutenden Bekleidungspro-
duktion oder geographi-
schen Lage bei Einkaufsreisen
nicht beriicksichtigt worden
sind. Solche Staaten, die im
Zeichen der Weltwirtschafts-
forderung mitunter geradezu
gezwungen waren, sich be-
kleidungsindustriell zu besté-
tigen, erscheinen heute am
Modemarkt und erweitern
das Angebot ganz betricht-
lich. Dabei ist nicht in erster
Linie an die eigentlichen
Entwicklungsgebiete zu den-
ken, die modisch noch relativ
wenig zu bieten haben, son-
dern vielmehr an jene euro-
péischen Randstaaten oder
die USA, fiir die Modebe-
wusstsein nicht Teil eines
neuen Gedankengutes ist.
Der vorerwdhnte Wider-
spruch ist somit gekldrt: Der
Angebotsriickgang,  verur-
sacht durch das Absinken der
Produktion in den eigentli-
chen Modestaaten, wurde
durch neu hinzugefiigte Sor-
timente aus Bekleidungs-
randgebieten mehr als wett-
gemacht. Der Einkdufer steht
daher heutzutage vor einer
Angebotssituation, um die er
nicht zu beneiden ist. Das

Sortiment ist quantitativ ge-
wachsen, die Auswahl jedoch
infolge der uniformeren
Nachfrage geringer gewor-
den. Ferner sieht sich der
Einkdufer durch die erfolg-
ten Produktionsumlagerun-
gen gezwungen, neue Liefe-
ranten zu suchen, die seinen
qualitativen und preislichen
Anforderungen sowie seinen
Lieferwiinschen entsprechen
konnen.

Sollen die Fachmessen ihre
Funktion auch in Zukunft
erfiillen, miissen sie wieder
vermehrt an den Besucher
denken; die einstmals in den
Vordergrund geriickte Ange-
botszusammenballung wur-
de in der Zwischenzeit er-
reicht. Der Facheinkdufer
hat heute in erster Linie den
Wunsch, sich innert kurzer
Zeit iiber das ihm présentierte
Sortiment zu informieren.
Die wirtschaftliche Lage in
der Bekleidungsindustrie und
im Handel ist deshalb durch
eine gewisse Spannung ge-
kennzeichnet. Dies hat wie-
derum zur Folge, dass Ge-
schifte nur zustande kom-
men, wenn der Einkdufer
vorher ausreichend Gelegen-
heit hatte, das Angebot voll-
umfénglich zu priifen. Wenn
sich die Industrie mitunter
beklagt, dass an gewissen
Messen zuwenig umgesetzt
werden konnte, liegt dies aus-
ser an den bekannten Nach-
fragegegebenheiten  hiufig
daran, dass die Einkdufer
durch die Beschaffung der
erforderlichen Informationen
derart in Anspruch genom-
men sind, dass es in der
ihnen zur Verfiigung stehen-
den Zeit zum Ordern nicht
mehr reicht. Es muss daher
alles unternommen werden,

‘Angebot

um dem Fachhandel die fiir
ihn unerldssliche Orientie-
rung in moglichst konzen-
trierter und zeitgewinnen-
der Form zu geben.

Die Schweizer Modewochen
Zirich haben die Zeichen
der Zeit schon vor einigen
Jahren erkannt. Mit ihren
Informations-Prisentationen
haben sie dem Einkdufer je-
weils in der Mittagspause
einen Uberblick iiber das
vermittelt. Eine
Verkiirzung der Einkaufs-
aufenthalte der Fachhédndler
in Zirich hat jedoch eine
Anpassung der Information
an die neuen Gegebenheiten
verlangt. Die  Schweizer
Modewochen haben sich des-
halb vor einiger Zeit ent-
schlossen, Informationszen-
tren in Miinchen, Paris und
Zirich einzurichten. Der Er-
folg blieb nicht aus: Im ver-
gangenen Friihjahr konnten
in jedem dieser Zentren
gegen 1500 Fachbesucher
tiber das schweizerische Be-
kleidungsangebot unterrich-
tet werden. Dabei beschrink-
te sich die Orientierung nicht
nur auf die Abgabe von
Dokumentationsmaterial,
sondern in erster Linie auf
die Prisentation von Kollek-
tionsstiicken. Im Informa-
tionszentrum in  Ziirich
standen dem Fachpublikum
beispielsweise einige hundert
Bekleidungsstiicke aus ver-
schiedenen Kollektionen zu
vergleichender Auswahl zur
Verfiigung. Dadurch hat der
Einkdufer die Moglichkeit, in
wenigerals einer Stunde einen
Querschnitt durch das Ziir-
cher Modeangebot neutral zu
begutachten und seine Be-
suche in den Schaurdumen
der Fabrikanten — sei es in

den vier Fashion Centers
oder in privaten Salons — auf
seine Orderabsichten abzu-
stimmen. Er spart aur diese
Weise Zeit und hat die Be-
ruhigung, aufgrund neutraler
Auswahlkriterien ~ optimal
eingekauft zu haben. So be-
trachtet, bieten die Schweizer
Modewochen Ziirich dem
Fachhandel bereits heute Ein-
kaufshilfen, die orlaufer
zukiinftiger ~ Informations-
massnahmen sind, die iiber
kurz oder lang von allen be-
deutenden Messepldtzen zu
treffen sein werden.

H.-A. Solinski



Elegantes Deshabillé in langer Form und langes Nachthemd.
Beide Modelle aus hautfreundlichem Acryl/Wolle-Gemisch ¥
in apartem Rascheldessin, erhiltlich in Weiss oder den *
Pastelltonen Lindengriin, Mais, Rosa, Tiirkis hell und dunkel.
Elégant déshabillé long et chemise de nuit longue. Ces deux
modéles sont en un mélange acryl et laine agréable a I’épiderme,
dans un original dessin rachel; se font en

blanc et en tons pastel tilleul, mais, rose,

turquoise clair et foncé.

Long, elegant negligé and full-length

nightgown. These two modéls come in a

pleasant-to-wear mixture of acryl and

wool, in an original rachel design; available

in white or in pastel tones—lime, maize,

pink, pale and deep turquoise.  _
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STREBA AG, WOHLEN




HANRO AG,
LIESTAL

Romantisch ver-
spieltes Ensemble
fiir die Nacht. Der
zierliche Poncho
und die passenden
Pantoffelchen ver-
leihen dem reich mit
Bordiiren ver-
arbeiteten Modell
Habillé-Charakter.
Spitzenstoff aus
Polyester/Baum-
wolle.

Poétique ensemble
de nuit: le gracieux
poncho et les pan-
toufles assorties
donnent un carac-
tére habillé a ce
modéle en tissu-
dentelle de polyester
et coton, richement
garni de bordures.
Romantic night
wear: the graceful
poncho and
matching slippers
give a dressy look
to this richly edged
model in polyester
and cotton lace.
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H.W. GIGER AG, FLAWIL

Links: Stickerei-Bluse aus 100% Terylene®-Pongé mit
hnitt und Kimono-Armeln.

Rechts: Folklore-Bluse aus 100% Terylene®-Rustica,
gesmockt und bestickt, mit ellbogenl Armeln.

A gauche: Blouse de broderie en pongé de pur Terylene®
avec encolure mode et manches kimono. A droite: Blouse
folklorique en pur Terylene®-Rustica, avec smocks et
broderie, hes au coude.

Left: Embroidered blouse in pure Terylene® pongee with
fashionable neckline and kimono sleeves.

Right: Peasant blouse in pure Terylene®-Rustica with
attractive smocking and embroidery; elbow-length sleeves.

broderies, ideries: R. Ganter AG, St. Gallen




ODERBOLZ +CO. AG,

ST. MARGRETHEN

D bluse aus

El Bluse aus

Tersuisse®-Twill
«Sensational» mit
Spitzen-Applika-
tionen und schmei-
chelndem
Verschluss.

Blouse en twill
«Sensational» de
Tersuisse® avec
applications de den-
telle et une ferme-
«Sensational»
Tersuisse® twill
blouse with lace
appliqué work and
attractive fastening.
<

Stoffe,/tissus/fabrics: Aktiengesellschaft Stiinzi Schne, Horgen

Tersuisse®-Twill
mit Reverskragen
und modischer
Hohlsaumgarnitur.
Elégante blouse en
twill de Tersuisse®
avec col a revers et
garniture a jour
mode.

Elegant blouse in
Tersuisse® twill
with lapels collar
and fashionable
openwork
trimmings.




" Links:-Romantisches
es- und Party-
eid aus bedrucktem
reinem Baumwoll-
Voile. Rechts:
Langes Abendkleid
mit originell ge-
staltetem Oberteil
und glockigem Jupe
aus bedrucktem,
schwarzgrundigem
Baumwoll-Voile.
A gauche: Romanti-
que robe de jour et

A droite: Robe du
soir longue, avec haut
original et jupe
cloche, en voile de
coton imprimé sur
fond noir.

Left: Romantic day
and party dress in
pure cotton voile
print. Right: Long
evening gown, with
original top and bell
skirt, in cotton voi
print on a black
ground.

RENA AG, ZURICH

ymmetrisch drapiertes Partykleid mit
zweifarbigem geschwungenem Einsat:
Robe de «party» a drapage asymétriqu
avec empiccement bicolore trés dynamique.
Diagonally draped party dress with very
effective two-toned yoke.

A.NAEGELI AG,




Cocktailkleid aus
Silk-Look-Polyester-
Jersey dégradé und
Jupe mit Bluse aus
gleichem Material.
Die Kollektion
umfasst Kleider,
Blusen und Jupes, die
im Genre aufeinander
abgestimmt sind.

. Robe de cocktail en

| jersey de polyester

| dégradé, d’aspect

. soyeux ; jupe et blouse
dans le méme tissu.
La collection contient
des robes, des blouses
et des jupes accordées
entre elles.

Cocktail dress in
shaded silk-look
polyester jersey ; skirt
| and blouse in the

© same fabric. The

matching dresses,
blouses and skirts.

BERN/
H. GLUCKSMANN
SA, DELEMONT 55
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