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TESTEX ZURICH

150 JAHRE FUR DIE TEXTILINDUSTRIE

Seit 150 Jahren steht die Testex,
unabhéngiges Schweizer Textil-
priifinstitut in Zirich, im Dienste
der Textilindustrie. Die Geschichte
der Testex ist Teil der Geschichte der
Stadt Ziirich und damit auch der
Schweizer Seidenindustrie. Schon
1237 wird der Seidenhandel zwi-
schen Como und Ziirich urkundlich
erwihnt. Jahrhundertelang beruh-
te er auf den Grundstzen von Treu
und Glauben der Vertragspartner.
Da die Seide jedoch die Eigenschaft
hat, Feuchtigkeit, d.h. Wasser aus
der Luft aufzusaugen und bei Trok-
kenheit ~ wieder  abzugeben,
schwankt das Gewicht, was zahlrei-
che Kaufleute zu ihren Gunsten
nutzten, wobei sie nicht selten mit
illegalen Mitteln nachhalfen.
Wirksame Abhilfe gegen das
betriigerische «Nassmachen» der
Rohseide gab es erst, als Trock-
nungsanstalten — die erste stand in
Turin — das tatsichliche Seidenge-
wicht bestimmen konnten. Am 22.
September 1846 griindeten die
Schweizer Seidenfabrikanten die
«Seidentrocknungsanstalt Ziirich»

als neutrales Labor, von dem rasch
Seidenfirmen aus der ganzen
Schweiz und anderen europdischen
Lindern regen Gebrauch machten,
sodass die Anstalt bald vergréssert
werden musste; denn es wurde nicht
nur das Gewicht der Rohseide be-
stimmt, sondern der Seidenfaden
auch auf Dehnbarkeit, Feinheit,
Reissfestigkeit tiberpriift und das
Serviceangebot auf andere Textili-
en ausgeweitet. 1890 wurde ein
Chemielabor angeschlossen und
laufend in die Einrichtung inve-
stiert. Seit 1921 leistet das Institut
zudem durch seinen Status als Frei-
handelszone dem schweizerischen
Seidenhandel wertvolle Dienste.
1932 wurde am heutigen Standort
an der Gotthardstrasse ein neues
Domizil errichtet und die Anstalt
schrittweise zu einem offentlichen
unabhzngigen Service- und Priif-
institut fiir die gesamte Textilindu-
strie ausgebaut, was schliesslich in
der Namensinderung auf Testex
zum Ausdruck kam.

Als dltestes Textilinstitut dieser
Art hat Testex seinen Titigkeitsbe-

reich und seinen Kundenkreis ste-
tig erweitert. Waren es zunzchst die
Seidenfabrikanten, welche die tech-
nischen Moglichkeiten in Anspruch
nahmen, so rekrutieren sich heute
die Kunden und Auftraggeber aus
allen Bereichen der Industrie, aber
auch aus dem Handel und bis zu
Verbraucherverbdnden. Gleichzei-
tig hat die Testex ihre Priif- und
Beratungstitigkeit tiber alle Konti-
nente ausgedehnt. Tm Mai 1995
wurde eine eigene Niederlassung in
Hong Kong gegriindet.

Testex ist weltweit anerkannt
als Spezialistin fiir Materialpriifun-
gen der verschiedensten Art. Die
Priifungen werden sowohl auf phy-
sikalischem als auch chemischen
Weg durchgefiihrt. Den Mitarbei-
tern steht dabei die modernste
Technologie zur Verfiigung. So wer-
den beispielsweise Passgenauigkeit
und Gebrauchstiichtigkeit von Fa-
sern bis hin zu fertigen Geweben
ermittelt. Die chemische Abteilung
testet unter anderem Farbstoff-Ein-
farbungen und Farbechtheiten, op-
timiert Rezepturen und 16st Fragen
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der Bekleidungsphysiologie. Nach
speziellen Verfahren werden quali-
tative und quantitative Analysen
durchgefiihrt. Testex mit seinen 21
Mitarbeitern ist stark in der Textil-
Okologie engagiert und hat eine
eigene Okologieabteilung aufge-
baut, um nach stets neuesten Er-
kenntnissen Losungen anbieten zu
konnen. Als Mitglied der internatio-
nalen Gemeinschaft Oko-Tex berit,
auditiert, priift, iberwacht und zer-
tifiziert die Testex AG innerhalb der
textilen Kette alle Betriebe nach
okologischen Gesichtspunkten bis
hin zu Verarbeitungstechnologien
und Produktebeurteilung. Im Care-
Bereich wurden zusammen mit den
Instituten Hohenstein in Deutsch-
land und dem Gsterreichischen Tex-
tilforschungsinstitut ~ «Oko-Care-
Standard 33» entwickelt, was vor
allem fiir Waschereibetriebe wich-
tig ist. Zudem fiihrt Testex Abwas-
serkontrollen durch —auch fiir tex-
tilfremde Unternehmen und Auf-
traggeber.

Fiir die Zukunft sieht die Testex
— trotz der Schrumpfung der euro-
péischen Textilindustrie — zusitz-
liche Aufgaben auf sich zukommen
und wird sich verstirkt im Consul-
ting-Bereich bewegen. Denn mit
weiter steigenden Anforderungen
an heimische und importierte Pro-
dukte sowie Produktionsanlagen,
ebenso aber durch die erhohten
Qualititsanspriiche gewinnen Kon-
trolle und Beratungstitigkeit zu-
sdtzlich an Stellenwert.

Seit 1932 Domizil der Testex
in Ziirich
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ABRAHAM
NEUE LEITUNG

Das Problem der Kontinuitit der
Abraham Gruppe hat eine Losung
gefunden.

Gustav Zumsteg, bisheriger
Inhaber der Abraham Gruppe, hat
seine Anteile per 1. Juli 1996 an die
schweizerische BLU Holding tiber-
tragen. Die operative Leitung des
internationalen ~ Textilunterneh-
mens geht damit an Erich Biehle
{iber, Hauptaktionir der BLU. Erich
Biehle hat seine berufliche Karrie-
re vor 30 Jahren bei Abraham be-
gonnen und wihrend vieler Jahre

in internationalen Modehdusern
fortgesetzt. Die letzten fiinf Jahre
war er bei Bally International in der
Geschiftsleitung tiitig,

Damit hat G. Zumsteg eine fiir
das Unternehmen zukunftssichern-
de und seinem Geiste entsprechen-
de Regelung fiir die Nachfolge ge-
troffen. Er steht dem Unternehmen
als Mitglied des Verwaltungsrates
auch in Zukunft mit seinem pro-
funden Wissen und seinen Bezie-
hungen in der Welt des Textils wei-
terhin zur Verfigung, Die Abraham
Holding bleibt unverindert in allei-
nigem Besitz von G. Zumsteg.

Gemeinsam haben die Herren
Zumsteg und Biehle fiir die Abra-
ham Gruppe neue Strukturen ge-

schaffen und damit die Vorausset-
zungen fiir eine erfolgreiche Zu-
kunft, wenn auch in einem mo-
mentan schwierigen Marktumfeld,
in die Wege geleitet.

Die neue Organisation mit dem
Hauptsitz in Ziirich, einer Tochter-
gesellschaft in Paris, einer eigenen
Produktionsstitte in Lyon, einem
Biiro in New York sowie dem Logi-
stik-Center in Como, garantieren
eine optimale Kundenbetreuung
und rationelle Betriebsabliufe.
Gleichzeitig wird ein neues EDV-
System zur Steuerung aller Prozes-
se, von der Herstellung bis zum
weltweiten Vertrieb des Fertigpro-
duktes, eingesetzt.

Die notwendigen Redimensio-

nierungen wurden unter Bertick-
sichtigung kiinftiger Umsatzerwar-
tungen durchgefiihrt. Von insge-
samt 52 Mitarbeitern musste knapp
ein Drittel, vorwiegend in Frank-
reich, abgebaut werden.

Nebst der Berticksichtigung be-
triebswirtschaftlicher Aspekte wur-
de vor allem in das Produkt inve-
stiert. Die neue Kollektion zeichnet
sich durch Segmentierung aus so-
wie einen Preisaufbau, der den heu-
tigen  Marktverhdltnissen ent-
spricht. Das Angebot bezieht sich
vermehrt auf das Freizeitverhalten,
basierend auf dem hochwertigen
Abraham Image.

GEMEINSAME PLATTFORM FUR STOFFE

«EUROPREMIERE»

Zweimal jdhrlich — im Januar und
Juli —wollen die fithrenden euro-
paischen Stoffmesse-Veranstalter
ab 1997 mit «Europremiere» ein
gemeinsames Mode- und Styling-
Event veranstalten. Es soll sich um
ein Pre-Sampling-Meeting han-
deln, das kreativen Ausstellern vor-
behalten ist, deren Kollektionside-

en, Themen und Innovationen auf
den nachfolgenden Stoffmessen —
Modaln, Interstoff und Premiére
Vision — verwirklicht werden.
Messe Frankfurt, Premiére Vi-
sion, Paris, und S.I.TEX, Mailand,
haben dazu einen Kooperations-
vertrag unterzeichnet. Er sieht vor,
dass* «Europremiére» zweimal

jahrlich als Nachfolgeveranstal-
tung der «Take off» an verschie-
denen Messeplitzen durchgefiihrt
wird. «Europremiere» soll jedoch
keine Fachmesse mit unmittelbar
wirtschaftlicher Zielsetzung sein,
sondern eine Stoffprisentation auf
hochstem Qualititsniveau, die
Ideen transportiert, Innovationen
prasentiert und Kontakte ermog-
licht. Deshalb wird «Europre-
miere» als Workshop oder Marke-
ting-Ereignis ausgerichtet. Aus-
steller und Besucher werden durch

ein Strategiekomitee ausgewihlt
und personlich eingeladen.
Premiére Vision und S.I.TEX
bringen in die Kooperation ihr
Branchen- und Mode-Know-how
ein, die Messe Frankfurt ihre Er-
fahrung als langjdhriger Organi-
sator von Stoffmessen. Falls sich
diese Kooperation bewzhrt, wollen
diese drei Messeveranstalter «Eu-
ropremiere» als Schritt zu einer
Harmonisierung der europiischen
Stoffmessen und als Basis fiir wei-
tere gemeinsame Projekte nutzen.

E. SCHELLENBERG TEXTILDRUCK AG
SPEZIALIST IN DER TRIKOT-VEREDLUNG

Die E. Schellenberg Textildruck AG
in Fehraltorf kann in diesem Jahr
ihr  50-Jahr-Jubildum feiern.
Durch das Ausspielen ihrer Stirke
im Trikot-Bereich verbucht das
Unternehmen stetig wachsende

Fabrikgebdiude der
Schellenberg AG, Febraltorf

Umsitze und vermag sich in ei-
nem immer hirter werdenden
Markt gut zu behaupten.

Als Ernst Schellenberg 1946
sein Unternehmen griindete, ge-
horten Mut zum Risiko, Kreativi-
tit, Innovationsfreudigkeit und
ein 4 m langer Drucktisch zum
Startkapital. Aus diesen bescheide-
nen Anfingen erwuchs ein Betrieb,
der heute mit 70 Mitarbeitern rund
600’000 Meter Stoff monatlich ver-
edelt und einen Umsatz von mehr
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als 18 Millionen Franken erzielt.
Der Cash-flow, den man ungern
nennt, schwankt jihrlich zwischen
rund 11 und 16 Prozent oder zwei
bis drei Millionen Franken.

Die Stirke der Firma, die als
Spezialist der Trikot-Veredlung
gilt, liegt in der Bearbeitung von

Naturfasern, hauptsichlich Baum-
wolle, auch in Mischungen mit
Viscose, Micro Modal, Lycra und
anderen Fasern. Auf modernsten
Maschinen werden die einzelnen
Arbeitsgiinge — mercerisieren, lau-
gieren, bleichen, sengen, firben,
drucken und ausriisten — durch-

gefithrt. Um stets mit der modern-
sten Technik Schritt zu halten,
werden jahrlich mehr als acht Pro-
zent des Umsatzes oder 1,5 Millio-
nen Franken in den Maschinen-
park investiert. So stehen unter an-
derem sechs Spannrahmen (zwei
davon wurden erst kiirzlich ange-

schafft), vier Breitwaschmaschi-
nen, zwei Rotationsdruckmaschi-
nen und eine vollautomatische
Farbkiiche im Einsatz, um den ge-
stiegenen Anforderungen an den
Veredlungsbereich gerecht zu wer-
den.

SCHWEIZER BEKLEIDUNGSBRANCHE
GROSSAUFTRAG

Schutzjacke fiir die Deutsche
Telekom von Feblmann AG aus
einem Gewebe von Rolofil.

Ein Schweizer Unternehmen fiir Be-
rufskleidung, Fehlmann AG in
Schoftland, erhilt den Auftrag, die
neue Schutzbekleidung fiir die
Deutsche Telekom (friiher Deut-
sche Bundespost) herzustellen. Es
handelt sich dabei um einen Wert
in der Grossenordnung von 30 Mil-
lionen DM. Nach einem zweimona-
tigen «Feldtest», wihrend dem die
Prototypen — verschiedene Jacken,
Overalls, Hosen, Hemden, Méntel —
in jeder Hinsicht gepriift wurden,
produziert die Firma nun wihrend

der ndchsten zwei Jahre (iber
200°000 Einzelteile.

Fehlmann AG blickt auf 130
Jahre Bestehen zuriick und konzen-
triert sich heute auf eine konse-
quente Produktmarkenpolitik: von
der Herstellung tiber den Vertrieb bis
hin zur ckologischen Entsorgung
und Wiederverwertung gebrauchter
Berufskleider. Dieses Know-how,
gepaart mit hohem und gleichblei-
bendem Qualititsstandard und der
Erkenntnis, dass Menschen nicht
uniformierte Werbetrdger sein wol-
len, sondern gerade im Berufsall-
tag Wert auf Individualitdt, Bewe-
gungsfreiheit und Komfort legen,
waren ausschlaggebend, dass die
Wahl auf das Schweizer Unterneh-
men fiel.

An diesem Grossauftrag parti-
zipiert auch die schweizerische Tex-
tilindustrie. Fiir eine Schutzjacke
wurde ein Spezialgewebe von Roto-
fil AG, Ziirich, ausgewihlt.

EMPA ST. GALLEN

NEUE AUFGABEN IM NEUEN HAUS

Die Eidgendssische Materialprii-
fungs- und Forschungsanstalt
(Empa) St. Gallen, 1885 zu-
nichst als Kontrollstelle fiir
Baumwollgarne gegriindet, be-
fasst sich schwerpunktmassig mit
der Priifung und Bewertung von
Gebrauchsgiitern sowie den Roh-
stoffen und Verfahren zu deren
Herstellung. Sie ist Teil einer au-
tonomen  offentlich-rechtlichen
Bundesanstalt innerhalb des
ETH-Bereichs.

Mit der Ubersiedlung in ihr
neues, grossziigiges Domizil an der
Lerchenfeldstrasse wurde der Be-
reich Textil/Bekleidung, fiir den
Hansruedi Schmid verantwortlich
zeichnet, neu strukturiert: Durch
die Verdnderung der textilen Land-
schaft und die Spezialisierung der
Betriebe erwachsen dem Textilkon-
trollinstitut neue Aufgaben. For-
schung heisst daher eines der
Schwergewichte der Empa. Das gilt
nicht nur fiir den internen Bereich,

sondern verstdrkt fiir Forschungs-
projekte, die in engster Zusammen-
arbeit mit der Textilindustrie
durchgefiihrt werden und die sich
nicht allein auf die Schweiz be-
schrinken. Lingst hat man die
Fiihler ins benachbarte Ausland
ausgestreckt und niitzt auch die
Chancen im Rahmen der EU, an
tiberregionalen gemeinsamen Pro-
jekten mit Textilfirmen zu arbeiten,
auch wenn man dabei als Nicht-
EU-Mitglied auf die Projektleitung
verzichten muss.

Das Aufgabenfeld ist weit ge-
steckt. Neben chemischen und phy-
sikalischen Textilpriifungen etwa
fir Schadensfille fallen immer

stirkere Priifungen fiir Randgebie-
te wie Geo- und Industrietextilien,
fiir medizinische und Heimtextili-
en, Waschtechnik und Langzeitver-
halten oder fiir Sortimente der Han-
delsfirmen ins Gewicht.

Mit der Erweiterung der Ser-
viceleistung und der verstdrkten
Forschungstitigkeit will die Empa
St. Gallen die Wettbewerbsfihigkeit
der Schweizer Industrie fordern,
zusammen mit dem im neuen Haus
untergebrachten Technologiezen-
trum fiir die Euregio Bodensee
(Tebo) Starthilfe fir Unterneh-
mensneugriindungen geben und
damit zur Schaffung neuer Arbeits-
plétze beitragen.

87
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Ménnlicher Designermode gewis-
sermassen ein Leitbild zu verpas-
sen ist ein schwieriges Unterfan-
gen. Allein die {iber ganz Paris ver-
streuten, punkto Komfort hochst
unterschiedlichen Schauplitze, wo
die rund vierzig Mdnnermodema-
cher ihre Kollektionen zum Som-
mer 1997 prisentierten, sind ein

DEFILES HOMME PARIS
INDIVIDUALISTEN AM WERK

deutliches Zeichen, dass Indivi-
dualismus gross geschrieben wird.

Deutlich wird, dass sich Paris
die Ménner farbiger wiinscht als
Italien, so weit ihre modischen
Hiillen gemeint sind. Bunt ist ja
auch die Mischung der trendset-
zenden Talente, die diese Mode
gestalten, zumal, nebst anderen

Zugewanderten, die namhaften
japanischen, zunehmend auch
britische Designer und die jiingst
bekannt gewordenen Belgier der
franzosischen Metropole den kos-
mopolitischen Anstrich ~ geben.
Zwei dieser belgischen Kreateure
flamischer Herkunft fiihren die
Spannweite moderner Mannermo-
de eindriicklich vor Augen: Sie
reicht von der «virtual reality» ei-
ner diister schwarzen und schrill
neonfarbigen Technowelt des Wal-
ter von Beirendonck bis zur ech-
ten Realitit ganz alltiglicher, be-
liebig kombinierbarer Kleidungs-
stiicke von Dries van Noten. Zwi-
schen Auffilligkeit und Under-
statement ist der Rahmen abge-
steckt, in dem sich Monsieur im
nichsten Jahr bewegt.

Immerhin gibt das erwdhnte
Understatement eine verldssliche
Grundlage ab mit den sogenann-
ten «cool classics», vornehmlich
perfekt geschnittenen Anziigen
und Anzugskombinationen. Cool
erscheint diese Klassik durch die
unbekiimmerte Art, wie sie getra-
gen wird und wie die einzelnen
Teile gemixt werden: kurze grob-
maschige Pullover zum feinen
Einreiher, weite Hemden mit Spa-
tenkragen unter offen getrage-
nem Gilet und Veston, transpa-
rentes, stark ausgeschnittenes T-
Shirt zum korrekten Zweireiher.

Transparenz ist iiberhaupt
ein Thema, interpretiert etwa mit
dem Hemd aus Chiffon oder ei-
nem Sommerveston aus Organza,
denn der moderne Mann soll sexy
wirken. Das erreicht er zum Bei-
spiel auch, indem er Westen und

Pullover mit V-Ausschnitt und
selbst den schwarzen Abendanzug
ganz ohne Hemd trigt oder in-
dem er mit engen kurzen Blou-
sons und schmalen korperbeto-
nenden Anzugsilhouetten gute
Figur macht. Der erotische Reiz
der Mode ist nicht reine Frauen-
Domine.

Einem mediterranen Lebens-
gefiihl geben manche Designer
modischen Ausdruck, mit inten-
siven Farben zum Beispiel — son-
nige Gelb-, Orange-, Rottone,
kiihles Jadegriin und Meerblau,
deren Leuchtkraft durch seidig
schimmernde Shantungs, Chan-
geants und Pannesamt oder
durch Blumendrucke gesteigert
wird. Aus dem Mittelmeerraum
stammen auch manche Styling-
Ideen, die an malerische Hafen-
stidtchen erinnern oder Anleihen
beim Wassersport machen mit
Leinen-Cabans, Kasaks, gestreif-
ten Polos und Matrosenhosen.
Andere Inspirationen verweisen
auf Afrika mit Sahariennes, Tu-
niques und Safaristil, oder sie
scheinen geradewegs aus den
Souks von Marrakesch zu kom-
men mit Burnus, Djellabah und
dekorativen Schirpen. An Fanta-
sie mangelt es nicht.

Der sexy Touch mit nackler Mannerbrust:
Anzug von Bikkembergs (links), Giirteljacke und Hose von SO (rechls).

Zeichnungen: Christel Neff
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PITTI UOMO FLORENZ
ERFOLGREICHE SCHNEIDERTRADITION

Der schneidermdissig verarbeitete Baumwollanzug liegt im Trend.

Modell Basile

Zum 50. Mal lud Pitti Immagine
Uomo zum grossen Mannermode-
Meeting nach Florenz. Im Laufe ei-
nes Vierteljahrhunderts hat sich die
Veranstaltung von einer kleinen
Verkaufsausstellung in einem Flo-
rentiner Hotel mit einer Beteiligung
von 44 italienischen Firmen zur
profiliertesten, weltweit beachteten
Fachmesse im oberen Marktseg-
ment der Herrenbekleidung entwik-
kelt. Pitti Uomo spiegelt die ziem-
lich kontinuierliche ~Erfolgsge-

schichte des «Made in Italy» und
einer stets hochgehaltenen Schnei-
dertradition.

Dass Italien den guten Ge-
schmack stets gewahrt und der
minnlichen Eleganz wichtigste
Impulse vermittelt hat, steht ausser
Frage. Dabei hat kein anderer De-
signer die Ménnermode so nach-
haltig beeinflusst wie Giorgio Arma-
ni. So erschien denn auch keiner
berufener, dem 50. Pitti Immagine
Uomo den richtigen Glanz zu ver-

Seidlendrucke in sanflen Farbabstufungen beleben die Hemdenmode.
Modlell Pancaldi

leihen mit einem Jubildumsanlass,
der sowohl der Mannermodestadt
am Arno wie dem Modemacher
selbst zur Hommage geriet. Garant
fiir eine meisterliche Prisentation
war Robert Wilson, der internatio-
nal gefeierte amerikanische Avant-
garde-Theatermann, der eine «G. A.
Story» inszenierte. Er verwandelte
das riesige Areal des stillgelegten
Bahnhofs Leopolda in eine schil-
lernde Bithne mit wechselnden
Schauplitzen, belebte sie mit mo-

dischem Riick- und Ausblick und
fand einprigsame Bilder fiir Arm-
anis stilprdgende Visionen. Theater
und Mode verschrinkten sich mit
Hilfe der gestalterischen Mittel von
Film, Video und Fotografie, von
Tableaux vivants, Performance und
Modeschau zu einem wahrlich be-
eindruckenden Spektakel.

Was die Modebotschaft der
jiingsten Veranstaltung mit dem
Angebot von rund 550 Ausstellern
fiir Friihjahr/Sommer 1997 betrifft,
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lsst sich feststellen, dass der ein-
geschlagene Trend zu unaufdring-
licher Eleganz im grossen und gan-
zen weiterverfolgt wird und alle
Moglichkeiten zur individuellen
Interpretation und Kombination
offen bleiben. «Clean» ist das ak-
tuelle Schliisselwort. Clean bedeu-
tet: klare Farben, klare Strukturen,
klare Linien, klare Aussage.

Trotz gelegentlicher Reverenz
an die 70er Jahre mit Prada- und
Gucci-Einfluss wird ein moderner,
selbstverstindlicher Chic ange-

strebt, der eine raffinierte Balance
herstellt zwischen korpernah ge-
schnittenem  Massanzug ~ und
hemdahnlicher Leichtigkeit und
Bequemlichkeit. Prototyp des mo-
dischen Anzugs ist der schlanke,
ziemlich hoch auf drei oder noch
lieber vier Kndpfe geschlossene Ein-
reiher mit kurzem Revers, vorzugs-
weise aus diskret gldnzendem su-
perfeinem Mohairstoff.

Diskrete Optik gilt ganz allge-
mein fiir die Stoffe, die glatte Ober-
flachen oder feine Webstrukturen

und klassische Muster wie Nadel-
streifen oder Fadenkaros bevorzu-
gen. Eher als mit Dessins experi-
mentieren sie mit Eigenschaften
wie Stretch sowie mit ausgekliigel-
ten Mischungen von Wolle, Seide,
Leinen, Viscose, Baumwolle. Reine
Baumwolle als Anzugstoff verzeich-
net ein Comeback, wihrend der
auffillige Kunstfaser-Look eher
wieder zuriicktritt. Uberhaupt wird
der Techno-Aspekt, ausser bei
Streetwear fiir die Jungen, etwas
zurlickgenommen ~ zugunsten

sportlicher Silhouetten mit Safari-
und Marine-Anlehnungen.

Farbe mischt sich in Massen,
bei der Strickmode auch mit Inten-
sitdt, unter eine wichtige mittlere
Graupalette und eher dunkle
Braunténe nebst Sand und Weiss
und favorisiert eine ganze Gelb-
Griin-Gamme von Buttergelb bis
Pflanzengriin. Apart wirken som-
merlich intensive Blautone kombi-
niert mit Camel. Ansonsten werden
eher monochrome Farbabldufe
propagiert.

PRIX-BOLERO
LONG LY-XUONG

Long Ly-Xuong, kreativer Avantgar-
dist mit dem Feeling fiir das Beson-
dere, erhielt in diesem Jahr den
«Prix-Bolero-Newcomer-Preis», den
die Zeitschrift «Bolero» alljdhrlich
an junge Talente vergibt. Der gebtir-
tige Vietnamese, der seit gut einein-
halb Jahrzehnten in der Schweiz lebt
und dem 1996 auch der «Igedo-
Preis», verbunden mit einer Finla-
dung an Messe und Modeschau, ver-
liehen wurde, will der Mode neue
Perspektiven geben. Er geht mit of-
fenen Augen durch die Welt, holt
sich dort die Inspirationen — und
sieht das Thema Recycling unter
dem Aspekt der Mode. So setzt er fiir
seine Kreationen auch ungewohn-
te Materialien ein, zum Beispiel
gebrauchte Motorrad- und Fahr-
radluftschlduche.

Long Ly-Xuong spielt bravourds
mit der Schnittkonstruktion. Jacken,
Pullover, Rocke, Tops und sogar
Kleider erhalten unter Ausnutzung
der vorgegebenen Form des Materi-
als ihren unverwechselbaren Touch.
Die kurzeJacke, das knappe Top oder
der salopp und weit geschnittene
Pullover reflektieren wie die lange
Cardigan-Jacke, der kurze schwin-
gende Rock oder das lange Schiir-
zenkleid Long Ly-Xuongs modische

Aussage. Seine Linie ist klar, fast pu-
ristisch im Zusammenspiel von Stoff
und Gummi, von Basisteilen und
avantgardistischen Einzelstiicken —
und ungemein aussagekriftig.

Der Gewinner des schweizeri-
schen Modepreises absolvierte die
Mode Design Schule B und arbeitet
seit Anfang dieses Jahres bei Rund-
um, Ziirich, als Assistent von Ida
Gut. Dem gelernten Maschinen-
zeichner, der von der Mode fasziniert
ist, geht es nicht um Spektakel, son-
dern um die Offnung der Mode zu
neuen Materialien, um die Kombi-
nierbarkeit zwischen Natur und an-
deren Stoffen. Seine Liebe gilt den
nur sparsam aufgehellten Dunkel-
tonen, seine Vision gipfelt im
Wunsch, in absehbarer Zeit, wenn
er genug Erfahrungen gesammelt
hat, als Modeschopfer seine eigenen
Kollektionen lancieren zu kinnen.

Modell aus Gummi und Jersey
von Long Ly-Xuong.
Foto: Thomas Eugster.
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BUNDESAMT FUR KULTUR
WETTBEWERB FUR GESTALTUNG

Das Design Center in Langenthal ist
im September Schauplatz einer be-
sonderen Ausstellung. In der sensi-
bel renovierten «Alten Miihle» in der
«Designhauptstadt der Schweiz»
werden die Arbeiten junger kreativer
Gestalter und Gestalterinnen préisen-
tiert, die sich an dem bereits seit 1918

alljihrlich durchgefiihrten Eidge-
nossischen Wettbewerb fiir Gestal-
tung 1996 beteiligten, zu dem wie-
derum das Bundesamt fiir Kultur
einlud.

Anlésslich der Vernissage wurde
die Bedeutung dieser Herausforde-
rung an das Konnen und die Kreati-

vitit der jungen Designschaffenden
in den Vordergrund gertickt. Gute
Qualitdt brauche den Mut zum Ri-
siko, der zwar vorhanden sei, aber
nicht immer ausgelebt werde. Umso
wichtiger sei es, Denkanstdsse zu ver-
mitteln und Defizite in der Gestal-
tung auszugleichen. Um dies zu er-
moglichen, brauche es aber auch die
kiinstlerische Ausbildung auf Fach-
hochschulniveau. Dies sei gerade im
Hinblick auf ein neues Europa wich-
tig, denn nur auf hohem Niveau
konne sich Schweizer Design heute

Textilien/Mode bescheinigt. Mit fei-
nem Gespiir fiir Stoffe und Schnit-
te haben die textilen Gestalterin-
nen interessante Modelle gearbei-
tet oder Hiite beispielsweise aus Ba-
nanenfasern geschaffen, Handta-
schen durch das Zusammenspiel
ungewdhnlicher Materialien kreiert
und farbenfrohe Drucktiicher vor-

gestellt, teilweise kombiniert mit -

Blusen, Tops und Badetiichern.
Im Bereich Textilien/Mode

wurden in diesem Jahr mit Preisen

ausgezeichnet die Modegestalterin

Im Wettbewerb fiir Gestaltung vom Bundesamt fiir Kultur
ausgezeichnete Arbeiten aus dem Bereich Textilien / Mode.
Hosenanziige: Recio Gregoria, Genf, Hiile: Schwarz + Blaser, Bern

international profilieren.
Ausgezeichnet wurden Arbeiten
aus den Bereichen Biihnenbild, De-
sign, Fotografie, Grafik, Keramik,
Schmuck und Gerite sowie Textili-
en/Mode. Hohes Innovationspoten-
tial wurde besonders den Arbeiten
aus den Gruppen Bithnenbild sowie

Simone Blaser, Bern, die aus
Veytaux/VD stammende Textil-
designerin Anne Masson, Briissel,
die in Genf lebende, aus Spanien
gebiirtige Modistin Georgia Recio,
die Taschenmacherin Tamara Rist,
Ziirich, und die Modegestalterin
Katrin Schwarz, Bern.
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DER NEUE POPCORN-REPORT

«CLICKING»

Man kann es als Trend-Buch lesen,
als aktuelle Analyse gesellschaftli-
cher Tendenzen in den USA, als
Handbuch fiir modernes Marketing
und Management, aber ebenso als
praktische Lebenshilfe fiir ganz nor-
male Menschen, die den Traum von
privatem Gliick und selbstgeschaffe-
nem beruflichen Erfolg trdumen
und bei denen es im richtigen Mo-
ment «Click» macht: Der neueste
Report der amerikanischen Trend-
und Marktforscherin Faith Popcorn
«Clicking — Trends fiir die Zukunft»,
erschienen im Wilhelm Heyne Ver-
lag, Miinchen.

«Clicking» steht als Synonym
fiir das spontane Erkennen der Zei-
chen der Zeit und der individuel-
len Chance. Die Autorin verwendet
den Begriff aber ebenso fiir den
ftinffachen Imperativ, die richtige
Gelegenheit entschlossen beim
Schopf zu packen: Fiir Courage,
Loslassen, Intuition, Charakterstir-
ke und Know-how.

Es ist ein sehr amerikanisches
Buch — mit leichter Hand geschrie-
ben, amiisant, auf ein breites Publi-

kum orientiert, zugleich ein Psycho-
gramm, eine Momentaufnahme der
amerikanischen Gesellschaft.

Was es auszeichnet, ist der
selbstverstindliche Wille, die Din-
ge selbst in die Hand zu nehmen
und einfach Neues zu beginnen,
statt auf die Hilfe anderer, des Staa-
tes, der Gesellschaft zu warten.
Solch zupackender Mut stiinde
auch den Gesellschaften in «good
old Europe» gut an. Vielleicht sind
im Report aber jene Passagen die
wichtigsten, in denen es um «Weib-
lich denken» geht — die Erkennt-
nis, dass Frauen an vieles anders,
intuitiver, ganzheitlicher herange-
hen als Mdnner, und wie sich diese
«weiblichen»  Vorgehensweisen
(auch von Ménnern) in Erfolgsstra-
tegien umsetzen lassen: «Weiblich
denken» als Wirtschafts- und Mar-
keting-Strategie.

CHRISTA DE CAROUGE
REDUZIERTE MODE -

EDLES MATERIAL

Purismus ist kein Trend, sondern
ein Bekenntnis bei Christa de Ca-
rouge, deren Mode nicht Wechsel,
sondern Bestéindigkeit anstrebt. Die
grossziigig einfachen Schnitte sind
in Jahren konsequenter Reduzie-
rung optimiert; die Recherche ver-
legt sich immer mehr auf das Ma-
terial, das stets uni und zur Haupt-
sache schwarz, immer aber von be-
sonderem Interesse ist. Die neue
Winterkollektion, die kiirzlich in
Ziirich in einer Performance von
Schauspielerinnen und Schauspie-
lern als ein Kreis von Kleidern pri-
sentiert wurde, stellt einen glatten
festen Klosterstoff, der sonst Mon-
che wirmt, in Gegensatz zu struk-
turierten Geweben in Wolle und Sei-
de. Die Designerin macht ein vari-
antenreiches Spiel mit Plissés und
Doppelgesichtigkeit zum Leitmotiv.

Christa de Carouge:

Tunika und Rock aus doppelter
Dlissierter Seide mit Lycra von
Gessner. Foto: Erick Julia.

BUCHNEUERSCHEINUNG

BERUF: MODEL

Es begann alles vor tiber siebzig Jah-
ren mit John Robert Powers, der die
Model-Branche «erfand». Bis heute ist
das Geschft um die neuen Géttinnen,
die Mode und Kosmetik beeinflussen,
eine unendliche Geschichte von Stars
und Glamour, Tragik und Ruhm,
Karrieren, Affiren und Skandalen.
«Model — Das hissliche Geschift der
schénen Frauen, erschienen im Eu-
ropa Verlag, Wien, Miinchen, wurde
selten mit so grosser Sachkenntnis, so
unterhaltsam und spannend be-

schrieben, wie es Michael Gross in sei-
nem Erstling geschafft hat.

Nicht nur der oft mérderische
Konkurrenzkampf ~ zwischen  den
Schonsten der Schonen selbst, son-
dern auch jener zwischen Agenturen,
Stylisten, Modemachern und Zeit-
schriften, die gelungene Mischung
aus Interviews, Lebensbeschreibun-
gen und Branchengeschichte, Auf-
stieg und Fall der «Modearistokra-
tie» machen das Buch zu einer Lek-
tiire, die Kenner und «Laien» fesselt.

Dass dabei trotz Glanz und Glamour
die Schattenseiten des Berufes scho-
nungslos skizziert werden, ist das Ver-
dienst von Michael Gross. Er, der fii-
her fiir die «New York Times» und
«New York» als Modejournalist
schrieb und jetzt bei «Esquire» titig
ist, arbeitete zehn Jahre lang an dem
Buch, kennt die Branche genau und
schildert dieses Geschift als «brodeln-
den Morast aus Schénheit und Geld,
Anmut und Neid, Sinnlichkeit und
Lust, Sehnsucht und Tticke, Glamour,

Habgier und unfassbarem Ruhm.»

Von den relativbescheidenen An-
fangen in New York City der friihen
Zwanziger Jahre fithrt Gross in die in-
ternationalen Modezentren der Neun-
ziger, wo nicht immer «nur» ein
schones Gesicht und ein perfekter
Body zdhlen. Bestimmt wird die
Branche auch von ihren Auswiich-
sen: Sex und Drogen, Machtmiss-
brauch, Ehrgeiz und Tod —und von
den Mannern (und Frauen) die da-
fiir verantwortlich sind.
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