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Jole Fontana

EditO(i_al |

Ins Netz gegangen

«Nachgeahmt zu werden, ist die aufrichtigste Form der Modehuldigung», sagte Coco Chanel genau
in der Mitte dieses Jahrhunderts. Gegen dessen Ende nun stiirzt das Ausmass der Nachahmungs-
mdglichkeiten die Kreativen in Verwirrung. Die (informationstechnische) Revolution frisst ihre Kinder.
Internet heisst der Schliissel zu beliebiger Verfiigbarkeit von Information, zum Beispiel iber neuste
Mode. Fiir 999 Dollar Jahresbeitrag bietet «First View», ein amerikanischer Internet-Service, die
unmittelbare Wiedergabe von Entwirfen der Designer und Couturiers. Dank digitalisierter Bild-
tibermittlung innert Minuten kann jeder Internet-Surfer sozusagen «life» via Computer an den
Schauen teilnehmen, die bislang bloss einem verschworenen Zirkel von Insidern zuganglich waren,
kann tiberdies jedes Modell zu jeder Zeit abrufen, vergréssern, manipulieren. Was einen kreativ und
finanziell aufwendigen, in der Innovationsphase aber noch relativ abgeschirmten Kreislauf von
trendsetzendem Modedesign und Modemarketing darstellte, ist dem allgemeinen Zugriff, auch dem
durchaus unlauteren von Kopisten, tiberlassen.

Die Pariser Modekammer will das verhindern, will gerichtlich gegen Internet-Piraten vorgehen. Eine
restriktivere Zulassung von Kameraleuten, die Beschrankung der TV-Sendezeit auf drei Minuten pro
Schau sollen das Risiko mindern. Ausserdem erwdgt sie die Verlegung der_ Défilés auf einen spé-
teren Zeitpunkt (damit zum Kopieren weniger Zeit bleibt), méchte allenfalls sogar die einstige Sperr-
frist fir Bildverdffentlichungen wieder einfiihren. «Wir sind tibereingekommen, jede Verbreitung
Uiber Internet zu unterbinden», beteuert der Prasident der Chambre Syndicale.

Doch das Rad zuriickdrehen war noch nie eine gute Lésung.

«Internet ist schlicht nicht kontrollierbar. Es gibt keinen Weg, das zu dndern», sagt Nicholas Negro-
ponte, amerikanischer Medienforscher und Autor des Buches «Total digital». Das scheinen pro-
gressivere Designer zu erkennen, sie wollen die globale Vernetzung zu ihrem Vorteil nutzen. Jean-
Paul Gaultier kiindet einen Internet-Auftritt an, amerikanische Modemacher tummeln sich bereits
im World Wide Web. Denn schliesslich bedeute, laut Karl Lagerfeld, ein Modell zu sehen, noch
lange nicht, dass man es kopieren kann. Erst recht gilt das fur den Stoff, aus dem moderne Mode

ist, zumal fur den technologisch raffinierten, innovativen Stoff.

15



Paris — Mailand:
Prét-a-porter der Designer
Winter 96/97

VERNUNFT MIT

Der Witz Giberspielt die Reduzierung auf das
Notwendige. Der Mix von nicht Zusammen-
passendem setzt der Vernunft amisante
ichter auf. «The Cult of the Cool» l6st die

Verehrung des betont Weiblichen ab.

Natiirlich ist — als Essenz der
Designerkollektionen  zum
nachsten Winter — derlei «ter-
rible simplification» unzulas-
sig, wadre sie mit dem An-
spruch verkniipft, neue Mode
in all ihren auseinander-
strebenden  Erscheinungsfor-
men und Subkulturen zu erfas-
sen und auf einen Nenner zu
zwingen. Indessen trifft sie den
brisanten Kern der Verande-
rung, denn es ist unverkennbar,
dass puristische Linien und
sachliche  Silhouetten den
verlasslichen Unterbau ahge-
ben fiir Kollektionen, die sich
nicht mehr leisten kdnnen, nur
zu blenden und zu tiberraschen,
die vielmehr Normalitat und
Wertbestandigkeit vermitteln
wollen (oder missen...). Mode
ist vom Laufsteg herunter-

gestiegen. Bildlich und wort-
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lich. Zumal selbst Designer, die
bis anhin stets der grossen
Show huldigten, ihre Models
auf den Boden der Realitét
stellten und zu ebener Erde, in
«Tuchfiihlung» mit dem sach-
verstandigen Publikum, defilie-
ren liessen.

Normalitdt — das heisst zualler-
erst: Hosen. Hosenanziige sind
unbestritten der Angelpunkt, an
dem sich die Abwendung von
vordergriindiger - Weiblichkeit
festmacht. Sie sind allgegen-
wartig und {iberaus varianten-
reich und gehen oft noch einen
Schritt weiter in die Manner-
welt — zur Uniform. Militdri-
schen Attributen werden umge-
kehrt, als Brechung der Stren-
ge, wiederum weiche Stilele-
mente und spielerische Details
hinzugefligt. Diese ebenso sub-
tile wie listenreiche Methode

der vielfaltigen Verquickung
von mannlichen und weiblichen
Ziigen schafft Spannung, durch-
aus auch eine erotische, denn
sie bringt eine verhaltene Sinn-
lichkeit hervor, die Modernitat
einfiihlsamer verkdrpert als das
Beharren auf abgegrenzten fe-
mininen und maskulinen Stand-
punkten.

Gegensadtze zusammenbinden
und mit scheinbar unvertragli-
cher Mischung neue Formeln er-
proben — darin entwickeln die
Designer  lberhaupt grosse
Fertigkeit, die sie zur Zeit mit be-
sonderer Hingabe dem Umgang
mit Stoffen widmen. Die Ergeb-
nisse sind verbliiffend und erfri-
schend. Sie vermitteln der
Mode, bei allem Hang zum
verniinftigen Masshalten,
Schwung und Neuerung, Reiz

und Witz.

Bikkembergs

Klare, strenge Linie

mit witzigem Detail: schmaler
Hosenanzug aus Tweed

mit grosser, einseitig
plazierter Pattentasche.

Helmut Lang

Drunter wie driiber, driiber wie
drunter: T-Shirt-Top und Rock
aus Feinstrick iber durchschei-
nendem Paillettenrock.

Gaultier

Klassische Linie,
tberraschendes Innenleben:
schmale Hose und
bodenlange Redingote mit
raffinierten Innentaschen.
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