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~ TRADUCTIONS

HAUTE COUTURE PARIS ETE 96

TOUTE DE POESIE

La concurrence stimule, tant les
affaires que I'imagination. Le
jeune successeur de Hubert de Gi-
venchy, John Galliano, a redonné
un «coup de jeune» 2 la Haute
Couture parisienne. Les collec-
tions d’été sont plus riches tout en
demeurant féminines et emprein-
tes de poésie. Broderies et den-
telles régnent cette saison.

Personne ne manquait a1'ap-
pel, ni le ministre de la culture,
ni la vedette pop mondialement
connue. La société parisienne
était présente, ainsi qu'une dou-
zaine de collégues stylistes. Qui
aurait songé manquer 1'événe-
ment de I’année — la Premiére de
la premiére collection de John
Galliano pour Givenchy? Dans cet
univers-la, rarement le contraste
entre prédécesseur et successeur
n‘aura ét€ plus  sensible:
I"aristocrate Hubert de Givenchy,
représentant d’une époque clas-
sique et le fils de plombier britan-
nique John Galliano, incarnation
d'un excentrique charmant.
Pourtant, les deux créateurs si
différents ont un point commun:
la Haute Couture.

Givenchy y est né, Galliano en
a toujours révé. C’est peut-étre
pourquoi son début dans ce
monde du luxe s’est traduit par
une sorte d’hommage a ses idoles
et que ses modeles raniment le
souvenir des créations de Worth,
Vionnet, Baleciaga, Dior et Yves
Saint Laurent. C’est ainsi que
cette Premiére tant attendue du
jeune couturier fut une sorte de
rétrospective de la Haute Coutu-
re, toute de poésie, théatrale,
brillante et cependant sans réel
nouvel essor. Le journal «Herald
Tribune» I'a décrite ainsi: «De
cette facon, la mode n’a pas été

propulsée dans le nouveau millé-
naire».

Cest ce qu'on attendait du
nouveau-venu talentueux. Aucun
styliste de prét-a-porter n’a réussi
a ce jour le «grand coup» des les
premiers pas de son arrivée dans
les «<hautes spheres»; un atelier
de Haute Couture veut d’abord
étre conquis avant de se soumet-
tre — avec ses possibilités techni-
ques infinies — aux désirs du créa-
teur. Il a fallu un temps de «mise
en route» méme 2 Karl Lagerfeld
et en dépit de toute sa souplesse,
avant qu'il ne réussisse 4 renou-
veler le style Chanel. Il sort cette
fois-ci, de ces présentations, en
gagnant étonnant, avec une col-
lection qui se référait davantage
aux sources de la Grande Made-
moiselle et renoncait dans une
large mesure aux effets scéniques.
Karl Lagerfeld n’est pas le seul
dont I'imagination a été animée
par I'arrivée du nouveau collégue
Galliano.

Les collections de Gianfranco
Ferré pour Dior, celles d’Ungaro,
de Valentino et Gianni Versace af-
fichaient elles aussi un haut ni-
veau artistique. Christian Lacroix
confirme son talent exceptionnel
et Yves Saint Laurent celui d’un
classique moderne dont le passé
est si glorieux qu’il I'autorise 2
«se copier» lui-méme. Chez lui,
1'été 96 verra renaitre le célébre
et retouté «look des années 40»
dans une version renouvelée.
Mais, contrairement 2 ce qui se
passa il y a 20 ans, pas de scan-
dale cette fois-ci, il pourrait bien
donner un nouvel essor 2 un prét-
a-porter pour ainsi dire anémié.
[’été de la Haute Couture
parisienne verra une silhouette
élancée, étroitement «slim-line»,

aux épaules moins larges et [ége-
rement arrondies. En opposition,
une ligne mouvante et romanti-
que se traduit surtout dans la
mode cocktail et soirée. Les lon-
gueurs ne font pas I'unanimité.
Entre les jupes courtes — presque
ahauteur de cuisse — d’Yves Saint
Laurent et celles qui descendent
au mollet chez Dior, il y a celles
de Chanel qui s’arrétent toutes a
la cheville et qui représentent la

grande nouveauté.

Les jupes en général ont sus-
cité un regain d’intérét chez les
couturiers: plis, godets et pan-
neaux évasés créent la diversité.
Mais on verra également des for-
mes trapéze, amphore et ballon,
qui redonnent vie 2 un vétement
longtemps négligé.

Le théme majeur de I'été ne
gravite pourtant pas autour des
formes mais bien de deux matie-
res: broderies et dentelles. Du col-
lant au chapeau, du T-shirt 2 la
robe de soirée, du body au bus-
tier, elles dominent. Plus que ja-
mais auparavant, ce sont elles qui
ont inspiré les couturiers.

Les spécialistes Saint-gallois
ont évidemment contribué 2 ce
retour massif de broderie et den-
telle. Ils ont prouvé une fois de
plus leur créativité et leur im-
mense capacité d’innovation, que
ce soit avec la discrétion d’une
broderie anglaise, en passant par
de la dentelle dorée, jusqu’a la
dentelle au fuseau révolutionnai-
re parce que réalisée en fils de
papier.

Dentelles et broderies souli-
gnent une mode Couture estivale
gaie, féminine et précieuse. Les
motifs floraux — roses, oeillets, pi-
voines — sont les messagers opti-
mistes des nouvelles collections.
A cela s’ajoute une joyeuse palet-
te avec des nuances vert tendre 2
vert Nil, jade, des mauves lavan-
de jusqu’au Parme et d’élégants
tons neutres, de blé a miel.

Fleurs de soie et plumes mul-
ticolores dans les cheveux,
maquillage clair et naturel sont
autant d’accents que mettent en
évidence la poésie de la Haute
Couture estivale.
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TISSUS ETE 97

SOUS LE SIGNE FLAMBOYANT DES

COULEURS

Si Goethe, dans un de ses fameux
proverbes, insiste sur la grande va-
leur que ’homme attache a or,
nous pouvons tout 2 fait transpo-
ser cet adage 2 la mode et & sa re-
lation avec la couleur dont elle su-
bit le joug. C’est le cas, en particu-
lier, pour les tissus de la mode de
I’été 97. La tendance se tourne en
effet moins vers le chatoiement de
I’or que vers la magie des couleurs,
ce qui n’est pas sans poser des pro-
blemes aux créateurs de mode dont
plus d’un s’est déja briilé les ailes
sur I'autel de la couleur.

Bien sfir, les changements les
plus simples sont ceux qui passent
par des colorations nouvelles (si
tant est que I'on céde 2 la pression),
mais, si la couleur est un élément
conceptuel extrémement influent,
elle est aussi tres délicate 2 mani-
puler. «A jouer avec toutes les cou-
leurs, on ne réussit avec aucune
d’elles», dit un proverbe. L'harmo-
nie de couleurs entrant dans la
mode est également un art que les
créateurs suisses de tissus manient
avec subtilité. Le nouveau look dé-
gage un charme novateur par le
truchement de techniques d’oppo-
sition et d’interconnexion raffinées.

L opposition — c'est-a-dire pla-
cer les émotions en contraste les
unes envers les autres, opposer des
gammes de dégradés froids et
chauds ou neutraliser I'effet global
parla non-coloration et des teintes
naturelles. L interconnexion, c’est
le jeu de relations calculées entre
le froid et le chaud, le feu, la glace
et la retenue. C’est aussi, toutefois,
I'interaction qui existe & plusieurs
niveaux entre la couleur et la ma-
tiere, entre la structure et la lumig-
re, entre le naturel et I'artificiel.
L’interconnexion souligne la com-
plexité du mécanisme de la créa-

tion moderne de textiles qui doit non
seulement satisfaire aux critéres de
I’esthétique, mais également céder
aux impératifs de I’agrément tactile.

Pour tracer les grandes lignes de

" la fine trame des tendances, thémes

etidées actuels, on peut distinguer trois
grands courants dont les frontigres
sont aussi en constante mouvance.

«Essentiel» incarne 1a netteté des
basiques, cool, impeccable. Sous ses
allures d’une sobriété marquée, ce
mouvement dissimule en réalité un
extréme raffinement dans la discré-
tion. Des motifs simples, tissés ou im-
primés, apparaissentsubtilement dans
les microstructures, naissent du mé-
lange des matieres, des effets ciselés,
des caractéristiques secretes. Pour les
couleurs, ce courant adopte des tein-
tes neutres et va jusqu’aux nuances
claires et froides puisées dans I'échel-
le bleu-vert.

«Artificiel» met en évidence tou-

TRADUCTIONS

te la richesse d’un esprit inventif. Ce
mouvement éblouit par des effets
lumineux, métalliques, artificiels,
prenant largement sa part de «Chi-
mie» et de «Techno», ce qui confe-
re toutefois 2 ces trésors d’artifices
version estivale une allure toujours
1égere, aérienne et truffée d’ingé-
niosité. Il en est de méme pour les

‘couleurs qui ne craignent pas

d’emprunter leur éclat au néon.

«Sensuel» fait vibrer la corde
des émotions. Déclinant tous ses
charmes sur de multiples octaves,
cette tendance ravit tant le sens de
la vue que le sens tactile avec un
toucher soyeux et un tomber tout
en fluidité, avec une intensité des
couleurs et une richesse exubéran-
te dans les imprimés, avec de
I'éclat, de la transparence et de la
tendresse. «Chaleur» est le mot
clef de cette atmosphere qui rend
bien a I'été ce qu’elle lui doit.
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MODE ET
MOUCHOIR

Depuis des siécles, les mouchoirs,
ces accessoires bien-aimés, ont ser-
vi la mode et contribué a I'esprit et
au golit d’'une époque. Ils avaient
le pouvoir d’attiser I'imagination,
d’inspirer les poétes, d’animer les
collectionneurs et de susciter I'en-
thousiasme. Ils étaient omnipré-
sents: dans les logis luxueux, sur le
terrain politique, chez les bour-
geois, les artisans et les paysans;
exclusifs et précieux ou simples et
fonctionnels.

Les mouchoirs, ces réalisations
précieuses, sont restés liés 2 la tra-
dition de la broderie tout en se
pliant aux techniques les plus di-
verses, exécutées a la main et plus
tard sur des machines. Leur presti-
ge, réservé d’abord 2 1a noblesse et
au clergé, atteignit plus tard égale-
ment les milieux de la grande bour-
geoisie.

Une mode qui ne passa pas ina-
pergue dans la vie de tous les jours,
les fonctions initiales du mouchoir
—ne flit-ce que suite 2 'usage crois-
sant du tabac 2 priser — devenant
toujours plus importantes. Leurs
dimensions se modifiérent, leur
qualité se fit plus robuste que celle
de leurs nobles parents. Paysans,
artisans et simples bourgeois ne
pouvants'offrir de la dentelle et des
broderies onéreuses, on en vint 2
I'impression afin d’en rehausser la
valeur.

Comme pour les fichus, ce fu-
rent d’abord des imprimés de I'Est,
du Cachemire qui servirent de mo-
deles. Ces dessins typiques firent
bient6t place 4 des motifs de nos
régions et aboutirent 4 ces produits
caractéristiques — presque inchan-
gés encore aujourd’hui — de certai-
nes vallées alpines, ol ils restent un
élément immuable des costumes
régionaux.
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TRADUCTIONS

A peine entré — il y a quelque
200 ans — dans la vie quotidienne
en Suisse, il fut déja soumis aux
fluctuations de la mode, variant les
teintes et les dessins, transformant
son aspect par des bords ou des bor-
dures colorés, des ajouts de satin et
diverses fantaisies. Le mouchoir a
présenté toutes sortes de variantes

— de I'article précieux et cher, en
passant par I'accessoire mode et
jusqu’a I’objet fonctionnel d’usage
courant. Il a survécu aux phases les
plus orageuses du bouleversement
industriel, bien que son role majeur
de produit d’exportation suisse par
excellence ait cédé sa place 2 celui
d’un article de mode accessoire.

La mode recherche les spécia-
lités et non la production de masse.
Le mouchoir fait partie des premie-
res dans ses aspects les plus divers:
rehaussé de dentelle et de broderie,
il demeure un article de luxe con-
voité. Certaines broderies réalisées
a la machine — lorsqu'il s’agit de
mouchoirs de choix — sont décou-
pées 2 la main et soigneusement
appliquées sur le tissu de fond. Les
connaisseurs sont sensibles au
charme presque sensuel de la bro-
derie. Aujourd’hui encore certains
fabricants ornent les angles ou les
bords de broderie manuelle — ce
sont de petits chefs-d’ceuvre, pres-
que trop précieux pour I'utilisation
courante.

Plus d'un mouchoir imprimé
est entré dans les traditions, ornant

des costumes originaux, apprécié
comme souvenir —et il change par-
fois de destination: noué sportive-
ment autour du cou, du poignet ou
de la taille — accessoire amusant ou
témoin de I'histoire des civilisa-
tions.

Les idées créatrices anoblissent
un objet utilitaire qui allie beauté
et fonction de maniére idéale. Aune
époque qui redécouvre la nature et
les valeurs écologiques, le mouchoir
en tissu peut regagner un terrain
qui semblait compromis par I'en-
nuyeux cousin en papier.
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LINGERIE

PROFUMO DI DONNA
(PARFUM DE FEMME)

Les ateliers de peintures de 1a Villa
Medici o1, il y a bien des années,
Balthus créait quelques-uns de ses
tableaux de jeunes femmes a
I’érotisme discret, forment le cadre
d’autres visions des charmes fémi-
nins: ceux qu’inspirent les délica-
tes housses de lingerie imaginées
par des stylistes italiens dans des
tissus et broderies suisses. Le pein-
tre invisible, en I'occurrence le
photographe, a braqué son objec-
tif sur les modeles. «La femme ne
doit pas souhaiter de défaire de sa
féminité» écrivait Goethe 2 Char-
lotte von Stein. Les créateurs
actuels de dessous mode ne le dési-
rent pas plus et, en particulier, les
créateurs italiens de lingerie raffi-
née, chemises de nuit et négligés
élégants, qu'ils réalisent en jersey
fluide et fin avec du tulle brodé et
des allovers multicolores et qui re-

haussent en plus de généreuses
bordures de broderie par rongeage
et de galons brodés. A I’encontre
des pays nordiques ot 1a lingerie —
de nuit en particulier — a tendance
a sacrifier la finesse et le luxe a
une mode plutdt «2 usages multi-
ples», plus fonctionnelle et sporti-
ve —un intermédiaire entre la lin-
gerie de nuit et le vétement d’inté-
rieur — I'Italie penche de plus bel-
le vers un style «lit et boudoir» fin,
luxueux, utilisant les matiéres les
plus précieuses, pourtant en ex-
cluant toute extravagance du gen-
re rétro-désuet. Le plaisir des sty-
listes d’approfondir ce theme et de
I'interpréter pour la femme ac-
tuelle est d’autant plus prononcé
que celle-ci est consciente de son
corps et joue le jeu de 1a séduction
avec une complicité amusée, sans
le prendre trop au sérieux ou le

faire basculer dans le style
«vamp». La grice et le charme de-
meurent au premier plan, qu’il
s’agisse «d’ouvertures» aguichan-
tes, de décolletés surprenants ou
de généreuses transparences ou,
ailleurs, de chemises de nuit
pudiques, 2 manches longues, de
pyjamas androgynes et de pei-

gnoirs confortables, enveloppants
et kimono. Le contraste des lignes
pures et super-féminines, du jersey
de coton simple et discret et de
précieuse guipure, de formes ac-
cusées ou estompées, de dessous et
dessus, est a 1a base de I'attirance
particuliére 2 laquelle les femmes
aiment parfois succomber.
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PARISIAN HAUTE COUTURE - SUMMER 96

TOTALLY POETRY

Competition enlivens not only busi-
ness but also creativity. Hubert de
Givenchy’s young successor John
Galliano has helped the Parisian
Haute Couture achieve a trading-
up. Its new summer collections are
richer, but always poetic and femi-
nine. Embroidery and lace are this
season’s favourites.

Nobody stayed away, neither the
Minister of Culture nor the world fa-
mous pop star. Not only was Paris-
ian high society there, but around
adozen fellow designers as well. No
one wanted to miss the event of the
year - the premiere of John Galli-
ano’s first Givenchy collection. Sel-
dom has a debut in the world of
high fashion been awaited with
such eager expectation as this one.
And seldom has the contrast be-
tween a predecessor and his succes-
sor ever been greater: Hubert de Gi-
venchy, the aristocratic representa-
tive of a classic epoch of Haute Cou-
ture, and John Galliano, the son of
a British plumber, a typical exam-
ple of a likeable eccentric. But still,
there is a linkage point between
these two seemingly completely op-
posite fashion designers: Haute
Couture itself. Givenchy grew up in
it, Galliano has always dreamt of it.
Perhaps this is why the latter’s de-
but in this luxury caste took on the
aspect of a homage to his idol, with
creations that put one in mind of
the achievements of Worth, Vionnet,
Balenciaga, Dior and Yves Saint
Laurent. Thus did the eagerly await-
ed premiere of this young couturier
turn out to be a couture retrospec-
tive full of poetry and the theatri-
cal. Itwas glittering but without any
really new impulses. In the opinion
of the International Herald Tribune,
«This show did not catapult fash-
ion into the new millennium.»

But this was what had been ex-
pected of the talented newcomer.
Still, however, no ready-to-wear
designer on changing to the dra-
matic Haute Couture category has
ever succeeded in achieving a great
creative collection on the first at-
tempt. This is because a couture
atelier must be conquered before it
puts its unlimited technical possi-
bilities at the service of a creator.
Even the agile Karl Lagerfeld need-
ed a running-in period before he
was able to renew the Chanel style.

Lagerfeld, by the way, was this
time the surprise winner of the Paris
Haute Couture shows, with a collec-
tion that again showed more
strongly its origins in the Grande
Mademoiselle, as it largely avoided
loud effects. Indeed, the appearance
of the new colleague John Galliano
seems to have given wings not only

to Karl Lagerfeld’s flights of fanta-

sy. Gianfranco Ferré for Dior, Un-
garo, Valentino and Gianni Versace
showed collections of a high artis-
tic level. Christian Lacroix once
more confirmed his enormous cou-
ture talent, while Yves Saint Laurent
again demonstrated his status; that
of amodern classicist, who can look
back on a past so glorious that it
even allows him to «copy» himself.
For his summer 96 collection he
brought out once again his famous-
infamous 40s look. But in contrast
to what happened 20 years ago, this
time it caused no scandal; in fact it
may well have given enlivening
impulses to ready-to-wear fashions,
which have now become stamped
with objectivity and well-nigh anae-
mic.

The designs of the Parisian
summer couture collections is char-
acterized by a length-accentuated,
glove-tight slim line with narrow-
er, slightly rounded shoulders. By
way of contrast to this, there is a
romantic, vibrant line to be seen,
which shows up above all in cock-
tail and evening wear. As far as
lengths are concerned, conflicts
were clearly seen. Between the al-
most thigh-length skirts of Yves
Saint Laurent and the calf-length
creations of Dior, the resolutely
knee-length models from Chanel
make the major novelty statement.

Skirts quite generally have
again become the object of greater

interest, being variegated by pleats,
godets and flared widths. But tra-
peze, amphoral and balloon forms
are bestowing a new importance on
this long neglected child of fashion.

But the overriding theme for
this summer is not the design
shapes or silhouettes but two mate-
rials: embroidery and lace. They are
dominant everywhere, appearing
on tights to hats, from the T-shirt
to the evening gown, from the body
to the long-line strapless bra. They
are inspiring the creative ideas of
the couturiers as never before. And
once again, the St. Gall specialists
are certainly present at this over-
powering comeback of embroidery
and lace. From objective, modern
broderie anglaise to caprious gold
lace to revolutionary bobbin lace
made of paper threads, the Swiss
avantgarde creators have again
demonstrated their high-end cre-
ativity and innovative strength.

Lace and embroidery are ac-
centuating the light-hearted, fem-
inine elegance of the summer 96
couture fashions. Floral patterns
in the form of roses, carnations
and peonies are the basis for the
optimism that the new couture
creations are spreading. Fitting in
with this is the upbeat colour pal-
ette offered, with delicate green
tones from Nile Green to Jade,
mauve shades from Lavender to
Parma, and elegant Neutrals from
Wheat to Honey. Accessories for the
hair in the form of silk flowers and
colourful feathers, complemented
by a light, natural make-up, pro-
vide the accents of this summer’s
couture poetry.
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FABRICS - SUMMER 97
IN THE LIGHT SIGNAL OF COLOUR

«Indeed, everything strives for col-
our; everything adheres to it. Ah, we
poor mortals!» We have Goethe to
thank for these poetic words about
gold, which apply so well to other
circumstances. For example, fash-
ions always strive for colour, and
this is all the more true of the fab-
ric fashions as the pathbreaker for
the summer 97 season, which is
currently not so much aspiring to-
wards glittering gold but rather the
magic of colours. And even Goethe’s
deep sigh has its justification; col-
ours are precisely where many a
fashion creator has burnt his fin-
gers.

True, change can be forced
through novel colours (if the pres-
sure is yielded to), but colour is not
only an effective instrument of sty-
listic creativity; it is also an extreme-
ly difficult one. There’s a saying to
the effect that «whoever plays in all
colours is not really true in any of
them». But to mix more colours
into the fashion statement is indeed
an art when it’s so subtly handled
by the Swiss fashion fabrics produc-
ers. The new fabric look for the
summer 97 season derives its inno-
vative appeal through the refined
techniques of demarcation and
cross-linking.

Demarcation here means play-
ing off emotions against one anoth-
er: cool and warm colours that
shade off into each other or neu-
tralize one another with non-col-
ours and natural tones. Cross-link-
ing refers to calculated interplays
between cool and warm and be-
tween fiery, icy and restrained.
Cross-linking in this case also re-
fers to the multi-layered relations
between colour and material, struc-
ture and incident light, naturalness
and artificiality. Cross-linking pre-

cisely situates the complexity of
modern textile creation, which is
concerned not only with aesthetic
perception but also, and just as
much, with tactile pleasure.

An illustrative matrix of the
fine-meshed network of the current
trends, themes and ideas can be
provided by the following charac-
terization of three basic moods,
which are always displaying flow-
ing transitions.

«Essentiel» embodies the clar-
ity of the basics; it comes on cool
and immaculate, at first glance
simple, but in reality highly sophis-
ticated in unobtrusive ways. Simple
woven and printed patterns turn out
to be extremely involved in micro-
structures, the mixture of yarns used,
the chiseled effects and hidden prop-
erties. The colours follow the trend
to neutral tones and to cool, mostly
light shades of the blue-green scale.

«Artificiel» is completely out-
ward, boldly showing the inventive
spirit that it emodies, dazzling with
glittering, metallic, artificial effects,
and not hiding its associations with
the «Chemical» and «Techno» look.
In the summer fabrics the artificial-
ity appears full of lightness and airi-
ness, but always with wit, and this
includes the colours, which do not
scorn even a good dose of neon gloss-
iness.

«Sensuel» plays on the scale of
the emotions, with a multitude of tit-
illating inspirations that appeal not
only to the eye but also to the sense
of touch, with a silky handle and
flowing softness, with intensity of
colours and opulence of the motifs
in the printed patterns, with lustre
and transparency and delicacy.
«Chaleur» (heat) is a keyword for
the mood that gives the summer its
rightful due.
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FASHION
AND THE HAND-
KERCHIEF

Over the centuries, the handkerchief
has become a fond accessory, a fash-
ion article and has been one of the
items that characterize the spirit and
tastes of a given epoch. It has inspired
the imagination, given wings to the
poets’ flights of fancy, animated col-
lectors and inspired enthusiasm. Ithas
been at home in luxurious dwellings
and in the political arena among mid-
dle-class citizens, tradesmen and peas-
ants alike: sophisticated and sumptu-
ous or simple and functional in its
presentation.

Handkerchiefs have remained
precious products of the traditional art
of embroidery, yet are open to a wide
variety of modern techniques, pro-
duced by hand and later on machines.
This attracted the favourable attention
first of the nobility and clergy, and
then later that of the well-to-do citi-
zenty.

Handkerchief fashions did not go
unnoticed in everyday life, all the more
so since the basic function of the
handkerchief — due not least to the
increasingly popular practice of tak-
ing snuff —became an ever more im-
portant consideration. Accordingly,
some of these cloths became bigger
and more robust than their refined
cousins. Assimple farmers, tradesmen
and common citizens could not af-
ford costly lace and embroidery, tex-
tile printing was employed to enhance
the value of these articles, which were
now coming into everyday fashion.

As with kerchiefs worn on the
head, the patterns originally came
from the printing traditions from the
distant East, namely Cashmere. These
typical designs were soon supplement-
ed by solid, familiar patterns and led
to those characteristic articles that are
still produced — virtually unchanged
— and worn in many Alpine valleys
today as an indispensable component
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of folk costumes.

Hardly had the handkerchief
come into its own in the everyday life
of Switzerland 200 years ago when it
alsobecame subject to fashion chang-
es, with new colours and patterns, al-

TR

cloth. Some connoisseurs are addict-
ed to the almost sensual stimulation
of embroidery. A few small-scale pro-
ducers embellish corners or edge bor-
ders with hand-made embroidery still
today; it would almost be a pity to put

tering its appearance by coloured edg-
es or borders, interwoven satin and
playful variations of weaves. The
handkerchief has undergone all im-
aginable variants, from being a costly
luxury article to a fashion accessory
to apurely functional article of every-
day use. Although it has held its own
through stormy phases of industrial
upheavals, the handkerchief has now
exchanged its top ranking as a major
Swiss export article for that of a fash-
ion niche product.

Fashion looks for specialties in-
stead of mass articles. This includes
the handkerchief in its most varied
forms: adorned with lace and embroi-
dery it is a luxury article coveted the
world over. For highly exclusive arti-
cles, motifs of machine-produced
embroidery are still cut out by hand
and carefully applied to the ground

such handwork to any practical use!
Many a printed handkerchief pre-
scribed by tradition and adorning
original folk costumes is also a treas-
ured souvenir. As such it has under-
gone a change of status. Now it is of-
ten seen as a neck-kerchief, knotted
atthe throat, or worn around the wrist
oreven as a replacement for the belt -
awitty accessory that at the same time
serves as a piece of cultural history.
The luxury of creative ideas has
ennobled a humble article of every-
day use, combining function and
beauty. Another important point to
consider is that at a time when every-
body is thinking of nature and eco-
logical values, the cloth handkerchief
is fully capable of regaining some of
the ground that it has lost to its un-
imaginative paper cousins.

Pages 84-99

PROFUMO DI DONNA

The painter’s studios of the Roman
Villa Medici, where Balthus created
some of his expressive, discreetly erot-
ic paintings of young women years
ago, have now provided a setting rich
in associations for expressions of oth-
er feminine charms, those of delicate
lingerie forms created by Italian de-
signers in Swiss fabrics and embroi-
dery. The invisible painter, namely the
photographer, has the models in his
sights.

«Awoman should never be will-
ing to take off her femininity», Goethe
once wrote in a letter to Charlotte von
Stein. Neverwould the creators of fash-
ion lingerie even think of such a thing,
least of all the Italian designers of ele-
gant lingerie models, who have put to-
gether collections consisting mostly of
elegant nightgowns and negligés of
fine-mesh, flowing jerseys, airy-light
tulle embroideries and strongly-ac-
cented, multicoloured allovers, gen-
erously decorated with discharge bor-
dures and embroidered braiding,

In contrast to more northerly
countries where, precisely in night-
wear lingerie, delicacy and opulence
have become somewhat neglected in
favour of more sporty-functional,
multipurpose underwear fashions be-

tween night and homewear, Ttaly still
displays a distinct tendency to fine,
luxurious lingerie for the bed and bou-
doir, created in fine materials but
completely without any old-fashioned,
nostalgic extravagance. Entirely in
keeping with this is the desire of the
Italian designers to occupy themselves
with a given theme and then inter-
pret it for the modern woman, who
has a definite body consciousness and
delights in playing the game of seduc-
tion without getting all too serious
about it or assuming an exaggerated,
femme fatale role. Grace and charm
are always there, with coquettish see-
throughs, surprising glimpses and
generous transparencies, but also ac-
companied by contrasting, maidenly
modest long-armed nightgowns or
chic, androgynous pajamas and dress-
ing-gowns in comfortable wrap-
around and kimono forms. This in-
terplay of outer and underwear, in su-
per-feminine and puristic lines, cre-
ated in simple cotton single jersey or
costly guipure lace, both form-accen-
tuating and body-covering, is precisely
what gives this domain its special ap-
peal, one that a woman at certain
moments very willingly yields to.
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