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FABRIC FRONTLINE

NEUES TERRAIN EROBERT

Was den Export vom ziircheri-
schen Firmensitz anbelangt, hat
der Spezialist fiir exklusive Seiden-
stoffe Fabric Frontline die Fiden
lingst gekniipft. Sie reichen von
den europdischen Couture- und
Prét-a-porter-Metropolen  nach
Tokio und New York. Die farben-
reichen Drucke und kostbaren
Unis kommen iiber alle Grenzen
hinweg dort ins Gesprich, wo in-
novative Mode ein Thema ist, und
die Foulards und Krawatten mit
der unverwechselbaren Dessinie-
rungs-Handschrift sind zum inter-
nationalen Markenzeichen gewor-
den.

Doch nun ist in der noch jun-
gen Firmengeschichte ein neues

Kapitel aufgeschlagen worden:
Fabric Frontline eroffnete zu Sai-
sonbeginn an bester Londoner
Adresse, bei "Liberty” an der Re-
gent Street, einen Shop in the
Shop. Bewusst kntipft dieser erste
Shop im Ausland in Gestaltung
und Dekor an den erfolgreichen
Ziircher Seidensalon an mit dem
"Hauszwerg” als Symbolfigur und
dem Teppich mit markanter Bor-
diire aus Schweizer Kantonswap-
pen als Blickfang. Angeboten wird
die gesamte Produktepalette von
Fabric Frontline — die Seidenstoff-
kollektion als Meterware sowie
Krawatten und Foulards. Der Start
gestaltete sich im Verkauf bereits
vielversprechend. Fiir das renom-

mierte Warenhaus "Liberty” in-
mitten der Nobel-Einkaufsmeile
des Londoner Westends hilt mit
Fabric Frontline ein junger krea-
tiver Esprit Einzug in die stilvol-
len R4ume, und Fabric Frontline
freut sich iiber die Verbindung von

unkonventionellem  Schweizer
Unternehmergeist mit ehrwiirdiger
britischer Tradition.

Kurz vor der Erdffnung des
"Liberty”-Shops konnte Fabric
Frontline auch den neuen Ge-
schiftssitz in Ziirich beziehen. Ent-
gegen dem allgemeinen Trend in
der Textilindustrie investierte der
ebenso risikofreudige wie erfolgrei-
che Seidenunternehmer André
Stutz erhebliche Mittel in das we-

sentlich grossere neue Firmendo-
mizil mit luxurids ausgestattetem
Seidensalon.

Der neu erdffnete Fabric
Frontline Shop bei "Liberty”
in London
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GMG - ZUKUNFTSGERICHTETE

INITIATIVE

Die drei Schweizer Textilproduzen-
ten Seidenweberei Gessner AG, Wi-
denswil, Seidendruckerei Mitlodi
AG, Mitl6di, und Greuter-Jersey AG,
Sulgen, haben sich im Bereich Da-
menoberbekleidungsstofte zu pro-
jektbezogener Marktbearbeitung
entschlossen. Unter dem Uberbe-
griff ”GMG — Drei die zusammen-
arbeiten” wollen sich die drei un-
abhingigen Textilunternehmen
im Weltmarkt der hochwertigen
Oberbekleidungsstoffe engagieren.
Die Seidenweberei Gessner
produziert hochwertige Jacquard-
gewebe. Mit einer ausgeprigten
Kreativitdt, hohem technischen
Kénnen und Flexibilitdt wird man
seit Jahren hochsten Kundenwiin-
schen gerecht. Das Sortiment von
Gessner umfasst Kleiderstoffe und
Einrichtungsstoffe sowie Stoffe fiir
den Accessoire-Bereich. In der Ab-
teilung Kleiderstoffe arbeitet die
Firma bis heute hauptsichlich mit
filhrenden europdischen und
schweizerischen Convertern. Ein-
zig in Japan tritt Gessner mit einer
Eigenkollektion erfolgreich am
Markt auf. Als Partner in der GMG
zeichnet Gessner fiir kreative Jac-
quards in Naturfasern wie Seide
und Baumwolle und Mischungen.
Die Seidendruckerei Mitlodi
im Glarnerland ist eine technolo-
gisch hochmoderne Tisch- und
Maschinenfilmdruckerei, die sich
als Lohndruckerei einen Namen
gemacht hat. Unter ihren Kunden
finden sich zahlreiche Lieferanten
der bedeutendsten Couturiers und
Konfektionzre der Welt. Mitlodi ist
fir die Umsetzung der GMG-
Druckkollektion verantwortlich.
Greuter-Jersey AG ist bekannt
fiir feinste Jersey-Spezialitdten in
hochveredelten Naturfasern. Seit
15 Jahren exportiert das innovati-

ve Familienunternehmen in alle
europdische Lander, und dies vor-
wiegend im Lingeriebereich. Der
Auftritt mit einer neuartigen Jer-
sey-Kollektion mit exklusiven
Stricktechniken rundet die GMG-
Kollektion ab.

Die drei Unternehmen mit ih-
rer gemeinsamen Verkaufsorgani-
sation GMG setzen auf die Erfah-
rung der Schweizer Textilindustrie.
Vorteile wie hochklassige Feinspin-
nereien, leistungsfahige Textil-
hochveredler und qualifiziertes,
kreatives Fachpersonal erlauben
eine erstklassige Qualitzt und Fle-
xibilitit.

Mit der GMG nutzen die drei
Fabrikanten Synergien in der Krea-
tion und im Verkauf. Der Sitz der
GMG befindet sich am Domizil der
Greuter-Jersey AG in Sulgen. Fiir
die Geschiftsleitung zeichnet Ivo
Zwicker verantwortlich. GMG wird
an der ndchsten Premiére Vision
im Friihling 1995 in Paris mit der
Sommerkollektion 1996 ihre erste
Kollektion présentieren.

Als Verbindung von drei unab-
héingigen Schweizer Textilprodu-
zenten mit einem klaren Bekennt-
nis zum Produktionsstandort
Schweiz kreiert die GMG eine Kol-
lektion, die es ermoglicht, die in-
landische Produktion und die da-
mit zusammenhingende Erhal-
tung der Arbeitsplatze zu sichern.
Man ist tiberzeugt, dem modischen
Kunden eine Kollektion vorzustel-
len, die neue Impulse bringt.

CHRISTA DE CAROUGE

IM MUSEUM

Gleich in zweifacher Hinsicht kann

die Schweizer Designerin Christa
de Carouge auf Prisenz im Muse-
um verweisen, in ganz gegensatz-
lichen Museen aus verschiedenem
Anlass. Das traditionsreiche
Schweizerische Landesmuseum in
Ziirich tétigte kiirzlich den Ankauf
einerJacke von Christa de Carouge,
gearbeitet aus  innovativem
Metallic-Gewebe der St. Galler
Textilfirma Jakob Schlaepfer, die
innerhalb der Kostiimsammlung
zeitgenossisches Modeschaffen in
der Schweiz dokumentieren soll.
Das gleiche Modell wurde als Teil
der neuen Kollektion in einem
anderen Museum, dem neu eroff-
neten Musée d’Art Moderne et
Contemporain (MAMCO) in Genf,
im Rahmen einer Mode-
Manifestation vorgefiihrt.

Beides ist nicht zufillig, denn

Die vom
Schweizerischen
Landes-
museum. fiir
die Kostiim-
sammilung
gekaufte Jacke
von Christa de
Carouge aus in
der Form
verdnderbarem,
beliebig
drapierbarem
Metallic-
Gewebe von
Schlagpfer.

die eigenwillige und eigenstdndige
Designerin sucht sowohl nach giil-
tigen an Stelle der fliichtigen For-
men von Bekleidung, die etwas
tiber ihre Zeit und die Frau in ih-
rer Zeit aussagen (und demnach
Sinn machen in einem historisch-
dokumentarisch ~ ausgerichteten
Museum), wie auch nach einer
Einbindung von Mode in ein
ethnisches und kulturelles Umfeld.
Fiir letztere fand sie eine bertihren-
de Art der Prisentation, die eher
einer Performance oder einer le-
bendigen Installation glich. Sech-
zehn in der Schweiz lebende Frau-
en aus dem Tibet zeigten, beglei-
tet von der eindringlichen Musik
des Geigers Paul Giger, die wandel-
baren Modelle wie in einem Ritual.
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INTERSTOFF:

AUSBLICKE AUF DEN SOMMER 1996

Das Modekarusell dreht sich im-
mer rascher, Saisons tiberlappen
sich, Widerspriichliches in Quali-
tit, Farbe und Styling macht die
Mode lebendig, und Nouveautés
werden vielfach zum Massstab der
Kompetenz. In dieser sich stdndig
wandelnden Modeszene ist es fiir
die Stofferzeuger, speziell fiir Spin-
ner, Weber, Drucker und Ausrtister
wichtig, zum frithest moglichen
Zeitpunkt die neuesten Trendinfor-
mationen zu erhalten.

Viele Faserhersteller, Styling-
biiros, aber auch die Messe
Frankfurt selbst niitzten deshalb
die Interstoff als Informations-For-
um, um iiber das Saisonangebot
des Winters 95/96 hinaus Ausblik-
ke auf den Sommer 96 priisentie-
ren zu konnen.

Bei aller Differenzierung zei-
gen sich Gemeinsamkeiten, etwa

ein intensiveres Farbenspiel, Ele-
ganz und Phantasie in Geweben
und Gewirken, edler Liister und
leicht bewegte Oberflichen. Die
Stoffe sind tiberwiegend leicht und
fliessend, das Styling figurbetonter.
L]
"Basic Line”, die Trendvorstellung
der Interstoff fiir Sommer 96, zeig-
te neben interessanten Stoffcolla-
gen ein Video {iber Farben, Struk-
turen, Materialien, Fasern und
Garne. Natiirliches wird durch syn-
thetische Aspekte und stimulieren-
de Farbigkeit zu einem subtilen
Spiel von Kontrasten erginzt. "Ba-
sic line” présentierte vier Themen:
"Tlusions” wirkt mit hellen und
klaren Farben fliichtig wie ein
Trugbild, erinnert mit feinen, glat-
ten, kreppigen, transparenten und
unruhigen Oberfldchen an beweg-
tes Wasser oder zerbrechliches

Trendthema von
Rhone-Poulenc

Glas. "Paradise” ldsst sich von
freundlichen Farben im Garten
Eden inspirieren, orientiert sich an
raffinierten Mischungen mit Garn-
effekten und unregelmissigen
Oberfléchen.

"Time” mischt Dunkeltne
untereinander, favorisiert rustikal
wirkende Garne und einen Hauch
Glanz und Transparenz.

"Vibrations” steht fiir intensi-
ve, stimulierende Farben, fiir sati-
nierten Glanz und neue Ausrii-
stungen, fiir Uberfirbungen und
Verwandlungseffekte.

[ ]
Mit bewegten, verfeinerten Oberfld-
chen, neuen Mischungen und mit
deutlich mehr Farbe sieht auch das

Trevira Studio International den
Sommer 1996 und prisentiert un-
ter dem Titel ”Ocean Line” fiir
DOB und HAKA eine getrennte
Farbkarte.

"Ocean Promenade” spielt in
der DOB mit kiihlen Perlmutt- und
weichen Neutralfarben, einem
Hauch Glanz und sanftem Liister.
Die Dessins erinnern an Sand, Stei-
ne, Muscheln, einfache Streifen
und Karos. ”Venezia”, der stadti-
schen Mode verhaftet, propagiert
verblasste, leicht antik wirkende
Farben, die von einstiger Eleganz
zeugen. Stdtisch sind auch die
Dessins- von Buchstaben {iber
Tupfen, Kacheln, Tapeten bis zu
farbigen Hauserfronten.

”Chinatown”, Schmelztiegel
verschiedener Kulturen, liebt alles
Seidige, Verfeinerte, Exotische. Das
spiegelt sich in den Dessins, von
japanischen Blumen und geome-
trischen Motiven bis zu Batik- und
Ikatthemen.

"Harem’s Garden” {ibersetzt
tippige  Farben, strukturierte
Transparenz, Lurex und Crash mit
Pflanzendessins, Blumen, Friich-
ten und grafischen Elementen.

Die HAKA-Karte verschreibt
sich einem neuen Business-Stil,
der Arbeit und Freizeit raffiniert
vereint.

"Brighton” erinnert mit der
vornehmlich  griinorientierten
Blaureihe und den Silber- und
Graut6nen an das Flair und den
Luxus der Badeorte.

"Key West”, die Stadt Heming-
ways und Tennessee Williams, ver-
korpert die milden Griin- und
graugemischten Pastelltone.

"Venezia” skizziert mit verwa-
schenen Rot- und Marmorfarben
die Pracht vergangener Zeiten.
Spannung und Frische bringt La-
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gunenblau. "Shanghai” mit den
milden Bambus- und Seidenfar-
ben steht fiir eine exotische Farb-
aussage.

Die Stoffe fiir den Sommer
1996 zeigen bei DOB und HAKA
verfeinerte Strukturen, zurtickhal-
tende Eleganz mit einem Hauch
von Glanz, neue Bicolors, Mou-
linés und Melangen, uninahe Des-
sinierungen mit Bindungswechsel,
dezente Streifen und Fil-a-Fils.
Trotz der Hinwendung zu mehr
Eleganz und Gepflegtheit wird der
Casualbereich nicht vernachlis-
sigt, bleibt eine l4ssige Natiirlich-
keit mit seidiger Optik, raffinierten
Mischungen, Waschbarkeit und
Pflegeleichtigkeit.

[ ]
Rhone-Poulenc propagiert eben-
falls mehr Farbe, Perlmuttaspekte
und Irisierendes, bewegte Oberfl4-
chen mit dezenten Strukturen und
fliessende Leichtgewichte mit mehr
Griff, dazu phantasievolle Buntge-
webe und Gestricke. Phantasievoll
und kontrastreich sind Dessins und
Ausrlistungen.

"Plus femme” mit sanften
Aquarellnuancen und Grau-Vari-
anten bevorzugt natiirliche Mi-
schungen, Seidenoptik, Irisé-Aspek-
te, Crépiges mit Bindungseffekten,
viel Faux-Unis, einfache Dessins
auch in maskuliner Optik. Die Sil-
houette im Citystil ist korpernah,
fliessend.

"Parfum d’enfant” verbindet
das Kindlich-Naive mit einem
Hauch Erotik, mischt Perlmutt mit
hellen Pastellen. Semitransparenz,
Dreher, Durchbrucheffekte, Ajou-
1és, viel Buntgewebtes und Gestrick-
tes mit schlichten Mustern sowie
griffigere, etwas steifere Materialien
sind neben Blumen, Bliiten und
schlichten Kimonomustern die In-
terpreten. "Beauté des les” erinnert
mit schattigen, dunklen Ténen,
weichen Griinnuancen und Weiss,
mit leicht rustikal strukturierten
Stoffen, einem Hauch von Glanz,

mit Changeants und Chiffons sowie
Gelacktem und Gechintztem, mit
Flecht-, Blatt- und Blumenmotiven
an die letzten Paradiese.

"Energie”, das vibrierende,
spontane und farbenfrohe Thema,
liebt alles Glanzende und Beschich-
tete, kontrastierende Abseiten wie
Satin/Frotté, Glanz/Matt, Transpa-
renz/Opaque, grafisch grossziigige
Muster, Multicolorstreifen und Krit-
zeleien sowie Inspirationen von Mi-
mikry und Tachismus.

Unter "Dessous de charme” pro-
pagiert Rhone-Poulenc ein eigenes
Lingeriethema mit Matt/Glanz-
strukturen, Ausbrennern, Ajourés
und Semitransparenz.

Vier Themen verbinden High-
Tech mit Natiirlichem fiir den
Sport-  und  Freizeitbereich:
"Heath”, das Pendant zu "Ener-
gie”, bringt eine freiere und zeit-
gemisse Auffassung des Clubstils;
"Shadow” als Weiterfiihrung von
"Beauté des 1les” vermittelt eine
herb/bittere, maskuline Note, be-

einflusst von Camouflage und
Uniform. "Light”, das erweiterte
Pastellthema "Plus femme”,
verbindet sich vorwiegend mit
"Shadow” und das letzte Thema
"Twilight” tibernimmt als Fortset-
zung von “Parfum d’enfant” die
ruhigen Farben des Zwielichts
eines in die Abendddmmerung
tibergehenden Sommertages.

LYON, MODE CITY

INFORMATIVES MESSEKONZEPT

Die Seidenstadt Lyon hat es ver-
standen, mit ihrer Spezialisten-
messe international beachtete An-
gebots-Schwerpunkte im textilen
Bereich zu setzen: Wer sich als Her-
steller oder Einkdufer mit Bademo-
de, Lingerie und den hierfiir erfor-
derlichen Materialien befasst,
kommt an ”Lyon, mode city” nicht
vorbei, zumal die drei Pfeiler — In-
terfiliere, Mode Lingerie und Mode
balnéaire —mit fithrenden Kollek-
tionen aus Europa und Ubersee
aufwarten konnen. Als entspre-
chend gross erweist sich auch das
Besucherinteresse.

Auffallend viele neue Ausstel-
ler, darunter auch schweizerische
Firmen, die im {ibrigen in allen
drei Sparten vertreten sind, ver-
zeichnete die September-Veran-
staltung mit dem Angebot fiir
Sommer 95, das rund 350 Kollek-
tionen reprisentativer Marken
umfasste. Spanien, das insbeson-
dere in der Bademode eine recht
profilierte Position innehat, pri- /4
sentierte sich umfassend mit
einer  Gruppenbeteiligung
von sechzehn Firmen wih-
rend der drei Messetage
auf dem grossziigigen Eu- |f
rexpo-Geldnde. *

Eine Stdrke von “Lyon, mode
city” ist das Konzept in der tiber-
sichtlichen Gliederung der einzel-
nen Sparten mit jeweils zugehori-
gem "Focus mode” —prignant vi-
sualisierten Trendinformationen,
die auf den Styling-Recherchen so-
wie den Farb- und Trendprogno-
sen von DuPont und Promostyl
basieren —, ergdnzt durch themen-
bezogene Modeschauen als Ange-
botstiberblick. Hinzu kam im Sep-
tember erstmals ein Forum Ten-
dances Tissus Lingerie mit dem
Ausblick auf die Wintersaison
1995/96 nebst einer Tissuthéque
mit {iber 800 Mustern und einer
Reihe von Novitdten-"Wiihlti-
schen”, die formlich zur taktilen
Begutachtung (ohne Angst vor Ko-
pierern) und zum Materialver-
gleich herausforderten.

"Lyon, Interfiliere” versteht
sich nun auch offiziell als Ergén-
zung des jeweils im Januar statt-
findenen Salon Interfiliere in Pa-
ris und gliedert damit sinnvoller-
weise das Stoffangebot fiir Linge-
rie und Bademode in den saisona-
len Mode- beziehungsweise Messe-
zyklus ein.

Bademode 95 wird stark von
ethnischen Elementen geprdgt.
Interpretation des Trends
"Tribal Spirit” von DuPont.
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ANTONIO -
IMAGES DE
MODE

Er ist immer mehr als nur ein ta-
lentierter Zeichner und Illustrator
gewesen, aber nie einer dieser fru-
strierten Maler, die sich nebenbei
auch in Modegrafik versuchten.
Antonio (1943 bis 1987) war ein
Kiinstler, der sein Ausdrucksmittel
ausschliesslich in der Modezeich-
nung suchte, fand und es darin zu
einer Meisterschaft brachte, die ihn
neben René Gruau zum Beriihm-
testen und Einflussreichsten seiner
Zunft in der zweiten Hilfte dieses
Jahrhunderts machte.

Der in Puerto Rico geborene,
aber in New York aufgewachsene
Amerikaner begann seine Karrie-

re ausgerechnet in den 60er Jah-
ren, als die Fotografie die Zeich-
nung als Darstellungsmittel von
Mode abgelost hatte. Aber Antonio,
der auf seinen Familiennamen
Lopez verzichtet hatte, hat Zhnlich
wie ein Fotograf gearbeitet, immer
nur nach lebenden Modellen in
bewegten Posen gezeichnet. Dabei
ging es ihm stets darum, die Per-
sonlichkeit des Mannequins her-
auszuarbeiten, was so manchem,
wie etwa Jerry Hall, zu einer Welt-
karriere verhalf. Als echter Zeit-
geist-Seismograph stellte der Ame-
rikaner Mode immer in ihren kul-
turellen Kontext. Das macht die
Pariser Ausstellung im Musée de la
Mode et du Textile (bis 26. Febru-
ar 1995), die Antonios Arbeiten aus
den 60er, 70er und 80er Jahren
zeigt, zu einer einprdgsamen Do-
kumentation von drei bewegten
Modejahrzenten.

Portrait von
Paloma Picasso
von Antonio

(1984)

DIE GESCHICHTE DER JEANS

Am Anfang war der Stoff. Der eine
war ein Denim, der seinen Namen
vom Herstellungsort Nimes ablei-
tete, wo der Serge bereits im Mit-
telalter hergestellt wurde. Der an-
dere hiess Jean. Er war ein Baum-
woll-Barchent, benannt, aber eng-
lisch ausgesprochen, nach der
Stadt Genua. Dort wurde er im 18.

Jahrhundert gewebt. Aber auch in
England kannte man ihn, was ein
Stoffmusterbuch von 1750 beweist.

Ob Denim oder Jean, beide
Stoffe waren keineswegs nur blau,
sondern wurden in vielen Farben
angeboten, aber immer nur zu Ar-
beitskleidung verarbeitet. Beide
sind die Ur-Ahnen der Jeans, die die

Welt erobert haben. Mit dieser er-
staunlichen Ursprungssicherung
beginnt in Paris eine Jeans-Ausstel-
lung im Palais Galliera, Musée de
la Mode et du Costume, die erst-
mals die tiefsten Wurzeln der blau-
en Legende freilegt und dann pri-
gnant und konzentriert den sozia-
len Aufstieg dieses Kleidungsstiik-
kes vom Prolo-Kleid bis zum Desi-
gner-Modell aufzeigt. Dabei korri-
giert die Ausstellung, die bis Mitte
Méirz 95 lduft, jene Jeans-Legende,
die weitgehend von ihrem Erfin-

der Levi Strauss geschrieben wur-
de. Denn dessen erste Nietenhosen
waren nicht blau, sondern braun
und wurden erst ab 1960 “Jeans”
genannt. Bis dahin liefen sie un-
ter dem Sammelbegriff " Overall”,
mit dem in Amerika Arbeitsklei-
dung bezeichnet wurde.

Das Etikett

wird

«r Etikette

LABELS

Bally Labels AG
Etikettenfabrik
Schachenstrasse 24
CH-5012 Schénenwerd
Telefon 064/40 37 40

Telefax 064/414072




Die Faszination der Bestandigkeit

Wenn Fertigkeit und perfekte Materialien aus
einer ldee Geschichte machen:

Garne von Nef sind aus hochwertigen Baumwoll-
und Chemiefasern hergestellt und schreiben seit
Uiber 200 Jahren Textilgeschichte.

Garne von hochster Gleichmassigkeit und
Perfektion als Grundlage fir aussergewdhnliche
Kreationen und als Ausdruck einer gelebten
Philosophie.

NEFCO

AKTIENGESELLSCHAFT

CH-9001 St.Gallen
Telefon 071/20 61 20
Telefax  071/23 69 20

Top swiss quality

shirt and blouse fabrics

Stotz & Co AG, Walchestrasse 15, CH-8023 Ziirich, Telefon 01/361 96 14, Telefax 01/362 66 24

®

AEicol  your partner for interlinings
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