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Von Klaus Dieter Ok Ohne Farbe ist die Welt grau, und die der Textilien
erst recht. Farbe zu bekennen, wird vom miindi-
gen Biirger verlangt, so oder so. Dass Farbe auf
uns hohe Faszination ausiibt, belegen unzahlige
Sprichworte und Allegorien. Nicht von ungeféahr
haben sich seit jeher Philosophen und Wissen-
schaftler eingehend mit Farben beschéftigt. Und
die Kunst des Farbens wird vom Menschen seit
liber 4000 Jahren beherrscht — heutzutage in fast




unendlich vielen Variationen und Nuancen, von de-
nen unser Auge freilich nur ein paar hundert rich-
tig unterscheiden kann. Farbe kann heiter wirken
oder duster, schockierend oder beruhigend, kalt
oder warm, reich oder arm; sie vermag den Ton
von Haut und Haaren zu unterstreichen, zu ergan-
zen oder zu kontrastieren. Sie passt sich als Ca-
mouflage der Natur an oder hebt sich deutlich von

thr ab.
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Fur Textiler, sowohl fiir Modema-
cher wie Heim- und Industriede-
signer, bildet Farbe ein ganz wich-
tiges Medium. Firben ist zwar nur
ein kleiner Teil in der textilen Her-
stellungskette, ein Prozess unter
vielen, die man Veredelung nennt.
Am Preis eines Textils macht die
Farbe vielleicht ein oder zwei Pro-
zent aus. Aber Farbe ist das erste,
was ein Verbraucher wahrnimmt;
sie entscheidet Uber Sympathie
oder Antipathie und damit letztlich
tiber den Kauf. Kein Wunder, dass
Farbe einen bedeutenden Wetthe-
werbsfaktor darstellt, dsthetisch wie
kommerziell: von Anfang an, seit
der Zeit als man noch Schnecken
oder Liuse auspresste fiir das, was
man seit dem Einzug der syntheti-
schen Farben vor allem aus Erdol
oder Kohle gewinnt. Friher war
Farbe privilegierten Menschen vor-
behalten gewesen; heute ist sie de-
mokratisiert. Frither zédhlte der syn-
thetische Farbstoff zu den europii-
schen Produktdominen; heute
spielen in diesem Markt etwa auch
Chemiekombinate aus China oder
Waschktichenbetriebe aus Indien
mit. Farbstoff ist hartes Geschiift,
und es wird dabei in Rappen ge-
rechnet angesichts des Preisdrucks,
unter dem Textilien weltweit ste-
hen. Uberkapazitit und die globa-
len Verlagerungen der Textil- und
Bekleidungsindustrien, der Exodus
der Kunden, die frither einmal vor
der Hausttir der europdischen Farb-
stoffhersteller gesponnen, gewebt,
gedruckt, konfektioniert haben,
nach Osteuropa und vor allem nach
Fernost bilden derzeit die Proble-
me, die die Farbstofthersteller mehr
oder weniger mit allen anderen eu-
ropdischen Kollegen aus der texti-
len Pipeline teilen. Dazu kommt die
Sorge um die Umwelt, die sich frei-
lich nicht nur als Handicap, viel-
mehr auf Sicht gerade als Chance
darstellt fiir die Basler Farbstoffher-
steller samt ihren Kollegen rhein-
abwiirts. Denn Okologie provoziert
neue Technologien, fordert Inno-
vationen, mischt die Karten im
weltweiten Konkurrenzfeld neu. Es
geht nicht mehr nur darum, einen
Farbstoff anzubieten, vielmehr ein
komplettes Expertensystem auch

fir die Vor- und Nachbehandlung.
Neben das Produkt treten als Ver-
kaufsargumente Vertrauen in die in-
novativen  Fihigkeiten  seines
Schopfers, dessen fachliche Kom-
petenz, auch die zuverlissige Be-
ratung. Wer in der Schweiz mit
Textilfarben zu tun hat, angefangen
bei den Basler Chemiegiganten wie
Ciba oder Sandoz, bis hin zu den
hochspezialisierten Veredlern, die
in der Schweiz Garne und Textil-
flichen firben und bedrucken, lei-
det zweifellos unter dem Druck
neuer Wettbewerber, die oft Dum-
ping betreiben — preislich und 6ko-
logisch. Die Schweizer sehen das
aber auch als Herausforderung und
Moglichkeit fiir qualitatives Wachs-
tum. Mirkte stehen nie still, auch
nicht der Fortschritt bei der uralten
Kunst des Firbens.

Farbstoffherstellung und erst recht
die Technologie des Firbens wa-
ren seit jeher ein hochkomplizier-
tes Gewerbe. Ganz am Anfang stan-
den mineralische Farbpulver, die
sich Steinzeit-Menschen auf Haare
und Korper geschmiert haben, um
zu imponieren und magische Krif-
te freizusetzen. Und auch danach
war lange Zeit die Kunst des Fir-
bens schwierig, aufwendig, arbeits-
intensiv und entsprechend teuer. In
der Antike kostete ein Kilo Purpur-
farbstoff umgerechnet 100000 Fran-

ken. Und als man danach die Rot-

Firbung mit Kermes oder Coche-
nille-Liusen praktizierte oder aus
dem Bliitenstaub des Safran leuch-
tendes Gold produzierte, war auch
das immer noch masslos aufwen-
dig und im Einsatz hochexklusiv.
Auch die Entdeckung des Indigo-
Blau, das aus Indien kam, hat dar-
an nichts Entscheidendes geindert.
Eine Blue Jeans, mit natirlichem
Indigo gefirbt, kostete heute um
die 1000 Franken.

Ein Quantensprung in der Farb-



stoff-Entwicklung bildete Mitte des
19. Jahrhunderts die Entdeckung
synthetischer Farben, etwa 1859 der

blaurote Teerfarbstoff “Fuchsin”
(durch Verguin) oder der erste Ani-
linfarbstoff "Mauwein” (1856 durch
Perkin). In Lindern, die vorher kei-
ne nennenswerte (Natur-)Farbstoff-
produktion besassen, etwa in der
Schweiz oder in Deutschland, bil-
dete der synthetische Farbstoff zu-
gleich den Startschuss fiir die Ent-
wicklung einer starken chemischen
Industrie Giberhaupt. Die alte Han-

delsstadt Basel gehorte dabei zu
den privilegierten Plitzen: Die giin-
stige Verkehrslage, die in der Um-
gebung (Elsass, Stiidbaden) ange-
siedelte Seiden- und Baumwollin-
dustrie, der Rhein als Wasserliefe-
rant, dazu die Kapitalquellen des
Finanzzentrums, auch die patent-
rechtlichen Voraussetzungen in der
Schweiz, die Unternehmern aus
dem nahegelegenen Frankreich
Entfaltungsmoglichkeiten  boten,
waren ideale Voraussetzungen da-
fur.

Anfangs waren die Europier fast
Monopolisten bei synthetischen
Farbstoffen. Das hat sich gedndert,
in jingster Zeit nachgerade drama-
tisch. 1982 betrug der Marktanteil
der traditionellen Anbieter bei Tex-
tilfarbstoffen weltweit noch 60 Pro-
zent, bis 1992 ist er — zugunsten
der nicht-traditionellen gesunken.

Protektionismus nuitzt nichts,
wie der Lauf der Wirtschaftsge-
schichte immer wieder erweist,
auch nicht seinerzeit beim Sieges-
zug der synthetischen Farbstoffe. In
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einem weitgehend freien Welthan-
del brechen sich Preisvorteile, die
bei Commodity-Produkten bis zu
60/70 Prozent reichen, einfach
Bahn. Das Heil der Schweizer An-
bieter liegt heute schlicht und ein-
fach in der Innovation besserer, un-
vergleichbarer Produkte. Und weil
man bei der Entwicklung von Farb-
stoff auch die komplette Techno-
logie des Fiarbens im Auge haben
muss, Offnet sich da ein weites Feld.
Die Farben an sich sind fast alle
schon “erfunden”. Wie man sie
besser, schneller, sicherer, hochpro-
zentiger und vor allem umweltscho-
nender auf die Fasern, Garne oder
Gewebe aufbringen kann, ist das
entscheidende Wettbewerbsfeld.
Und dabei gehen Okonomie und
Okologie oft Hand in Hand. In
Basel sieht niemand einen Anlass,
etwa aus Okologischen Griinden
Produktion zu verlagern. "Die Pro-
bleme damit haben wir gelost”.

Was sind heutzutage teilweise
die "Traume”, teils aber auch die
konkreten Zielvorstellungen, wohin
sich das Denken und Forschen der
Farbstoff-Chemiker bewegt? Vor
allem diese:

— Wasser ist ein unverzichtba-
res Hilfsmittel beim Firben. Von
den 2,85 Billionen Kubikmeter
Weltwasserverbrauch entfallen der-
zeit 88 Prozent auf die Landwirt-
schaft, 200 Milliarden auf den Was-
serverbrauch der Industrien allge-
mein und davon wieder ein Pro-
zent, rund 2,5 Milliarden Kubikme-
ter, auf die Textilproduktion, wo-
von wiederum 52 Prozent beim
Firben selbst, 41 Prozent in der
Vorbehandlung, ein Prozent beim

Ausriisten und sechs Prozent fiirs
Auskiihlen verbraucht werden. Die-
sen Wasserverbrauch zu minimie-
ren, ist sowohl unter konomischen
Gesichtspunkten (Wasserpreis) wie
aus Okologischen Grinden (Res-
sourcenschonung) eines der vor-
dersten Ziele. In den Basler Che-
mielabors berichtet man von Tests
in Fiarbereien, bei denen der Was-
serverbrauch um tiber 30 Prozent
reduziert werden konnte — indem
tiberhaupt weniger Wasser einge-
setzt wurde und indem ein Teil des
eingesetzten Wassers recycliert, das
heisst, mehrfach verwendet worden
ist.

— Gleiches gilt fir den Wirme-
verbrauch beim Firben. Neben ge-
nereller Einsparung durch niedri-
gere Prozesstemperaturen wird
auch hier Energiertickgewinnung
gross geschrieben. In den Firbe-
reien selbst setzt dies zunichst In-
vestitionen in entsprechende Tech-
nologie voraus; aber sie zahlen sich
aus.

— Erhebliche Rationalisierungs-
moglichkeiten sieht man auch bei
der Menge der eingesetzten Farb-
stoffe. Die Zielrichtung geht dahin,
dass moglichst viel Farbstoff die
Faser auch tatsichlich erreicht. Dies
wird einerseits durch neue Fixier-
systeme ermoglicht, andererseits
durch verbesserte Anwendungsfor-
men der Farbe (Granulate statt Pul-
ver), nicht zuletzt aber auch da-
durch, dass computerisierte Farb-
kiichen den Firbereien ermogli-
chen, bei bestimmten Farbmetragen
zundchst eher unter den vorausge-
schitzten Verbrauchsgrossen zu
bleiben, weil etwa notwendige Zu-

satzmengen jetzt schnell und zuver-
ldssig automatisch statt von Hand
nachtriglich angesetzt werden kon-
nen. Einsparungen bis zu 20 Pro-
zent sind mittlerweile erreicht wor-
den. "Vor allem bei Druckereien er-
reicht ein Gutteil der Druckpaste
(Totmengen der Schablonen) nie
den Stoff”.

— Weitere Anstrengungen zielen
in Richtung Verringerung der Farb-
stoffsortimente (bei der Produkti-
on und in den Firbereien selbst),
indem mit einem Farbstoff mehr



unterschiedliche Fasern als bisher
gefirbt werden konnen.

F & E, Forschung und Entwick-
lung, bilden die Vehikel, die bei
den Basler Farbstoftherstellern hier-
fiir gross geschrieben werden. Ge-
forscht und entwickelt wird aber
nicht nur beziiglich des Farbstoffs
selbst, sondern auch — in Zusam-
menarbeit mit den Kunden und den
Firbmaschinenherstellern — hin-
sichtlich der Verfahrenstechnologi-
en. Es werden komplette Experten-
systeme entwickelt, die weit tiber

den Farbstoff hinaus Problemlésun-
gen bieten. Aufwand fiir Forschung
und Entwicklung wird bei den
Schweizern nicht nur als Kosten-
faktor gesehen, sondern als wich-
tiger Wettbewerbsvorteil — vor al-
lem gegentiber Mitbewerbern, die
bei Standardprodukten womaoglich
im Preisvorteil sind.

— Der Blick auf Umwelt, Kosten,
Rationalisierung darf aber eines
nicht verstellen: An der Farbquali-
tit kann kein Abbruch entstehen;
sie muss gewihrleistet sein — nicht

nur auf den ersten Blick — auch

spiter hinsichtlich Haltbarkeit bei
Pflege und Reinigung. Nicht nur die
direkten Abnehmer, die Textilindu-
strien, lingst auch grosse Einzel-
handelsunternehmen haben dafiir
eiserne Standards aufgestellt; und
die hohen Anspriche eines ver-
wohnten Verbrauchers tun ein tb-
riges daftir. Man ist verwohnt: Hohe
Waschechtheit, wie sie im Extrem-
fall vor allem bei Berufsbekleidung
oder etwa bei Spitalwische verlangt
wird bildet eherne Voraussetzung.
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Bei Lichtechtheit werden keine
Abstriche hingenommen, im Ge-
genteil, bei Einsatzbereichen wie
Deko und Gardinen, bei Teppichen
oder Autobeztigen hochste Ansprii-
che gestellt. Die immer stirker auf-
kommende Extremsportbekleidung
setzt neue Massstibe an Farbbe-
stindigkeit, beispielsweise gegen-
tiber Schweiss oder Salzwasser.
Und dazu kommen die eher intern
interessanten Eigenschaften guter
Farbstoffe: Egalitdt, Nuancenkon-
formitit, Dispersionsstabilitit. Nicht
selten entscheidet dabei der inter-
nationale Wettbewerb zugunsten
der Basler: "Identisch scheinende
Produkte sind doch nicht iden-
tisch”.

In einem hat sich freilich das
Denken der "Firbler” geidndert: Es
wird nicht mehr alles produziert,
was technisch moglich ist. Anstelle
der fritheren Kosten/Nutzen-Analy-
se verhindert eine Umwelt/Nutzen-
Analyse in den Chemielabors, dass
ein Overkill stattfindet. Braucht’s
wirklich diese Vorwische oder
Nachbehandlung? Macht jene Nu-
ance gesteigerter Farbbrillanz noch
Sinn, wenn man sie im Licht der
Umweltschonung betrachtet? Farb-
stoffchemiker reagieren ein biss-
chen wie gute Arzte: Massstab ist
nicht das Machbare, sondern, was
dem Menschen, seiner Lebensqua-
litdit am meisten dient.

Allerdings sind sich Experten
vollig einig: Ein Weg zurtick zu na-
turlichen Farben ist unmoglich.
Ganz abgesehen davon, dass aus-
gequetschte Liuse schwerlich ins
Weltbild eines Umweltschitzers
passten, wirde die Umweltbela-

17-Farbendruck auf Seidensatin von
Fabric Frontline Ziirich

stung durch natiirliche Farbstoffe
unverantwortbar. Furs Firben eines
Kilogramms Baumwolle in mittle-
rer Farbtiefe briuchte man fir
Pflanzenfarbstoffe ein Kilogramm
getrocknete Blitter, was funf bis
zehn Kilogramm erntefrischer Blit-
ter entspricht. Riesige Pflanzen-
Monokulturen wiren die Folge —
ganz abgesehen von den Energien,
die fur die Erzeugung der Pflanzen-
farbstoffe notwendig wiren, die
Entsorgung der Biomasse und so
fort.

Bliebe als theoretische Alterna-
tive okologischen Bekleidungsver-
haltens, Bekleidung ausschliesslich
nach Dauerhaftigkeits-Erwdgungen
zu kaufen und moglichst lange zu
tragen, (die Gardinen wenig wech-
seln etc.). Man konnte dabei (we-
gen der Dauerhaftigkeit begrenzt)
auf Firbung und sonstige Stoffaus-
ristung verzichten. Aber selbst fuir
den grossten Oko-Freak bildete
dies wohl eine unerfreuliche Alter-
native. Das, was fast alle Menschen
an Bekleidung lieben, dass sie von
anderen differenziert, auch dass sie
das Abwechslungsbedtirfnis befrie-
digt, fiele weg. Farben machen das
Leben schoner. Allenfalls geneti-
sche Verinderungen bei Fasern
(Aufsetzen eines Farb-Gens) bilden
theoretisch eine Alternative zu syn-
thetischen Farben. Aber das ist
noch Zukunftsmusik.

"Wir sind nicht die billigsten!”
Das sagen die Schweizer Farbstoff-
hersteller unverhohlen. Aber sie
wollen zu den Besten gehoren, was
die Relation von Produkt, Qualitit
und Preis angeht. Produkt und
Qualitit werden dabei vielschich-

tig gesehen; wettbewerbsentschei-
dend erweist sich nicht nur die Far-
be an sich, sondern auch der Ne-
benleistungswettbewerb. Devise:
"Wir verkaufen mehr als ein Pro-
dukt”, ndmlich:

— Innovationen, die Farbqualitit,
Verfahrenstechnologie und Um-
weltschutz gleichermassen optimie-
ren.

— Service, der damit beginnt,
dass der Vertrieb der Basler Anbie-
ter aus ausgebildeten Chemikern
besteht, die dem Abnehmer vor Ort



als Problemldser zur Seite stehen
kénnen; Service aber auch in Form
von Expertensystemen, Kundense-
minaren, kontinuierlicher Fachin-
formation.

— Sicherheit, was die qualitative
Kontinuitit des Produkts selbst be-
trifft als auch seine Verarbeitungs-
fihigkeit.

— Grosse Farbpaletten, was nicht
zuletzt darauf zurtickzuftihren ist,
dass innerhalb der Basler Chemie-
unternehmen die Farbchemie trotz
aller Diversifikation noch hohe

Umsatzanteile hilt.

— Flexibilitdt in Form von just in
time-Lieferungen, was in der Tex-
tilindustrie angesichts der zuneh-
menden Schnelligkeit des Markts
und immer unterschiedlicherer
(und kleinerer) Metragen stets
wichtiger wird.

— Hohe Umweltstandards, so-
wohl was die Herstellung des Pro-
dukts in Basel selbst angeht als
auch dessen spitere Umweltver-
triglichkeit bei der Verarbeitung
und beim Tragen durch den End-

verbraucher — bis hin zum Entsor-
gen.

Anderswo, vor allem in der drit-
ten Welt, ist es Realitit, bei uns in
Europa bildet es mittlerweile nur
noch Historie: Rein theoretisch
kann die Textilindustrie die drek-
kigste, billige Industrie darstellen.
Sowohl fir billig und erst recht
nicht fir "dreckig” ist hierzulande
mehr Platz. Vielleicht schaffen es
die Farbstoffhersteller vom Rhein
noch einmal, international die
(Farb-)Welt zu verindern?
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