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SPECTRUM

PITTI IMMAGINE UOMO
OHNE TWEED LAUFT NICHTS

Minnermode hat endgiiltig zu
einer neuen Aussage gefunden und
alles abgestreift, was in den ver-
gangenen Jahren mit "perfektem
Styling" in Verbindung gebracht
worden ist. Der (hssliche) Yuppie-
Begriff "durchgestylt" ist aus dem
Modevokabular gestrichen. Natiir-
lichkeit und Sportlichkeit ersetzen
ihn, und an die Stelle von feinsten
fliessenden Supercento-Stoffen tritt
kerniger Tweed, der einen authen-
tischen Eindruck vermitteln soll.

Aktivitit und  Optimismus
strahlt die italienische Mannermo-
de zum Winter 1993/94 aus, was
sich - so schien es - auf die Stim-
mung am Pitti Immagine Uomo
in Florenz, der ersten Herrenbe-
kleidungs-Fachmesse des Jahres,
tibertragen hatte. Und wenn das
angeregte Interesse, das der aufge-
frischten modischen Optik entge-
gengebracht wurde, ein Gradmes-

Tweed ist die dominierende
Stoffoptik in der Ménnermode
zum Winter 93/94. Veston
von Zegna.

Zweimal Tweed in
markanter Musterung.
Modell Versace.

ser fiir deren Erfolg wire, miisste
sich eine positive Umsatzentwick-
lung einstellen. Indessen weiss je-
der in der Branche, dass eine
schwierige Saison bevorsteht, da
die rezessionsbedingte Kaufzu-
rlickhaltung wirksam bleibt und
der Wettbewerb um Exportanteile
sich weiter verschirft, obwohl die
Lira-Abwertung dem Made in Ita-
ly einen gewissen Preisvorteil ver-
schafft hat. Wie weit modische Er-
neuerung Kaufimpulse auslosen
kann, muss sich nun weisen.

Neu wirkt in der Tat das mo-
dische Erscheinungsbild des Man-
nes, der alle Softie-Alliiren abge-
legt hat. Rustikal und deftig ist
sein Auftritt, als ob ersich fast nur
draussen und hauptsichlich in
freier Natur, im schottischen
Hochland etwa oder an windigen
irischen Kiisten, aufhalten wiirde,
freilich ohne seine italienische

Herkunft zu verleugnen. Daraus
resultiert eine raffinierte, mitunter
verbliiffende Verbindung von ro-
manischem Stilempfinden und
anglophilem Touch.

Verbindung von Gegensitzen,
Mix verschiedener Elemente, Uber-
kreuzen der Stile ist tiberhaupt die
Formel fiir die neue Optik. Das
fangt beim Stoff an, der Kombina-
tionen eingeht von groben Tweeds
und ruppigen Stichelhaarqualiti-
ten mit flauschigen Unis, minn-
lich erdfarbig die einen, sanft pa-
stellig die anderen. Auch unterein-
ander werden Tweeds gemixt, etwa
klassischer Fischgrat in Schwarz/
Weiss mit "altmodischem" Multi-
color-Noppentweed auf Farbfond.
Maschenmode macht sich gleich-
falls Gegensitze zunutze, indem
sie einerseits auf der bonbonfarbe-
nen Cashmere-Welle reitet und
anderseits auf einen handwerkli-
chen Look setzt mit Grobstrick,
Patchwork und  grossziigigen
Intarsienmotiven.

Die oft volumindsen, mitunter
fast derb wirkenden Materialien

mit absoluter Vorrangstellung von
markantem Tweed sind leichter
und weicher als sie aussehen.
Sonst konnten auch nicht so viele
Teile iibereinandergezogen wer-
den, denn der ausgesprochen win-
terliche Schichten-Look ist vor-
herrschend. Der Sportswear-beton-
te Charakter der Mannermode ent-
steht gerade durch die Ergénzung
des Anzugs mit Rollkragenpull-
over, Karohemd, Daunenweste
drunter oder Lederjacke, beschich-
teter Baumwollcoat, funktioneller
Parka driiber. Auch hier Spannung
durch Stylingkontraste.

Wie interessant sich solche sti-
listischen Vernetzungen darstellen,
machten die beiden prominenten
Giste des Pitti Immagine Uomo
deutlich - Paul Smith und Romeo
Gigli, der seine Models in einer Zir-
kusarena, inmitten von Artisten,
auftreten liess. E

Der sportliche
Schichten-Look.
Modell Oaks by Ferré.
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MANNERMODE
IN PARIS
AUTHENTIQUE

Glaubwiirdigkeit wird von den
neuen Mannern verlangt. Modisch
sollen sie das unterstreichen mit
Natiirlichkeit und Naturndhe. Das
spiegelt sich auf allen Ebenen der
Modeszene. Das Angebot im Be-
reich der Herrenkonfektion, wie es
am Pariser Salon de I'Habillement
Masculin SEHM den Fachbesu-
chern aus aller Welt zum Winter
93/94 unterbreitet wurde, muss of-
fensichtlich realistischen Massstd-
ben geniigen. Trends sind gut,
scheint sich die Mehrzahl der tiber
1000 Aussteller gesagt zu haben,
doch Umsatz ist besser... zumal die
Unsicherheit der gegenwirtigen
wirtschaftlichen Lage dem Mode-
mut der Einkéufer und der Kon-
sumlust der Verbraucher Dampfer
aufsetzt. Entsprechend klafft die
Aussage der punkto Innovation
vorsichtigen kommerziellen Kol-

lektionen und diejenige der Stili-

sten stdrker auseinander, als den
Trendsettern lieb sein kann.

Die vier Modethemen, die der
SEHM mit den Fachleuten von Mo-
dem, dem Comité de la Mode Ma-
sculine, als Leitbilder herausgear-
beitet hat, sind denn auch eher zu-
rlickhaltend interpretiert worden.
"Nature" ist der Trend, der den
Ménnern am meisten entgegen-
kommt; er ist sportlich, bequem,
funktionell. Die eher rustikale Op-
tik riihrt einerseits von den Stof-
fen her - Tweeds, Chevrons, Karos,
Wintercottons in Naturfarben; an-
derseits unterstreicht ein wie zufil-
lig kombinierter Schichten-Look
den unkomplizierten, mitunter
deftigen Eindruck. Mit dem Motto

"Intellektuell" belegt ist eine pu-
ristische, unauffllige Linie auf der
Basis von klassischen Anzug- und
Mantelformen, die den aufwendi-
gen Stoffen wie Chinés, Moulinés,
Boutonnés vorab in Graunuancen
oder markanteren Schwarz/Weiss-
Musterungen Prioritdt zuweisen.
Insbesondere farbliche Gegenspie-
ler sind die Themen "Tendre" und
"Passionné" - hier die Kombina-
tion intensiver Rottone von Bur-
gunder bis Orange, dort neblige
Pastelle und gebrochenes Weiss,

beide Richtungen in sportlicher
Auffassung, aber unterschiedlicher
Stimmung,

Die mit Nachdruck beschwo-
rene Authentizitdt und Rustikali-
tit sieht bei den trendsetzenden
Ménnermodemachern trotz der
angestrebten Alltdglichkeit sehr
fantasievoll aus, zumal sie oft eth-
nischen Elementen etwa aus Ir-
land, Norwegen oder Mexiko, mit
Tramper-Look oder Handwerker-
stil in Verbindung gebracht wird.
Jedenfalls brachte der geballte Auf-

tritt der modischen Ménner in Pa-
ris zum Ausdruck, dass die rund
zwei Dutzend Designer, die an fast
ebenso vielen Schauplitzen der
Stadt ihre Kollektion vorfiihrten,
allesamt nichts von betont perfek-
tem Styling und pedantischem
Kombinieren halten. Die Outfits
miissen ganz ldssig, wie zufillig
gemixt und moglichst schon ge-
tragen aussehen. Das ist die Phi-
losophie der neuen Natiirlichkeit,
die bisweilen in die Armlichkeit des
"Grunge"-Looks kippt. Allerdings
schimmern - als Gegentrend zu
allzu ldssiger oder derber Mdnn-
lichkeit - hin und wieder roman-
tische Ziige durch mit Anziigen aus
feinstem Nappa oder Samt, mit
Capes, langen wehenden Minteln
tiber seidenen Westen und Hosen.
Den von Kopf bis Fuss nacht-
schwarzen Versionen mit gross-
krempigem Hut sagt man den
Einfluss des neusten Kultfilmes
nach: "Dracula" von Francis Ford
Coppola. JF.

Schichten-Look im Style
"Artisan" von Cerruli
moderne Romantik in
Nachischwarz von Montana
Zeichnung: Christel Neff
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PITTI IMMAGINE FILATI FLORENZ
ARTISANALE OPTIK

Kreativitdt ist das Stichwort,
das den Pitti Immagine Filati in
Florenz charakterisierte. Die im-
mer noch angespannte Situation
auf dem Stricksektor brachte ein
besonders hohes Mass an modi-
scher Phantasie hervor, die in al-
len Garn-Kollektionen fiir Som-
mer 1994 spiirbar ist. Wie schon
in den beiden vergangenen Sai-
sons bestimmen einfache, lineare
Garne den Kurs. Doch zeigt sich
deutlich eine Riickkehr zu beweg-
ten Oberfldchen, zu kleinen Flam-
men und Bouclés, Ondés und
Cablés, zu satinierter Optik und zu
einem Hauch von Lurex. Chinés,
Melés und Moulinés bis hin zu

Garnmix und ethnisch
inspiriertes Patchwork-Dessin
zu markanten Ringelstreifen
[iir eine schmale Silhouette.
Garne von BE.MJ.VA.

Multicoloreffekten stehen fiir ei-
nen sauberen, essentiellen, aber
ungezwungenen Stil. Trockene,
crépige Garne, die wie Papier wir-
ken oder an die Unregelméssigkei-
ten der Seide erinnern, zeigen
ebenso wie Sommerchenilles und
rustikale, unregelmissige Garne,
die vor allem im jungen oder spor-
tiven Bereich Akzente setzen, neue
Moglichkeiten auf. Unverkennbar
dominieren im Sommer 1994 ar-

tisanale Optiken mit Transparenz,
werden Handstrickideen kommer-
ziell tibersetzt, gewinnen Handma-
de-Aspekte nicht nur im jungen
Bereich deutlich an Terrain.

Die Pitti-Trendvorschau orien-
tierte sich klar an den vier Mate-
rialthemen: Wolle, Seide und
Baumwolle, Leinen und Viscose.
Der Trend geht sowohl in die ele-
gante als auch in die rustikal-na-
tiirliche Richtung, Leichte Gewich-
te, bewegte Oberflachen und neue
Dessins sowie dreidimensionale
Effekte stehen immer im Vorder-
grund. Natur als Inspirationsthe-
ma fiir Dessins, aber auch als Leit-
motiv fiir Materialien ist stark pra-

Naturtrend in Sandfarben
und Weiss und artisanale Optik
am Strickensemble aus Leinen.
Garne von Igea.

sent. In den Garnkollektionen
spielen deshalb natiirliche, edle
Qualititen die Leitmelodie, variiert
durch luxuritse oder raffinierte
Mischungen. Synthetische Garne
werden als Effekte eingesetzt.
Enorme Anstrengungen wur-
den bei den Dessins unternom-
men. Die Pitti-Trendtableaux bo-
ten ebenso wie die Kollektionen der
Aussteller eine Fiille von Anregun-
gen - nach Materialien geordnet
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und an Modellen verdeutlicht.
Wolle spielt vorwiegend mit ge-
krauselter Oberfldche, gibt sich
innovativ und kiihl in Mischungen
mit Leinen und Seide, setzt auf Ka-
ros und Zopfvariationen, auf Rip-
peneffekte und dreidimensionale
Cloqués, auf Supertransparenz
durch lockere Gestricke und Fall-
maschen sowie auf Matt/Glanz-
Optiken. Das Spiel mit Seide und
Baumwolle kontrastiert wie Luxus
und Armut und gewinnt dadurch
besondere Raffinesse. Auch hier
dominieren Strukturrippen, par-
tiell eingesetzte Zopfe, Intarsia-
muster und Ringelvariationen,
Ajourés, Stick- und Flechteffekte,
Noppenreliefs und Sommertweed-
ideen mit viel Transparenz. Leinen
und Leiniges sowie Hanf und Ra-
mie zeigen den Aspekt des Rohge-
webes und der Gaze, bringen mat-
te Transparenz, spielen mit groben
Maschen und lose gedrehten
Garnen, riicken Flottungen und
Reliefstrukturen, Halbzopfe sowie
medaillonartig eingesetzte Dessins
in den Mittelpunkt. Viscose gibt
sich ungewohnlich, unstruktu-
riert, bauschig oder plattiert, vari-
iert von seidig schimmerndem
Liister bis zur steifen Mattheit und

gewinntim Spiel um Transparenz,

Netz- und Flechtideen, Karos und
raffiniert eingesetzte dreidimen-
sionale Rippen.

Vier Farbreihen mit je vier
Nuancen von pastellig bis inten-
siv, von warmen Braun- iiber de-
zente Griin- und matte Blaunuan-
cen bis hin zu Indigo sowie Rost-
farben und Stroh erlauben neue
Kombinationen und bringen da-
mit Spannung in den Strickbe-
reich. Sie stehen als Symbol fiir die
Riickkehr zum einfachen Leben
und als Bindeglied zwischen Ver-
gangenem und Gegenwart, bilden
gleichfalls die Briicke zu ethni-
schen Inspirationen und zur Kunst
anderer Volker.

DER VERKAUFTE MODEKONIG

In der franzésischen Luxusin-
dustrie hélt die Konzentration an.
Unter dem Druck der weltweiten
Wirtschaftskrise suchen immer
mehr Couture-Salons Schutz bei
multinationalen Industriekonzer-
nen. Jiingstes Opfer ist Yves Saint
Laurent, der am 15. 1. 93 mit dem
Pharmakonzern Elf-Sanofi fusio-
nierte. 31 Jahre nach der Griin-
dung seines Couture-Hauses ver-
lor der Modekonig seine Unabhiin-
gigkeit und ging in einem Gross-
konzern auf, der eine Tochterge-
sellschaft des staatlich kontrollier-
ten franzosischen Mineralolkon-
zerns Elf Aquitaine ist. Nur so kon-
ne, meinte Pierre Bergé, Manager
und Mitbegriinder des Modehau-
ses Saint Laurent, die Zukunft des
Luxusunternehmens  gesichert
werden. Ausserdem sei so auch ver-
hindert worden, dass ausgerechnet
das Flaggschiff der franzosischen

Mode in die Hinde eines auslidn-
dischen Konzerns fiel. Ein Schick-
sal, das Madame Gres und Jean-
Louis Scherrer ereilte, die beide
ihre Unabhingigkeit an japani-
sche Investitoren verloren. Der
Umsatz des Saint Laurent-Imperi-
ums liegt bei 3 Milliarden Francs.
Davon werden fast 80 Prozent mit
Parfum und Kosmetik gemacht.
Durch den Riickkauf dieses lukra-
tiven Zweiges, der Eigentum des
amerikanischen Squibb-Konzerns
war, hatte sich der Couturier hoch
verschuldet.

Bei Sanofi, durch die Fusion
auf ein Umsatzvolumen von 20
Milliarden Francs angewachsen,
befindet sich Yves Saint Laurent in
bester Gesellschaft. Denn der Phar-
makonzern hat in aller Stille ei-
nen Beauté-Zweig aufgebaut, zu
dem die Parfummarken Oscar de
laRenta, Van Cleefs et Arpels, Fen-

di, Krizia und Roger & Gallet ge-
horen. Ausserdem ist er mehrheit-
lich an den Nina Ricci-Parfums
und Yves Rocher beteiligt. Die "Ma-
riage de Raison" mit Saint Laurent
hat aus Sanofi-Beauté einen neu-
en Riesen gemacht, der mit seinen
10 Milliarden Francs Umsatz in die
Weltspitze der Schonheitskonzerne
aufgertickt ist.

In ihrem Parfum- und Kosme-
tikzweig werden der Modemacher
und sein Partner Bergé nur noch
Beraterfunktion haben. Das Cou-
ture-Haus werden sie dagegen
noch bis Ende 2000 leiten. Eine
Vertragsklausel sieht vor, das Yves
Saint Laurent auch dariiber hin-
aus noch die Kollektionen entwer-
fen kann, wenn er es wiinscht.

U H.

LYCRA RENDEZ-VOUS MONTE CARLO
COORDINATES ALS BEKLEIDUNGSPHILOSOPHIE

Das von Du Pont in Monte
Carlo organisierte 16. Lycra Ren-
dez-Vous, eine Spezialmesse fiir
Bade- und Beachwearstoffe, ist
tiber seine urspriingliche Bestim-
mung hinausgewachsen. Das
verdnderte Verbraucherverhalten,
das nicht Bademode allein, son-
dern Coordinates fiir Bade-,
Strand- und Freizeitmode bis hin
zur Oberbekleidung sucht, zeich-
net fiir die stirkere Offnung ver-
antwortlich. Dieser Aspekt fand in
den verschiedenen Kollektionen
seinen Niederschlag. Baumwolle
mit Lycra, vor allem als Melé oder
in nostalgischen Rippen, Micro-
faserqualitdten und Mischungen

mit Leinen und Seide galten als
hitverddchtig, gefolgt von Raphia-
Ideen und Kautschukmischungen
mit Wolle und Polyamid.

Das grosse Angebot kreativer
Ideen machte es den Einkdufern
nicht leicht, die Modetrends her-
auszufiltern. Schliesslich fielen die
Wiirfel zugunsten bewegter oder
samtiger Oberfldchen, Transpa-
renz/Opaque-Ideen oder Matt/
Glanz-Bildern. Ajourés und Nadel-
ziige, neue Jacquards, Plissées und
Spitzen, Netz-, Knitter- und Fisch-
hauteffekte mischten kréftig mit
und gaben auch dem Activewear-
Bereich neue Impulse - etwa durch
Tiill- und Netzstrukturen, aufge-

steppt auf polyurethanbeschichte-
tem Reinleinen. Bei den Drucken
zeigten sich weiterhin Blumen von
Mini bis Maxi sowie Patchwork,
Karos und Streifen in vielen Varia-
tionen. Weit hoher bewertet wur-
den jedoch ein- und zweifarbige
Motive im Stil alter Modeldrucke,
die an Kiichentiicher oder Schiir-
zen erinnerten und vor allem auf
Grau- oder Ecrufond eine leicht
gealterte Optik boten. Aus der Her-
renmode entlehnt wurden Dessins
a la Glencheck, Salz und Pfeffer,
Nadelstreifen oder Whipcords.
Schliesslich weckten noch orien-
tale Einfliisse mit einem Hauch
Gold sowie Flechtwerkideen, Pin-
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selstrichoptiken und Saristreifen
Interesse. Mehr dem Activewearbe-
reich zuzuordnen sind Suéde- und
Lederoptiken, sonnengebleichte
Gravuren sowie Sand- und
Schlammspuren.

Als Trends lancierte Du Pont
fur Sommer 1994 sechs Themen
fiir Damen und Herren, die auch
fiir Activewear Giiltigkeit haben:
"Mountain Lake", "Idyllic Pond",
"Desert Island", "Mississippi Del-
ta", "Hot Springs" und "Holy Ri-
ver". Ein klares Farbkonzept von
Blau, Weiss und Rot mit Gelb und
Griin als Spielfarben sowie trocke-
ne, kiihle Stoffstrukturen und
neue, sportive, von der Unterwi-
sche inspirierte Schnitte mit mar-
kanten Néhten dominieren bei
"Mountain Lake". Wellige, bewegte
Oberfldchen, Farben und Dessins
aus der Teichvegetation, dreidi-
mensionale und Licht/Schattenef-
fekte sowie Schnitte, die wie eine
zweite Haut sitzen, Wickelformen,
Transparenz und Layerlook finden
sich bei "Idyllic Pond". Das ur-
spriingliche Leben 4 la Robinson
Crusoe stand Pate bei "Desert Is-
land". Naturtone, weiche Lederop-
tiken,  verblasste  Blumen,
Schlamm- und Sandspuren finden
in Schnitten, die an Schiffbriichi-

ge erinnern, ihre Interpretation.
Kreolische Farben und Dixieland-
rhythmen, Spitzen, Patchworks,
Blumen und Karos inspirieren das
Thema "Mississippi Delta" mit
Schnitten im Korsetterie-Stil. "Hot
Springs" mit traditionellen Kimo-
no-Drucken und maskulinen Des-
sins {ibersetzt Bewegungsfreiheit

und Gesundheitshewusstsein in
sachliche Schnittformen und sinn-
liche Schlauchkleider. "Holy Ri-
ver" beschwort mit transparenten,
seidigen Qualitdten, Sarimustern,
gewickelten und drapierten Model-
len die Sensation eines rituellen
Bades herbei.

RZ

Das Marinethema zdiblte schon
Siir Sommer 1993 zu den
Bestsellern und mischt, erneuert
in Dessins und Styling, auch im
Sommer 1994 mit.

NEUENTWICK-
LUNG
«TENDERSOFT»

Von einem Stickereiunterneh-
men werden heute nicht nur iiber-
zeugende Dessins erwartet, die der
Mode (und der Konkurrenz) eine
Nasenldnge voraus sind, sondern
auch technische Neuheiten. Gera-
de Wischestickereien sind techno-
logisch anspruchsvolle Produkte.
Dabei spielen Forderungen wie
niedrige Schrumpfwerte, genaue
Einhaltung von Farbstandards
und Elastizitdt schon lingere Zeit
eine grosse Rolle. Neuerdings wird

der Weichheit und Hautfreund-
lichkeit von Wischestickereien
immer grossere Bedeutung beige-
messen. Aufgrund dieses Anspru-
ches steckte sich die Forster Roh-
ner AG, St. Gallen, das Ziel, eine
neue Generation besonders wei-
cher Tiillstickerei herauszubrin-
gen.

,Tendersoft, die kuschelwei-
che, hautfreundliche Tiillstickerei
fiir die Wascheindustrie, wurde am
Salon Interfiliere Ende Januar in

Paris erstmals vorgestellt. Es han-
delt sich um eine exklusive High
Tech-Entwicklung. Sie besteht zu
100% aus Polyamid. Die frappan-
te Weichheit wird durch das raffi-
nierte Zusammenspiel von Tiill,
Stickgarn, Sticktechnik und Vered-
lung erzielt.

, Tendersoft" ist eine eingetra-
gene Marke und wird in den Kol-
lektionen von Forster Willi und
Jacob Rohner gefiihrt.

107



SPECTRUM

MUNCHNER
MODEPREIS FUR
GENNY

Genny ist hier gewissermassen
Kiirzel fiir Donatella Girombelli,
die nicht nur die Genny-Kollektion
entwirft, sondern verantwortlich ist
fiir die gesamte Genny Holding als
deren Prisidentin. Sie gilt als ein-
flussreichste Frau in der italieni-
schen Modebranche, steht sie doch
einem Unternehmen vor, das 1991
einen Umsatz von 340 Mrd. Lire
erzielte. Der Modepreis der Landes-
hauptstadt Miinchen 1993, {iber-
reicht im feierlichen Rahmen der
Residenz als Auftakt zur Mode-
Woche-Miinchen, wiirdigte denn
auch gleichermassen die Fahigkei-
ten und Verdienste von Donatella
Girombelli als Managerin und

Designerin. Eindriicklich aufge-
zeigt wurde die Kontinuitét des
Erfolges mit der Modeschau unter
dem Motto ,,gestern - heute - mor-
gen“ mit Riickschau und Ausblick,
die zum Ausdruck brachte, dass
Formen wechseln, aber Stil und
Profil einer modernen Auffassung
von Bekleidung und Mode Bestand
haben. ,Wir sind iiberzeugt, dass
das, was wir ,heute ernten, ein
Ergebnis ist, was wir ,, gestern* ge-
st haben und dass dies das solide
Fundament darstellt, auf dem wir
unser ,,morgen” aufbauen - lau-
tet die entsprechende Philosophie
des Hauses.

Das Mode-Imperium ist mit
Umsicht gestaltet worden, in krea-
tiver wie in geschaftlicher Hinsicht.
Gegriindet wurde die Firma Gen-
ny 1961 in Ancona von Arnaldo Gi-
rombelli, dem spiteren Ehemann
von Donatella, der bereits 1980

Foto: Donatella Girombelli

starb, als ein kleines Modeatelier.
Heute werden jahrlich tiber 2 Mio.
Einzelteile in mehr als dreissig
Lindern verkauft, und die Holding
umfasst neben den beiden Haupt-
unternehmen Genny Moda S.p.A.
und Byblos S.p.A. Firmen in

Deutschland, USA, Japan. Die ge-
samte Produktion der Designer-
Kollektionen Genny, Byblos, Com-
plice und der daraus abgeleiteten
kommerzielleren Linien erfolgt in
[talien. Den Ruf des ,,Made in Ita-
Iy und das Profil des ,Italian
Look* hat denn auch Donatella
Girombelli durch ihren unterneh-
merischen Weitblick und ihr inno-
vatives Gespiir mitgetragen und
mitgestaltet. Stets hat sie auch jun-
ge Talente erkannt und gefordert
- prominentes Beispiel ist Gianni
Versace, den sie 1974 engagierte.
Claude Montana entwarf wihrend
mehrerer Jahre Complice, die
avantgardistischste Kollektion, die
heute von Domenico Dolce und
Stefano Gabbana kreiert wird,
wihrend das englische Designer-
Duo Keith Varty und Alan Cleaver
die Byblos-Linien fiir Damen und
Herren betreut. J.F.

Albrecht+ Morgen AG

Hausammann + Moos AG

CH-9101 Herisau

The two top in Swiss shirtings




VO N RTETR K U NSRS

DIE WELT AUFS SCHONSTE ZU UMGARNEN.

EIN BREITES SORTIMENT
MIT GARNEN AUS FEINSTER
BAUMWOLLE UND HOCH-
WERTIGEN CHEMIEFASERN.
IN FUHRENDER QUALITAT
UND PERFEKTER GLEICH-
MASSIGKEIT FUR HOCHSTE AN-
SPRUCHE. VERLANGEN SIE
DEN BEWEIS. NEF LIEFERT

PRAZISION UND SERVICE.

NEFHCO

Aktiengesellschaft
CH-9001 ST.GALLEN
TEL 071 = 2,0 64 20

FAX 071 - 23 69 20
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