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Jole Fontana

EDITORIAL

VON DER SCHWIERIGKEIT DER VISION

Sich vorzustellen, was noch
nicht Gestalt angenommen hat, ist
dusserst schwierig und Sache
vorab der schopferischen Men-
schen — der Kiinstler, der Forscher
und Erfinder, letztlich auch der
Designer und Modemacher. Zu-
mindest wird von ihnen unablis-
sig das Neue gefordert mit einer
Dringlichkeit, der sie gar nicht
geniigen konnen.

Dieser Druck erzeugt fast zwangs-
laufig eine unermiidliche Suche
nach Impulsen. Fiindig werden
die Kreateure dabei oft auch in der
Vergangenheit mit Ideen zum Auf-
frischen und Silhouetten zum
Abwandeln, denn echte Innova-
tion — Vision — gelingt nur selten.
Schliesslich ist das Rad allemal
schon erfunden, und der Mensch
hat noch immer zwei Arme und
zwei Beine. “Das Kleid ist eine
Hiille, die muss aber transparent
sein”, sagte Joseph Beuys, “und
muss offenlegen, was im Inneren
der menschlichen Seele sich voll-
zieht”. Auch daran, an den
wesentlichen Gefiihlen, an dem,
was die Menschen seit eh und je
bewegt, 4ndert sich grundsitzlich
nur wenig.

Dennoch verlangt der Kleider-

markt riicksichtslos neue Anstosse,

um, zumal in einer Situation der
ausgeprigten Kaufunlust, mog-
lichst keine Umsitze einzubtissen.
Fiir manche Trendsetter scheint
Anreiz zur Zeit im Riickgriff auf
die Sixties und Seventies zu liegen
— Flower Power und "make love
not war”. Will Mode denn gegen
die heutige sorgenbeladene Stim-
mung angehen, indem sie eine
heile Blumenkinder-Welt vorgau-
kelt? Unverbliimt begriindet Gian-
ni Versace jedenfalls seinen eige-
nen modischen Retro-Kurs: ”Bei
all den Problemen, die wir in Ita-
lien zu 16sen haben, hat die Riick-
schau fiir mich vor allem psycho-
logische Bedeutung.”

Gewiss ist indessen, dass  die
Zukunft nicht der Vergangenheit
gehoren kann, nicht einmal in der
Mode. Ebenso gewiss ist freilich,
dass es sehr viel Miihe macht,
Zukunft, oder auch nur Gegen-
wart, addquat zu formulieren,
ohne mit der Vergangenheit zu
brechen, aber auch ohne das
Gewesene lediglich neu zu ver-
packen. Das gilt ldngst nicht nur
fiir Mode. Architektur und Mdbel-
Design haben die Schwierigkeiten
anhand eines Exkurses in die Post-
moderne hochst augenfillig ge-

macht. Allemal stellen visiondres

Denken und innovatives Gestalten
hohere Anforderungen an die
Kreativitdt als noch so witziges
und geschicktes Recycling.

Was die modische Zukunft anbe-
langt, ist aufschlussreich zu beob-
achten, dass die Suche nach neuen
Materialien eher gelingt als die-
jenige nach neuen Formen. Jeden-
falls gibt es im Textilbereich eher
wirklich neue Losungen, was sich
besonders deutlich etwa bei Aktiv-
Sportswear abzeichnet. Auch Im-
pulse zum Experimentieren mit
neuen Strukturen fiir Wollquali-
titen, von “Textiles Suisses” in
Zusammenarbeit mit dem IWS
ausgelost, haben interessante
Ergebnisse gezeitigt. Vielleicht
findet das Jahr 2000 seine Mode-
Identitdt vornehmlich in einer
differenzierten,  hochtechnolo-
gischen  Stoffentwicklung, die
punkto Funktion wie punkto
Optik echte Innovation bringt und
fiir die eine ihr gemisse Um-
setzung in Stil und Linie erst er-
arbeitet werden muss. Richtungs-
weisende Ansitze sind immerhin

schon auszumachen.

25



	Editorial

