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IMAGEWERBUNG DER TEXTILINDUSTRIE
SCHWEIZER STOFFE FUR
KALIFORNISCHE MODESCHULE

Zum «Rencontre Suisse du Jeune Talent» werden
internationale Modeschulen und prominente Gste
in die Schweiz eingeladen. Jeweils zwischen den
Rencontre-Jahren geht die Exportwerbung als
Botschafterin flir Schweizer Textilien mit einem
Promotionsprojekt ins Ausland. Berlin ist noch in
Erinnerung, und nun steht Kalifornien auf dem

Ende Juni 1991 — mit diesem Datum des 700jahri-
gen Bestehens der Schweiz ebenso gedenkend wie
der nachgewiesenermassen mindestens so alten
Tradition der St. Galler Textilindustrie — findet die
«Debut Fashion Show» des «Fashion Institute of
Design and Merchandising» in Los Angeles statt.
Thre Besonderheit: samtliche Modelle sind aus

Programm.

«An opportunity of a life time» —eine
einmalige Gelegenheit stelle das Mo-
deschauprojekt der Exportwerbung fiir
Schweizer Textilien fiir die beteiligten
Modestudenten aus Los Angeles wegen
der ausserordentlichen Qualitit der
Materialien dar, versicherte Mary Ste-
phens gegeniiber der «Textiles Suis-
ses». Sie ist Direktorin des Fashion
Departements am dortigen Institut
und begleitet die kreative Arbeit der
zehn angehenden Modemacher, die
als beste Absolventen der Schule in das
«Advanced Fashion Design Pro-
gramm» aufgenommen worden sind
und nun die anspruchsvolle Aufgabe
bestreiten, die ganze Schau auf die
Beine zu stellen.

Das private, vor 21 Jahren gegriindete
«Fashion Institute of Design and

Mary Stephens, Direklorin des FIDM

DieStudentinnen und Studenten des
FIDM bei der Stoffauswabl in der
Schweiz.

Merchandising» (FIDM) hat sich ei-
nen ausgezeichneten Ruf erworben,
nicht zuletzt darum, weil der Unter-
richt ausgesprochen praxisnah auf-
gebaut ist. Es néhrt nicht die Triume
des grossen Modeschopfers von Welt-
ruhm, sondern ist in seinem Lehrplan
ganz konkret auf die Bediirfnisse der
[ndustrie ausgerichtet und vermittelt
solide Grundlagen in bezug auf den
Entwurf wie auf die Verarbeitungs-
techniken. Nutzbringend ist iiberdies
die Verbindung zu Management,
Marketing und Merchandising. Pro-
fessionalitit wird grossgeschrieben.
Das begriindet auch die Anziehungs-
kraft des Instituts, das gegenwirtig in
der Modeabteilung iiber 50 Nationa-
litdten ausweist.

Durchaus professionell wird denn

Schweizer Stoffen gearbeitet.

auch das Projekt «Schweiz» ange-
packt. Die zehn jungen Designer —
sieben Studentinnen und drei Stu-
denten unterschiedlichster Herkunft —
entwerfen je eine Kollektion von acht
Modellen zu einem selbstgewihlten
Thema mit Stoffen, die ihren modi-
schen Vorstellungen entsprechen.
Folglich haben sie sich — genau wie
in der Praxis — auf einen «buying trip»
in die Schweiz begeben. Einziger Un-
terschied zur Realitit: sie erhalten die
Stoffe von den 18 Textilfirmen, die sich
an dem Projekt beteiligen, unentgelt-
lich zur Verfiigung gestellt. Ansonsten
haben sie die (mitunter anstren-
gende)Zukunft des Berufslebens ein-
tiben konnen: Durchsicht von 18 Kol-
lektionen in wenigen Tagen am Sitz
der Unternehmen aus allen textilen

Sparten, von der Stickerei zu Seiden-
nouveautés und zu Woll- und Baum-
wollstoffen. Die richtige Wahl der
Farben, Dessins, Qualititen ist die
Grundlage fiir den Erfolg der Kollek-
tion auch hier, zumal es sich um so
unterschiedliche Themen wie Sports-
wear und Grand Gala handelt.
Festliche Premiere hat die «Debut
Fashion Show in Swiss Textiles» am
27. Juni in Los Angeles vor einem
Fach- und VIP-Publikum von etwa
1500 Personen und Personlichkeiten.
Im weiteren Verlauf des Jahres wird die
Schau in 40 Stddten der USA und im
Ausland prisentiert.

Jole Fontana



	Imagewerbung der Textilindustrie

