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PITTI IMMAGINE UOMO
FIRENZE
FAHRT INS BLAUE

er Yuppie der 80er Jahre,
der einem konformen
Chic huldigte, hat seinen
Glanz eingebiisst. Nicht
das konservative Dunkelblau gedie-
gener Business-Eleganz, sondern
alle blauen und blaugriinen Schat-
tierungen von Himmel und Meer in
stidlichem Licht stellen die wichtig-
ste Modefarbgruppe dar, die dem
sportlichen Mann im néchsten
Sommer gut zu Gesicht stehen soll.
Eine solche Fahrt ins Blaue sah
zumindest der Pitti Immagine Uo-
mo, die Florentiner Herrenbeklei-
dungs-Fachmesse mit hochwerti-
gem bis Luxus-Angebot von rund
450 Ausstellern. Einkdufer kamen
aus aller Welt und vornehmlich
auch aus Japan, das fir italieni-
sche Mdnnermode mit Prestige-
marken grosses Interesse zeigt. Der
Export dorthin hatte sich im ver-
gangenen Jahr mit einer Steigerung
von 110% geradezu explosiv entwik-
kelt.
Blau und Farbe tiberhaupt ist also
das grosse Thema, nicht erst in den
neuesten Kollektionen, jetzt aber
noch wesentlich stirker fiir den
Anzug eingesetzt. Er ist eine ganz
spezielle Herausforderung: Er ist
und bleibt die Piece de résistence,
aber keiner will ihn wie gehabt.
Darum ist es auch nicht verwun-
derlich, dass sich die kreativen Mo-
demacher mit immer wieder neuen
Losungen zum Thema Business Suit
hervortun. Allen gemeinsam ist das
Bestreben, dem Anzug alles Steife
und Formelle zu nehmen und ihn
zu integrieren in eine Modeauffas-
sung, die die Grenziiberschreitung
pflegt zwischen Kleiderkategorien
und herkommlichen Zuordnungen
von Materialien und Farben.
Materialien halten sich freilich
beim Anzug punkto optischer Pri-
gnanz eher zuriick — zugunsten
eben der Farbe. Uni steht ohnehin
an vorderer Stelle, dafiir in ausge-
suchten Nuancen wie Aquamarine
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und Tiirkis, Eis- und Ozeanblau.
Aus der warmen Skala gesellen sich
Terracotta- und Rosenholztone hin-
zu, nebst Ocker und scharfem
Schwefelgelb. Oft werden verwand-
te Nuancen zu Ton-in-Ton-Abstu-
fungen kombiniert. Die Ausdrucks-
kraft solcher Farbigkeit erneuert
die Mdnnermode vor allen Dingen.
Ansonsten ist Spektakuldres weitge-
hend verschwunden.
Denn das Wort von der neuen Be-
scheidenheit, von der in der Da-
menmode die Rede ist, geht jetzt
auch bei den Mannern um. Freilich
ist das oft nur Vortiuschung fal-
scher Tatsachen, denn man front
ausgiebig dem versteckten Luxus
edelster Gewebe, der Seide zumal,
mattglinzend oder gewaschen und
von entsprechend bescheidenem
Auftreten, dem feinfidigen Leinen,
Cashmere, feinstem Wollcrépe. Al-
les ist superleicht und weichgriffig
und moglichst in Naturoptik. Denn
Natiirlichkeit ist rundum gefragt —
natiirliche Silhouetten mit sanft ge-
rundeter Schulterlinie und locke-
rem Fall, locker und geschmeidig
in der Verarbeitung. Eine natiirliche
Sportlichkeit gehort zum Erschei-
nungsbild. Sie schafft die Verbin-
dung zwischen Sportswear und Ci-
tymode, wenn sich zum Beispiel ein
«giaccone» — eine grosse Jacke mit
sportlichen Details — zum Anzug
gesellt. Nicht selten werden auch
richtige ~ Aktiv-Sportformen  wie
Long-Blousons und Parkas in feder-
leichten, seidigen Materialien inter-
pretiert und iiber dem Anzug getra-
gen. Sportswear macht sich stadt-
fein.

J.E

I\ Der korrekte Sommeranzug aus fei-
nem Leinen erfahrt eine topmodische Auf-
lockerung durch die gestreifie Kapuzen-
weste an Stelle eines Hemdes. Modell Stefa-
no Chiassai.

<q Weitab von herkimmlicher Vorstel-
lung zeigt sich der superleichte weisse
Anzug mit Applikationsmotiv, das sich
auf der Weste zum Lurex-Shirt wiederholt.
Modell Calugi e Gianelli.




SEHM-JUBILAUM
LASSIGE MANNER

Ein Jubildum bietet stets Anlass
zu einem Blick zuriick. Die
Pariser Herrenbekleidungs-
Fachmesse SEHM feierte im
September ihr 30jdhriges Be-
stehen, und in diesem Zeit-
raum hat die Emanzipation
stattgefunden vom konserva-
tiv-korrekten Anzug-mit-Kra-
watte-Herrn zum  ldssigen
Mann in individuellem Outfit.
Vor dreissig Jahren erregte
Pierre Cardin grosses Aufse-
hen mit seiner ersten Herren-
kollektion. 1960 markiert denn
auch den Beginn eines dynami-
schen Aufschwungs, der sich
in der Entwicklung des SEHM
spiegelt: an der ersten Fach-
messe unterbreiteten 80 Aus-
steller den rund 2000 Besu-
chern vornehmlich aus Frank-
reich ihre Angebote, wahrend
die Veranstaltung Herbst 90 mit
den Kollektionen fiir Sommer
91 rund tausend Aussteller aus
dreissig Landern und um die
45 000 Interessenten aus allen
Kontinenten verzeichnete.
Mannermode hat die Grenzen
gesprengt, was die Internatio-
nalitdit des Geschifts, aber
auch was Konventionen und
Tabus betrifft. Individualisten
haben das Sagen. Farbe re-
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giert, und ein Mix von Farben,
Stoffen und einzelnen Teilen
ldsst persoénlicher Interpreta-
tion freie Bahn. Entsprechend
vielfdltig présentierte sich das
Bild der neuen Kollektionen,
die den Bogen spannten vom
City-Stil iiber Sportswear, We-
stern-Look und Jeans bis zur
avantgardistischen Auffassung
jiingerer Designer, die in ei-
nem gesonderten Bereich der
Messe, dem «Nouvel Espacey,
zusammengefasst waren. Die
eigentlichen Trendmacher
freilich, die Designer wie Mon-
tana, Gaultier, Cerruti, Matsu-
da, die bislang zeitgleich mit
dem SEHM zeigten, hatten ihre
Défilés bereits auf den Juli vor-
gezogen, um der italienischen
Konkurrenz des Pitti Uomo und
der Maildnder Schauen von
Armani, Versace+ Co. nicht
hinterherzuhinken.

Zwei Themen ziehen sich wie
ein roter Faden durch die aktu-
elle Mannermode: Farbe und
Natur. Styling tritt dabei in den
Hintergrund, obgleich Natur —
Natiirlichkeit, Authentizitat,
Komfort — gewiss auch die For-
men beeinflusst und verdn-
dert. Farbigkeit hat alles er-
fasst und ist in den breiten
kommerziellen Bereich in ei-
nem Ausmass vorgedrungen,
den man bis vor kurzem nicht
fiir méglich gehalten hdtte.
Van-Gogh-Gelb, Pistazien-
griin, Aqua oder Petrol fiir den
Anzug sind nicht Ausnahmen,
und sportlichere Outfits kom-
binieren waghalsig leuchtende
Farben untereinander. Die Lie-
be zur Natur ddmpft indessen
diese Intensititit auch hdaufig
mit den differenzierten Schat-
tierungen von Sand, Erde,

Stein, Kiesel, lasst auf diesem
neutralen Grund dafiir interes-
sante Stoffstrukturen und ver-
waschene oder gealterte
Oberflicheneffekte zur Gel-
tung kommen.
Daniel Hechter hatte an seinem
Stand der Pariser Fachmesse
seine Trendvorstellungen mit
lauter Lebensmitteln visuali-
siert: Mehl, Milch, Korn, Gemii-
se, Friichte mit kérnigen Scha-
len oder maserigen Hauten.
Das trifft den Kern der aktuel-
len Modephilosophie mit Far-
be und Natur im Mittelpunkt.
J.F.

A Eine vom Aktiv-Sport  beeinflusste
Reissverschlussjacke mil Strickborten zu
Shorts in neuer extrem weiter und gerade
kniebedeckender Version. Modell Giuli-
ano Fujiwara.

<1 Zum mandelgriimen Veston aus Vis-
cose/Leinen eine sandfarbene Wollhose,
und an Stelle des Hemdes eine bedruckte
Baumwollweste tiber einem T-Shirl. Mo-
dell Guy Laroche.

INTERESSANTES SPIEL
DER GEGENSATZE

ngebrochen ist auch im
Winter 1991/1992  das
Spiel der Kontraste, der
Spannungen: YingYang,
schwarz-weiss, hell-dunkel, Luxus
und Schlichtheit, Volumindses und
fast Karges, Grobes und Feines, Na-
tur und Synthetik. Am Pitti Imma-
gine Filati in Florenz zeigten sich
die Gegensatze schon in den beiden
grossen Themen «Zeitlose Wertex
und «Die Kultur der Moderne». Im
ersten Thema spielen zwolf weiche
Beige- und Schlammténe mit Altro-
sa, Korall und Bambusgriin die Rol-
le der Schlichtheit und der Dis-
kretion — fiinf Nuancen sind sehr
verhalten, sieben weitere zeigen die
blassen Tone getrockneter Blumen.
«Kultur der Moderne» bevorzugt
die eher aggressiven und satten Nu-
ancen wie Lackrot, Purpur, Gelb
und Braun als warme Gruppe und
Schwarz, Blau, Griin, Petrol, Pflau-
me und Loden als eher kithle Ide-
enquelle.
Kontraste spielen auch bei Garnen
und Dessins eine grosse Rolle. Das
zeigte sich nicht nur in den Kollek-
tionen der einzelnen Aussteller, son-
dern auch im Trendraum in der
Sala delle Nazioni, der als Wegwei-
ser durch «Time» und «Lifex, die
tagliche Eleganz, «Night Creaturey,
chice Raffinesse, und «Playfuly, die
Lissigkeit, diente.
Naturfasern wie Alpaka, Shetland
und Mohair, Angora und Seide,
Baumwolle und Leinen behalten
ihre Vorreiterrolle, verbinden sich
aber nicht nur untereinander, son-
dern auch, neuer Effekte wegen,
mit synthetischen Garnen, beson-
ders gerne mit Microfasern. Mélan-
ges und Moulinés, Stretch und kar-
dierte  Garne, Home-spun und
Bouclés, Malfiles und Boutonnes,
Chenille und Crépe, volumindse
und glatte Garne, Kndtchen und
Bindchen, Tweed und Stichel — sie
sind fiir das neue Spannungsfeld
verantwortlich.
Noch dominieren die feinmaschi-
gen Gestricke, werden dezente

PITTI IMMAGINE FILATI:
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Grob- und Feinmaschiges am Entwurf
von Jan ¢ Carlos fiir das IWS.

Oberflichen bevorzugt, gewlirzt
mit einem Hauch von Silber, Gold
und illuminierten Garnen, doch
zeichnet sich langsam ein Trend zu
Rustikalerem, zu rauhen, aber
nicht zu haarigen Oberflichen ab.
Weicher Griff und leichtes Gewicht
wird vorausgesetzt.

Strukturen, Jacquards und Durch-
brucheffekte — linear und streng,
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feminin und verfiihrerisch, primitiv
und urspriinglich, ethnisch und
kunsthandwerklich — ihre Einsatz-
moglichkeiten sind  fast unbe-
grenzt. Dreidimensionale Effekte,
Reliefideen und Mustermix prasen-
tieren einen «New Look». Im jun-
gen und im Outdoor-Bereich finden
sich  Fisherman-Optiken, Quilts,
Aran- und Computermuster, Zopfe
und Wellen zu Schottenkaros und
Trappercheck. Aus der Welt der No-
maden iibernommen werden Ikat-
und  Kelimmuster, Pelzstrukturen
und Mooseffekte und aus dem alten
Asien des Shogun fantasievolle Jac-
quards — auch mit Metalliceffekten
— Matelassés und Doublefacege-
stricke. Ein Hauch Zigeunertum
und Inspirationen aus den 70er
Jahren, grafische und geometrische
Dessins, Raschelmuster und Ideen
aus alten Stickereien erweitern das
Repertoire an Maglichkeiten. Viel-
falt wird gesucht — in Farbe, Garn
und Dessinierung, denn Individua-
litit hat wieder einen hohen Stel-
lenwert.

Diese Individualitit findet sich
auch in den Modellen. Parkas,
Lumbers und Kurzmintel erginzen
Keilhosen und lange, schmale Rok-
ke, neue Twinset-Ideen, Stadtber-
mudas und Kilts. Ponchos, Gilets
und asymmetrische Oberteile kom-
biniert man zu schmal geschnitte-
nen Hosen und knappen Rocken.
Eng anliegende Tuniken komplet-
tieren  Overalls, Jumpsuits und
Strumpthosen. Einfliisse aus Gipsy-
Look und Courréges-Zeit dringen
ebenso ans Licht wie ein sehr kor-
rekter Citystil mit langen Jacken zu
schmal geschnittenen kurzen Rok-
ken und Hosen. Raffinierte Kragen-
und Verschlussideen bringen neben
grossflichigen Dessins neue Impul-
se.

ICI-STRATEGIEN
INVESTITIONEN UND
INNOVATIONEN

lar auf Marktsegmente

und Spezialititen ausge-

richtet ist die Politik der

ICI, die besonderes Ge-
wicht auf Neuentwicklungen fiir
den Bekleidungsmarkt legt. Von ih-
nen vor allem war die Rede anliss-
lich einer europdischen Fachpres-
se-Konferenz im siidfranzosischen
Opio. Mit einem Investitionspro-
gramm in der Hohe von 45 Millio-
nen Pfund Sterling pro Jahr will ICI
den Herausforderungen an die Tex-
til-Industrie gegen Ende des 20.

Jahrhunderts in einer Spitzenposi-

tion begegnen. Allein der For-
schungsaufwand wird innerhalb
der nichsten zwei Jahre auf 5 Pro-
zent vom Umsatz verdoppelt.

Das Schliisselprodukt ist Polyamid,
nachdem sich ICI aus der Poly-
esterproduktion und aus dem Tex-
turiergeschift zurtickgezogen hat.
Im Bereich Bekleidungstextilien ist
ICI Fibres in Europa Marktleader
bei Polyamid unter dem internatio-
nal seit sieben Jahren eingefiihrten
Markennamen «Tactel», der sich
zundchst vor allem mit Sportbeklei-
dung identifizierte und nun dabei
ist, sich einen Platz in der City-
Bekleidung zu sichern. Nicht zuletzt
dank einer neuen Generation von
Polyamid-Garnen aus einstufiger
Fertigung.

Massgeschneiderte  Eigenschaften
sind heute das Erfolgsrezept fiir
Garne und Stoffe. Der Trend zu
Leichtigkeit und Weichheit und
Komfort muss bereits in der Faser —
oder in der Fasermischung — ange-
legt sein. Gerade bei modischer Be-
kleidung gewihrleistet die neue

Technologie von Polyamid 6.6 gute
Eigenschaften auch in Verbindung
mit  Naturfasern, inshesondere
Baumwolle. Im eigenen For-
schungszentrum und in Zusam-
menarbeit mit Webern wurden be-
reits interessante Mischungen aus
«Tactel» oder «Tactel micro» mit
anderen Fasern entwickelt. Die
Schweiz steht in bezug auf solche
innovative Entwicklungsarbeit
nicht hintenan.

Trendvorschidge Winter 91/ 92 in Tactel
Baumuwollstoffen aus dem Design-Studio
von ICI.

«TEXTILTAGE 1990»

Vom 10.-12. September 1990
trafen sich Vertreter der Tex-
til-, Bekleidungs- und Schuhin-
dustrie mit Vertretern der Bun-
desverwaltung im thurgau-
ischen Weinfelden zu einem
Gemeinschaftsseminar «Textil-
tage 1990», das dem gegensei-
tigen Gedanken- und Informa-
tionsaustausch diente. Wahrend
dieser Tage wurden die Bezie-
hungen zwischen der Textil-
wirtschaft und der Bundesver-
waltung vertieft, und es konn-
ten neue Kontakte mit allen
interessierten Bundesdamtern
angebahnt werden.

Im Seminar wurden einerseits
die Einwirkungsmoglichkeiten
des Staates auf die Rahmenbe-
dingungen der Industrie und
andererseits das Verhalten der
Unternehmer diskutiert: Fiir
die Textilwirtschaft sind die
Beziehungen zu Europa von
grosster Bedeutung. Dem Er-
folg der EWR-Verhandlungen
kommt ein hoher Stellenwert
zu, wenn man bedenkt, dass
75% der Textilexporte in den
EWR-Raum gehen. Die Tatsa-
che, dass die Schweiz die Vor-
schldge der Textilwirtschaft zu
einem Bestandteil ihres Ver-
handlungsmandates gemacht

hat, stimmt die Industriellen
zuversichtlich.

Wichtig ist aber auch ein Ab-
bau der zum Teil hausgemach-
ten Standortnachteile in unse-
rem Land, damit die ungiinsti-
ger gewordenen Rahmenbe-
dingungen erfolgreich iiber-
wunden werden kénnen. Ahn-
liches gilt auch fiir die Wéah-
rungspolitik, denn fiir die Ex-
portfahigkeit der Textilwirt-
schaft ist die Konstanz der
Wechselkursrelation zur DM
wichtig.

Zum Abschluss der Tagung
fanden Panelgesprache zu den
Themen Wahrung, Steuern,

Forschung und Umwelt statt.
Die Gesprache wurden er-
ganzt durch den Besuch bei
der Stickereifirma Bischoff
Textil AG, St. Gallen. Fiir die
Vertreter des Bundes war der
Einblick in diese gut gefiihrte
und mit modernsten Anlagen
wie CAD, CIM und automati-
sierten Stickmaschinen ausge-
ristete Firma iiberaus wert-
voll. Anhand von prédsentierten
Kollektionen erhielten die Be-
sucher eine Vorstellung von
der Kreativitdit und Dynamik
dieser weltweit tdtigen Firma.
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MAGGIE THATCHER
UND SCHWEIZER
TEXTIL

Die britische Premierministe-
rin Margaret Thatcher, die der
Schweiz unldngst einen offiziel-
len Besuch abstattete, hatte den
Wunsch gedussert, ein Unter-
nehmen der Textilindustrie
zu besichtigen, das den als
Schweizer Spezialitit bekann-
ten feinen Baumwollbatist her-
stellt. Die Wahl fiel auf Fritz

+ Caspar Jenny AG als eine
der fiihrenden schweizeri-
schen Spinnereien und Webe-
reien mit angeschlossenem

SEECERLEIM

Interessierte Besucherin bei Fritz + Caspar Jenny AG: Mrs. )

L

largarel Thatcher.

Softwarehaus. Das Familienun-
ternehmen wird in der 5. Ge-
neration gefithrt und ist 156 Jah-
re alt. Dank hoher Investitio-

nen ist es technisch auf mo-
d

ernstem Stand.

Die Spinnerei produziert auf
36 000 Spindeln im Ringspinn-
verfahren Garne aus reiner,
hochwertiger Baumwolle. Die
Weberei fertigt auf 190 Web-
maschinen jdhrlich 11,5 Mio.
Quadratmeter Gewebe, haupt-
sachlich aus reiner Baumwolle.
Die Rohgewebe werden von
den Abnehmern (Converter,
Grossisten) veredelt. Die Fritz
+ Caspar Jenny AG beschiftigt
350 Personen und ist in hohem
Ausmass exportorientiert.

ZWICKY & CO. AG,
WALLISELLEN

150 JAHRE NAHGARNE
UND SEIDENZWIRNE

Zwischen Wallisellen und Dii-
bendorf erwarb 1840 Johann
Caspar Guggenbiihl eine me-
chanische Werkstatt, baute sie
in eine Seidenzwirnerei um
und legte damit den Grund-
stein zum heutigen Unterneh-
men. Der Erfolg stellte sich
rasch ein: 1848 wurde eine Sei-
denfdrberei und 1851 ein Zwir-
nerei-Neubau angegliedert,
und 1859 wurde eine bereits
bestehende Seidenzwirnerei
in Frauenfeld dazugekauft.
Schritt fiir Schritt ging der Aus-
bau des Familienunterneh-
mens weiter. Der Sohn Johann
Jakob Guggenbiihl baute ab
1861 den Verkauf der Stick- und
Nahseiden aus; 1880 trat der
Schwiegersohn Fritz Zwicky-
Guggenbiihl in die Firma ein
und leitete sie ab 1886 allein. Im
Jahre 1900 wurde wiederum
ausgebaut mit einer neuen Sei-
denzwirnerei und Farberei.
Der Export nahm zu, Filialen
und sogar Zweigbetriebe wur-
den im Ausland erdffnet.
Gleichzeitig begann aber die
Kunstseide die Seidenzwirne,
insbesondere in der Stickerei,
aber auch in der Weberei und
Strickerei, zu verdridngen. Die
Auslandabhidngigkeit machte
sich immer stirker bemerk-
bar, die Jahre wéahrend und
nach dem ersten Weltkrieg wa-
ren geschéftlich unbefriedi-
gend. Um diese Schwierigkei-
ten besser zu meistern, trat
1913 der Schwiegersohn des F.
Zwicky, Carl Adolf Burckhardlt,
1914 der Sohn Ernst Zwicky ins
Geschaft ein und beide wur-
den 1918 als Teilhaber aufge-
nommen.

1941 verstarb F. Zwicky und
der Sohn und der Schwieger-
sohn iibernahmen die Leitung
in einer wiederum schwieri-
gen Kriegszeit. Doch die Nach-
kriegszeit brachte einen Auf-
schwung: neue Garne, wie Ny-
lon und Polyester, verlangten
umfangreiche Forschungsar-
beiten, um den Aufbau von
neuen Verarbeitungs- und Far-
be Technologien zu ermogli-
chen.

Nach dem Tode von C. A.
Burckhardt (1961) und Ernst
Zwicky (1966) ging die Verant-
wortung an deren Séhne Die-
ter Zwicky und Christoph
Burckhardt tiber. 1982 wurde
die Kollektivgesellschaft in ei-
ne AG umgewandelt, 1987
schied Chr. Burckhardt aus,
und Dieter Zwicky leitete die
Firma als Alleininhaber, ver-
starb indessen bereits 1988. In
vierter Zwicky-Generation
tibernahm der Sohn Peter
Zwicky die Geschiéftsfithrung.
Die Firma Zwicky & Co. AG be-
schaftigt heute rund 250 Mitar-
beiter. Sie ist dabei, sich im
hundertfiinfzigsten Jahr so zu
rekonstruieren, dass der er-
folgreiche Weiterbestand des
traditionsreichen = Unterneh-
mens gewdhrleistet ist.

OERLIKON-BUHRLE
HOLDING AG:

NEUE STRATEGIEN IN
DER TEXTILGRUPPE

er zunehmend hirter
werdende  Konkurrenz-
kampf, die Situation des
Produktionsstandortes
Schweiz, der europdische Binnen-
markt sowie die auch in Zukunft
drohenden Uberkapazititen in der

Textilbranche haben die Textilgrup-
pe des Oerlikon-Biihrle Konzerns
veranlasst, eine Standortbestim-
mung und eine Neuausrichtung der
Strategien vorzunehmen.

In diesem Zusammenhang wurde —
zusammen mit einem Minderheits-
partner — eine neue Firma, die
Auris AG, mit Sitz in Buitschwil (Kt.
St. Gallen) gegriindet. Diese Firma
wird sich im Sinne der vertikalen
Integration mit Konzeption, Krea-
tion, Produktion, Logistik und Mar-
keting von textilen Konsumgiitern
beschiiftigen und tritt als «Textil-
Generalunternehmer» auf.

Im Spinnereibereich werden zurzeit
massive [nvestitionen an allen Pro-
duktionsstandorten in Linthal, Win-
disch und Dietfurt vorgenommen.
Ein neues Marketingkonzept der
Spinnerei & Weberei Dietfurt AG soll
die Position der Firma als fiihrender
Rohweber im Bereiche der feinen
Baumwollgewebe international ver-
stirken.

FABRIC FRONTLINE _
VORHANG AUF FUR
DEN SEIDENSALON

«Was in Paris und Mailand ver-
arbeitet wird, moéchten wir in
Ziirich jedermann zugéanglich
machen. Deshalb haben wir
heute den roten Satin-Vorhang
des ersten Seidensalons hoch-
gezogeny, vermerkt der Pres-
setext zum Ereignis am 1. Okto-
ber. Die Idee ist neu - die
Durchfithrung nach Art des
Hauses: witzig und grossziigig.
Viel Prominenz, sowohl aus
der stadtischen Politik wie aus
der internationalen Modewelt,
und ebenso viele Freunde aus

Quartierndhe und ausliandi-
scher Ferne feierten die Ero&ff-
nung des Seidensalons Fabric
Frontline ausgiebig mit.
Das Familienunternehmen der
Geschwister André, Elsa und
Maya Stutz hat sich in den Dut-
zend Jahren seines Bestehens
iiberall, wo Mode und Qualitit
ein Thema ist, einen klang-
vollen Namen fir kreatives
Seidendesign erworben. Das
Team zeigt sich auch hier in-
novativ, nicht nur was die opti-
sche Attraktion des Seiden-
salons anbelangt mit drei Gno-
men von stattlicher Grésse, die
das Angebot im Auge haben.
Es umfasst die ganze differen-
zierte Palette der edlen Er-
zeugnisse von Meterware iiber
Foulards, Krawatten, Dekostof-
fe bis zur Bettwdsche und
schliesst auch die fiir Jourdan
entworfenen Artikel ein. Hinzu
kommt ausserdem ein speziel-
les Angebot: statt wie das feine
Restaurant einen Wein des Mo-
nats ausschenkt, wird hier ein
Foulard des Monats kreiert
und in limitierter Auflage im
Seidensalon verkauft. Den An-
fang macht das Hundertblu-
mentuch, das die Schweizer
Alpenflora farbenpréachtig aus-
breitet.

J.F.
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