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DIE GEHATSCHELTE NEUE
BESCHEIDENHEIT

Mode ist mitunter ein scheinheili-
ges Metier. Jeder redet von der
neuen Bescheidenheit und weiss
dabei genau: «Bescheidenheit ist
eine Zier, doch weiter kommt
man ohne ihr». Und gestaltet in-
folgedessen diese angebliche Be-
scheidenheit so aufwendig und
luxurios, dass sie sich ohnehin
nur leisten kann, wer komforta-
bel gebettet ist, und leisten will,
wer dem Understatement die
heimliche Genugtuung der Ken-
ner abgewinnen kann. Modische
Bescheidenheit ist eine elitdre
Sache.

Mode neigt neuerdings dazu, sich
fir ihre Ideen und Mottos ein
tugendhaftes Mantelchen umzu-
hingen, als ob sie ihre umsatzsti-
mulierenden Aktivititen, auf die
weitverzweigte Industrien als Tm-
pulsgeber angewiesen sind, recht-
fertigen miisste. Als ob ihr Skrupel
kimen, mit Uppigkeit und Manie-
rismus, Frivolititen und dekorati-
vem Tand fiir oberflichlich und
tiberfliissig zu gelten, steht sie
nunmehr fiir sichere Werte ein,
als da sind: Authentizitdt, Natiir-
lichkeit, Geborgenheit und eben —
Bescheidenheit. Letztere freilich,
wie schon angedeutet, am lieb-
sten in Cashmere und Seide und
mit Handknopfloch.

Denn eigentlich hat der Luxus
Hochkonjunktur. Ob es sich um
Gourmetfreuden der besonderen
Art, um Difte und Cremes aus
Flaschchen und Doschen, die
nicht teuer genug sein konnen,
oder um Ferraris der hdchsten
Preisklasse handelt — die Lust am
Luxus scheint ungebrochen. Da-
von ist Mode nicht ausgeschlos-
sen. Nicht umsonst steht Haute
Couture so sehr in Gunst, was die
nachfolgenden Seiten in diesem
Heft in aller Unbescheidenheit
dokumentieren. Der Obolus fiir
die Ilusion von Jugend, Reich-
tum, Schonheit wird willig gelei-
stet.

Es macht den Anschein, als wire
von unvereinbaren Widersprii-
chen die Rede. Mode bringt indes-
sen stets Gegensdtzliches miihelos
unter einen Hut. Denn sie tut,
was ihr aufgetragen ist, ndmlich
Stromungen  erkennen,  Sehn-
sichte erfassen, Bediirfnisse um-
setzen — mit einem (Mode-)Wort:
den Zeitgeist interpretieren. Und
der ist eben auch nicht aus einem
Guss. So schliessen sich Luxus
und Bescheidenheit nicht von
vornherein aus, zumal es bei letz-
terer {iberhaupt nicht darum
geht, dass sich Mode als armseli-
ges Mauerbliimchen darstellt. Sie

versucht vielmehr, mit Diplomatie
und  geeigneten Trendformulie-
rungen einem Gefihl beizukom-
men, das ihr gefihrlich werden
konnte — einer gewissen Gleich-
giiltigkeit stdndig wechselnden
Trends und Mottos und Linien
und Lingen gegeniiber, die viele
Konsumentinnen und Konsumen-
ten tiberfordern. Eine gewisse Mo-
demiidigkeit oder Design-Verdros-
senheit macht sich breit. Da ist
«less and better» gewiss ein gutes
Losungswort. Es ist auch der Kern
dieser neuen Bescheidenheit, die
gar nicht bescheiden ist, sondern
schlichter auftritt, dabei aber ho-
he Anspriiche stellt.

Das passt nicht schlecht in eine
Zeit, die bewusster zu leben sich
vorgenommen hat — umweltbe-
wusster, traditionshewusster, qua-
lititshewusster, ~freiheitsbewuss-
ter. Menschenmoglicher.
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