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SPECTRUM

iiberrascht: Aus dem Osterrei-
chischen Vorarlberg und aus
Mailand waren sie gekommen.
Die Unternehmen hatten sich
individuell Attraktionen aus-
gedacht und auch damit das

I D blikum ins Haus gebracht:

TAG DER TEXTILINDUSTRIE:
RIESEN-ERFOLG

«Vom Ansturm iiberwdl-
tigtn, ein «grosses Interes-
sen, «Rdume wegen zu gros-
ser Besucherzahl gesperrt» —
solche erfreulichen Bilanzen
zogen die meisten der 60
Textilbetriebe, die am Sams-
tag, 16. September, in der
ganzen Deutschschweiz ge-
meinsam ihre Tore dem Pu-
blikum offneten. Die Aktion
unter der Federfilhrung des
Industrieverbandes  Textil
(IVT) darf als durchschla-
gender Erfolg gewertet wer-
den.

Der erste landesweite «Tag
der Textilindustrie» hat Infor-
mationsliicken geschlossen
und vorgefasste Meinungen
korrigieren koénnen. Woll-,
Baumwoll-, Leinen-, Seiden-
und Chemiefaserbetriebe so-
wie verschiedene Konfektions-
unternehmen haben sich in die
Hallen gucken lassen. Gefiihrte
Rundgange, Schrifttafeln — und
an den meisten Orten auch ei-
ne Festwirtschaft — vermochten
zahlreiches Publikum anzulok-
ken. Der Besucherstrom war
fast héher, als die Unterneh-
men urspriinglich erwartet
hatten. Als besonders erfreu-
lich fiel auf, mit welchem Enga-
gement und welch hoher Moti-
vation die Mitarbeiter in den
Betrieben den Besuchern die
eigenen Arbeitspldtze und die
Unternehmen zeigten. Bei der
Strickerei Knépfel in Teufen
(AR) zum Beispiel mussten ein-
zelne vom Publikum iiberlaufe-
ne Arbeitsrdume des Unter-
nehmens zeitweise fiir Besu-
cher gesperrt werden. In Am-
riswil (TG) hatte man sich bei
ISA Sallmann AG auf 700 bis
800 Besucher eingestellt.
Schon nach der Hilfte der Be-
suchszeit, am Mittag, waren
fast doppelt soviele Interes-
sierte erschienen. Erwartet
hatte man in den Betrieben
vorab die Familienangehori-
gen der Mitarbeiter, doch der
Besucherkreis war weit grés-
ser — in einzelnen Betrieben
kamen mehrere tausend Besu-
cher. Ganz offensichtlich be-
nutzte manch ein Fachmann
den «Tag der Textilindustriey,
um sich bei der lieben Konkur-
renz einmal umzuschauen. Bei
Boller, Winkler AG in Turben-
thal (ZH) war man vor allem

Wettbewerbe, Unterhaltung,
Verpflegung, aber auch Sepa-
rat-Einladungen fiir Behdérden-
vertreter hatte es gegeben.
Zufrieden war man auch mit
dem Presse-Echo. Fast liicken-
los stellte die regionale und lo-
kale Presse die Betriebe aus
dem aktuellen Anlass wieder
einmal vor — Marktbehauptung
und modernste Technologie
standen im Vordergrund. «Der
Tag verspricht eine verbes-
serte Verankerung der Bran-
che in der Bevélkerung, einen
besseren Zusammenhalt in der
Branche — eine positive Aus-
strahlung fiir alle», resiimierte
IVT-Direktor Alexander Haf-
ner. Er hofft, dass angesichts
des grossen Erfolges im Ab-
stand von fiinf Jahren ein sol-
cher «Tag der Textilindustrie»
wiederholt werden kann.

R.H.

VOM SEIDENEN FADEN
ZUM GEWEBTEN
KUNSTBILD

as Ortsmuseum in Kis-
nacht am Ziirichsee (Pa-
tronat der Kulturellen
Vereinigung, Kiisnacht)
beherbergt noch bis 21. Dezember
eine wohl einmalige Ausstellung
(Di 18.00—20.00, Do/So 14.00—
17.00 Uhr). Mit Akribie und grosser
Sachkenntnis wurden gewebte Sei-
denbilder aus der Zeit zwischen
1890 und 1926 zusammengetragen
— Kostbarkeiten, die durch Brillanz

und Schoénheit {iberzeugen. Dar-
tiber hinaus wurde auch das tech-
nische Umfeld miteingefangen. Der
Besucher soll sich nicht nur am
besonderen Reiz der Seidenbilder
erfreuen sowie die am Eingang aus-
gestellten Seidenstoffe bewundern
konnen, er erfihrt auch, wie auf-
wendig und kostpielig die Herstel-
lung des Seidengewebes ist.

Diese Wander-Ausstellung, die spi-
ter ins Ausland geht, gibt zugleich
Einblick in die Technik. Nach dem
ersten Grundwissen tiber die Entste-
hung des begehrten seidenen Fa-
dens betritt man den Maschinen-
saal einer kompletten, etwa hun-
dertjahrigen Weberei mit Vorwerk,
wie sie zur Herstellung von Jac-
quard-Seidenbildern zwischen 1890
und 1926 im Einsatz war.

Nur die enge Zusammenarbeit und
das grosse Sachwissen der Firma H.
Makowitzki Ingenieurbiiro AG, Kiis-
nacht, in Zusammenarbeit mit
Herrn Xaver Briigger, Direktor des
traditionsbewussten ~ Seidenhauses
Weisbrod-Ziirrer, ermoglichten die
einmalige Synthese dieser Ausstel-
lung zwischen kreativer Sammellei-
denschaft und technischer Umset-
zung. Ein ansprechend gestalteter
Katalog vermittelt tieferen Einblick
in das Thema und schliesst kultur-
historische Betrachtungen sowie
einen kleinen theoretischen Lehr-
gang tiber textile Gewebe und Web-
stithle mit ein.

Schon immer entwickelten die
Menschen den Hang, neben oder
mit Gebrauchsgiitern auch Schones
zu schaffen. Das Experimentieren
mit Farben, Materialien, Ornamen-
ten, Strukturen ist tief verwurzelt.

/279

Ein wenig bekannter, alter Stich von Kisnacht/ ZH wurde fiir diese Ausstellung

in echter Seide gewoben.

Seiden-Windmaschine aus dem Jahre
1890.

Der Webstuhl — auch der allerein-
fachste — erleichterte dieses Spiel.
Es war aber Joseph Charles Marie
Jacquard (1752—1834), der die
Steuerung mittels Lochkarten er-
fand und damit die Voraussetzung
fiir das mechanische Weben seide-
ner Bildgewebe schuf, wie sie in
Kiisnacht bewundert werden kon-
nen — Bilder von unerhorter Fein-
heit, einem faszinierenden Spiel
von Farbe, Licht und Schatten.
Der «Kiisnachter Louvrey, der ei-
gentliche Hohepunkt der Ausstel-
lung, beherbergt 66 der weltschon-
sten Seidenbilder-Sujets, beginnend
von alten Stadtansichten, in Seide
gewoben, tiber typisch romantische
Motive und allegorische Darstellun-
gen. Unglaublich prizise werden
die Details herausgearbeitet, selbst
minimale Kleinigkeiten exakt wie-
dergegeben. Die «Dorfmusik mit
Drehorgel um 1895», die «Blumen-
verkduferin» oder der «Besuch»
zum Beispiel geben Einblick in das
kulturelle Leben vor der Jahrhun-
dertwende — gestochen scharf, bril-
lant in der Leuchtkraft und hochst
lebendig im Motiv. Dem feinsten
Pinsel vergleichbar modelliert der
Seidenfaden den Gesichtsausdruck,
jedes Detail.

Diese seltene Kunstgattung ist aber
nicht nur Vergangenheit, wenn-
gleich dem Kunstbild aus der Zeit
von 18901926 die Ausstellung gilt.
Eines davon, die seidengewebte
Umsetzung eines wenig bekannten
alten Stichs von Kiisnacht, wurde
eigens fiir diese Ausstellung in li-
mitierter Auflage gefertigt und
kann auch — wie Krawatten und
Foulards mit dem Kiisnachter Wap-
pen in Seide — als Erinnerung er-
worben werden.
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DESCO VON SCHULTHESS
FUHREND IM
SEIDENHANDEL

«Die Ungewissheit im inter-
nationalen Seidenhandel
dauert nun schon mehr als
ein Jahr, was einen Konsum-
rickgang zur Folge haben
diirfte», meinte Louis Zosso,
Direktor der Desco von
Schulthess AG, anldsslich
der Medienorientierung zum
100-Jahr-Jubildum des Unter-
nehmens. Der Vertreter ei-
nes der drei filhrenden Sei-
denhandelshduser in der
Schweiz stellte angesichts
der Preisverdoppelung im
letzten Jahr fest, dass sich
die Seide noch deutlicher
zum raren Luxusgut entwik-
keln werde; sie macht heute
bloss 0,2 Prozent der gesam-
ten textilen Rohstoffe aus.

Der internationale Seidenhan-
del nimmt das Jahr 1975 als
Ausgangspunkt fiir eine «neue
Zeitepochey», weil damals Chi-
na den bisherigen Marktlea-
der Japan abléste. China pro-
duzierte 1988 mit 650 000 Ballen
weltweit und mit Abstand am
meisten Rohseide. 1988 hat sich
aber bereits als «Krise und
Wendepunkt in der Seiden-
geschichte» festgeschrieben.
Dies aus bekannten Griinden:
Die Lager in China waren an-
fangs 1988 aufgebraucht, die
Zeit der stabilen Preise war da-
mit vorbei. Die Produktion
reichte nicht mehr aus, um den
auf hohem Niveau stehenden
Konsum zu befriedigen. Die
Mangelsituation wurde durch
die Auswirkungen der in Chi-
na eingeleiteten Wirtschaftsre-
formen zusdtzlich verschérft,
weil in der Zwischenzeit die
autonomen Provinzen begon-
nen hatten, in eigener Kompe-
tenz Ware zu verkaufen.

Seit dem Sommer 1988 stiegen
die Kontraktpreise fiir chinesi-
sche Rohseide — inzwischen bis
aufs Doppelte. Gleichzeitig
wurden die Lieferungen unsi-
cher, Verschiffungen fanden
nur noch unregelmdssig statt.
Es scheint nun allerdings, dass
sich die Situation eher normali-
siert. Im Spatsommer 1989 sind
vorerst die Preise nicht weiter
gestiegen. Die staatliche chi-
nesische «National Silk Corpo-
ration» soll nun wieder alle
Lieferungen kontrollieren.

Zu dieser Stabilisierung wer-
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den aber auch Fragezeichen
gesetzt: «Ob das Volk und die
zum Teil weit abgelegenen Sei-
denprovinzen, denen nun wie-
der Freiheiten versagt blei-
ben, die von Peking verfiigten
Absichten mittragen, wird erst
die Zukunft zeigeny», gab Louis
Zosso zu bedenken. Fiir den in-
ternationalen Seidenhandel ist
eines klar: Alternativen zu den
Lieferungen aus China gibt es
keine. Die chinesische Tief-
preispolitik hat in den letzten
fast 15 Jahren den Konsum mas-
siv ansteigen lassen — wenn
nun die Lieferungen stocken,
entstehen Liicken.
Andere Seidenproduzenten-
lander haben in den letzten
Jahren — just wegen der chine-
sischen Tiefpreispolitik — auf-
gegeben: In Japan ist die Pro-
duktion riickldufig und japani-
sche Rohseide ist wesentlich
teurer als chinesische. Dieses
Land importiert schon heute
iiber 100 000 Ballen pro Jahr fiir
den Inlandbedarf. Indien hat
zwar aufgeholt, liefert aber
qualitativ weniger gutes Roh-
material, und Brasilien ist mit
bloss 3 Prozent der weltweiten
Produktion nicht leistungsfahig
genug. Der Schweizer Seiden-
handel ist dennoch optimi-
stisch, und auch in der aktuel-
len Situation ist, laut Peter
Brunner, dem Delegierten des
Verwaltungsrates der Desco
von Schulthess, die Marge gut.
Das nunmehr weltweit anstei-
gende Preisniveau kénnte zur
Intensivierung der Seidenpro-
duktion fithren — eine Entwick-
lung, die allerdings ihre Zeit
braucht.
In Europa — nahezu ein Viertel
der Welt-Seidenproduktion
durchlduft in irgendeiner
Form Europa —istItalien (mit 80
Prozent Anteil) Importland
Nummer eins. Von den insge-
samt 81 650 Ballen, die nach Eu-
ropa importiert wurden, wur-
den 66 000 Ballen in Italien ver-
arbeitet. Diese gesamteuropa-
ischen Zahlen bedeuten iibri-
gens eine Mengenverdoppe-
lung innert zehn Jahren.
Bei Desco von Schulthess blickt
man trotz unsicherer Entwick-
lungen im Seidenhandel opti-
mistisch in die Zukunft. Das di-
versifizierte Welthandels-Un-
ternehmen in Familienbesitz,
mit einem Umsatz von 450 Mio.
Franken, erzielt von 500 Mitar-
beitern in 26 Gesellschaften in
15 Landern, beschiftigt sich
neben dem Seidenhandel auch
mit dem Verkauf von Schwei-
zer Markenuhren, stellt die ei-
gene Uhrenmarke «Maurice
Lacroix» her und verkauft
Investitionsgiiter fithrender
Schweizer Hersteller in Zen-
tralafrika und China.

R.H.

GSBI UNTER NEUER FLAGGE
SWISSFASHION

inen mutigen Schritt bt  |H—

der Gesamtverband der

Schweizerischen  Beklei-

dungsindustrie getan und
ein Zeichen gesetzt — weg vom
engen Spartendenken hin zu tiber-
geordneter Ausstrahlung zugunsten
von Schweizer Mode. Oder von
Kreativitt, Qualitit, Aktualitit.
Dieses prospektive Denken steht
dem Verband wohl an im Hinblick
auf die neunziger Jahre und ein
vereinigtes Europa. Ausseres Erken-
nungsmerkmal fiir eine neue Wei-
chenstellung ist die Umbenennung
in den international aussagekrifti-
gen Begriff «Swissfashion» anstelle
des schwerfilligen GSBI, verbunden
mit der Schaffung einer Corporate
Identity mit einem neuen Signet,
das bewusst den modischen Aspekt
einer eleganten Figur mit einer sti-
lisierten Schweizer Flagge verbin-
det.

SWISS
FASHIPN

So présentiert sich das neue Swiss-
Fashion-Logo des GSBI

Swissfashion ist indessen nicht nur
neuer Name, sondern auch Pro-
gramm fir eine verstirkte Image-
pflege. Er soll insbesondere kollek-
tiv im Rahmen der Offentlichkeits-
arbeit des Verbandes gegeniiber der
Presse, dem Handel und den Kon-
sumenten genutzt und als neuer
Schliisselbegriff verstanden werden.
Neu ist aber auch das Leitbild des
Verbandes, der in verschiedener
Hinsicht eine Offnung anstrebt. Zu-
nichst einmal im Sinne einer Er-
weiterung des Mitgliederkreises:
«Unter der Bezeichnung Swissfas-
hion schliessen sich als ordentliche
Mitglieder ~schweizerische Unter-
nehmen zusammen, die sich mit
Kreation, Fertigung und Vertrieb
von Bekleidungserzeugnissen und
verwandten Produkten befassen.
Thr Sitz, ihre Fihrungszentrale und
in der Regel das Stammhaus befin-

den sich in der Schweiz. Sie be-
trachten — angesichts der interna-
tionalen Verflechtung im Textil-
und Bekleidungssektor — die durch
Auslandproduktion  erginzte
Schweizer Fertigung als eine wirt-
schaftlich bedingte Gegebenheit der
internationalen Arbeitsteilung. Sie
haben erkannt, dass der modische
Aspekt im weitesten Sinne fiir ihre
Marktstellung — immer wichtiger
wird.»
Angestrebt wird ausserdem eine
verstirkte Zusammenarbeit mit der
Textilindustrie. Die Biirogemein-
schaft mit dem VSTI ist nur ein
erster Schritt auf dem Weg gemein-
samer Aktivitdten zur Stdrkung der
Modebranche.
Anldsslich der Generalversamm-
lung wurde das neue Verbandskon-
zept vorgestellt, das nunmehr unter
dem zum Direktor ernannten bis-
herigen Geschaftsfiihrer Rolf Lan-
genegger zum Tragen kommt.
Gleichzeitig wurde der bisherige
GSBI-Direktor Dr. Robert Weiss, der
altershalber zuriicktrat, verabschie-
det. Er hatte sich dreissig Jahre
lang in seiner Verbandstitigkeit er-
folgreich fiir die Belange der Beklei-
dungsindustrie eingesetzt.

JF.

MUNCHER FORDER-
PREIS AN ZURCHERIN

Wer mit Mode zu tun hat, inve-
stiert immer auch in die Zu-
kunft. Eine dieser Investitionen
ist die Férderung der Mode-
macher von morgen. So ver-
lieh die Mode Woche Miinchen
wdhrend der «Fashion Start»-
Tage zum sechsten Mal ihren
fiir Nachwuchstalente ausge-
schriebenen und von der
Dresdner Bank mitgesponser-
ten Forderpreis fiir Mode-De-
sign. Zehn Bewerber hatten
sich qualifiziert, Zusammenset-
zung international, wie es auch
die Gewinner demonstrierten.
Den ersten Preis teilte die Jury
fiir zwei auf: die Schweizerin
Dorothee Vogel und den aus

144




Fernost stammenden Hendra
Ramli. Den dritten erhielt ein
junges Designer-Paar, Sonja
Grawert und Cem Bora, im
Berliner Lette-Verein ausgebil-
det.

Dorothee Vogel, 1959 in Ziirich
geboren, hat dort die Mode-
fachklasse der Kunstgewerbe-
schule besucht, und dann in
verschiedenen renommierten
Modehdusern gearbeitet. 1985
fiihlte sie sich fit fiir eine eige-
ne Kollektion, seitdem wird
«Annex» recht erfolgreich in

s i)
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waren Zacken-Effekte, orga-
nisch aus dem Schnitt entwik-
kelte Knotungen, handgefer-
tigte Knépfe und Motive von
Spiralen oder Sonnen typisch.
Zum Annex-Look gehdren aus-
serdem Strick-, Leder- und
Herrensachen, dazu passende
Schuhe — der einzige Bereich,
der nicht in der Schweiz gefer-
tigt wird.
Hendra Ramli, Insidern unter
dem Namen «Henry» durchaus
bekannt, hat schon fiinf Jahre
bei Beatrice Hympendahl mit-
gearbeitet. Diese Schulung
verriet sich in einer figurbe-
tonten, femininen Linie, der
in eigener Handschrift Viva-
Mexiko- und abendliche Gla-
mour-Effekte zugefiigt wurden.
T.R.

verschiedenen europdischen
Landern, USA und Japan ange-
boten. Die zierliche Ziircherin
setzt auf ein «strenges, aber in
sich harmonisches Konzept».
Ihre einfach wirkenden Schnit-
te sind keinesfalls einfach ge-
macht, Details einfallsreich

und aufwendig. Fiir ihr vorge-
fiihrtes Thema «Inspirationen»

Modell —von der  Preisgewinnerin
Dorothee Vogel/ Annex, Ziirich

ZUSAMMENSCHLUSS
IN DER
WASCHEBRANCHE?

awaco und Hocosa, zwei

traditionsreiche Unterneh-

men mit verschiedenen

Kollektions- und Produk-
tions-Schwerpunkten in der Sparte
der Markenwische, schliessen sich
zusammen. Damit sollen Marktbe-
deutung und Schlagkraft gesteigert
und die rund 240 Arbeitsplitze in
der Schweiz erhalten werden. Die
Vorzeichen dafiir sind glinstig, denn
durch Konzentration der Krifte las-
sen sich optimale Synergien errei-
chen und damit auch zukunfts-
sichernde Massnahmen einleiten.
Nachdem die grossziigig konzipier-
te Liegenschaft der Hocosa in Sa-
fenwil ideale Voraussetzungen bie-
tet, wird der Hauptsitz der neuen
Firma dort konzentriert. Die Sawa-
o AG iibernimmt Maschinen, Mo-
bilien und die Lagerbestinde der
weiterhin im Sortiment verbleiben-
den Hocosa-Artikel inklusive der in-
ternational geschiitzten Marke Ho-
cosa. Die Firma Hochuli & Cie. AG
beteiligt sich ihrerseits an der Sa-
waco AG in Winterthur und der
Sawaco SA in Belfort/Frankreich.
Beide sich ideal ergdnzenden Wi-
sche-Sortimente werden zwar be-
reinigt, jedoch grundsdtzlich wei-
tergefiihrt. Im Vordergrund stehen
nach wie vor edle Wascheprodukte
aus feinsten und hochwertigen Na-
turfasern. Der Kollektionsentwick-
lung wird grossere Bedeutung zu-
kommen.

PITTI IMMAGINE FILATI
GEGENSATZLICHE
BEZUGSPUNKTE

Zwischen Natur, Kunst und
Computer lassen sich die Ein-
fliisse orten, die kiinftige Ma-
schenmode bestimmen. Dass
sie schon im Garn ihren Aus-
druck finden, zeigte Pitti Imma-
gine Filati, die Florentiner
Garnmesse mit inspirierender
Trendaussage, recht deutlich
mit reichhaltigen, ausgefeilten
Angeboten und mit aufwendig
ausgearbeiteten Modethemen
zum Winter 90/91. Dass die
Probleme mit der Strickmode,
zumal mit dem Absatz von
Handstrickgarnen, noch nicht
vom Tisch sind, ist zwar unbe-
stritten, wirkt sich indessen

aber nicht ldhmend auf die
Kreativitat in der Garnentwick-
lung aus. Allerdings weist der
allgemeine Trend nach wie
vor auf die Dominanz feiner, oft
glatter oder voluminds wei-
cher Qualitdten hin.

Hier kommt ein wichtiger Be-
zugspunkt ins Spiel, der sich
weniger in optischen Merkma-
len zu erkennen gibt, vielmehr
verweist er auf Recherchen in
technologischer Hinsicht. Ein
pointiert formuliertes Motto

von Filpucci nimmt die Ziel-
richtung prazis aufs Korn: «Die

Der handwerkliche Aspekt: Fabrizio del Carlo fiir das International Wool Secretariat.




Garne der Zukunft sind ohne
Gewicht.» In der Tat ist ver-
bliiffend, wie sich fiilliges Volu-
men beim Anfassen mitunter
buchstédblich in Luft aufzulésen
scheint oder wie fein und leicht
sich manche Garne prasentie-
ren, obwohl sie vier, fiinf Kom-
ponenten ausweisen.

Die Starke von Pitti Immagine
Filati liegt nicht zuletzt in der
Erarbeitung von Farb- und
Trendthemen, die stets Kreati-
ve aus allen Bereichen der Mo-
de, weit iiber den Kundenkreis
der Aussteller hinaus, anzie-
hen, zumal diese Themen Des-
sinierungs- und Stylingvor-
schldge einbeziehen und den
Rahmen von Strickmode
sprengen, also richtungwei-
send fiir aufkommende Ten-
denzen insgesamt sind.
«Crafty, «kKunsty», «Tecno» —das
sind die drei gegensétzlichen

Die kunstvolle Optik: Maurizio Galante
fiir Filati Bartrand.

R
SPECTRUM

stilistischen Bezugspunkte, die
Impulse zum Winter 90/91 aus-
16sen sollen.
Craft — das Handwerkliche, Na-
tirliche, die traditionellen
Werte mit Naturfasern und Na-
turfarben: Perlweiss, neblige
helle Toéne, Erdfarben, Schilf
und Schiefergrau, Tweed- und
Marmoreffekte, Mohair, Shet-
land und haarige Garne oder
weiche Camel, Cashmere,
Lambswool. In der Handstrik-
koptik der Dessins und in den
einhiillenden Cocoon-Formen
driickt sich die rustikale Stim-
mung aus. Kunst — bewusst auf
deutsch ausgedriickt, ist vom
Jugendstil, von Klimt, Fabergé
und Tiffany, aber auch von My-
stik und Byzanz inspiriert,
bringt tiefe reiche Farben wie
Prune und Petrol, alter Wein
und Bronze, dunkle Emailfar-
ben und metallische Effekte.
Dekorative Elemente kenn-
zeichnen die Garne — Brillanz,
Altgold, das Wechselspiel von
matt und glanzend, aber auch
Moulinés, Bouclés, Noppen,
Chenille. Tecno — der Blick in
die Zukunft mit Micro- und
Stretchgarnen, mit raffinierten
Changeanteffekten, bedruck-
ten Garnen, Crépequalititen,
unregelmdssigen Strukturen.
Die Muster in einem Farbmix,
der strahlendes Licht und
dunkle Schatten gegeneinan-
der abhebt, sind von moder-
ner Architektur und Technik
beeinflusst.

J-.E.

SEHM UND DESIGNER-
DEFILES

DER NATURLICHE
MANN

anz natiirlich geben sie

sich, die neuen Manner

von Paris, um deretwillen

die internationale Fach-
welt sich in der Modemetropole
einfand. Annihernd tausend Aus-
steller aus dreissig Lindern erwar-
teten am Salon International de
|'Habillement Masculin (SEHM) Be-
sucher aus aller Welt — um die
50 000 an der Zahl. Uber dreissig
Designer einschliesslich der Trend-
setter wie Montana, Gaultier und
Matsuda oder der Klassiker wie Dior
und Lanvin baten im Verlauf von
finf Tagen zum Défile an mehr
oder minder geeignete Ortlichkei-
ten von der Opéra Comique bis zum
Cirque d'Hiver. Comme des Garcons

—

lud nicht an einen eleganten oder
sonstwie beeindruckenden Schau-
platz, sondern ins sehr pariserische
3. Arrondissement — in die ausge-
raumten Markthallen des Quar-
tiers. Auf dem improvisierten Lauf-
steg fithrten nicht wie iiblich pro-
fessionelle Dressmen mit den ein-
gelibten Gesten der Eitelkeit die
Entwiirfe von Rei Kawakubo vor;
vielmehr sassen der Japanerin neue
Kleider nur méssig perfekt an Man-
nern, die nicht den Vorbildern aus
«Mondo Uomo» oder «Vogue Hom-
mes» entsprachen. «Manner von
der Strasse» waren es freilich auch
nicht. Die anderweitig als von der
Modeszene her bekannten «Mo-
dels», oft in besten, aber nicht
immer jungen Jahren, etwa der
Maler Enzo Cucchi oder Miinchens
bertihmtester Barman Charly Schu-
mann oder der Filmschauspieler
John Malcovitch («Liaisons Dange-
reuses»), wirkten in der unge-
wohnten Rolle eher linkisch als
selbstsicher. Oder vielleicht bloss
natiirlich . . .

Denn Natiirlichkeit ist wichtiges
Motto der aktuellen Mdnnermode.
«Décontracté» heisst das Lieblings-
wort der Franzosen — entspannt.
Von «Natural Casual Chic» spricht
Cerruti. Alles gibt sich unauffillig
locker, léssig, selbstverstindlich.
Das bedeutet weiche, geschmeidige
Stoffe, inshesondere Crépes aus
Wolle, Seide und sogar Leinen.
Nach wie vor wird viel gewaschene
Seide verarbeitet, und wichtig sind
ausserdem feine Baumwollgewebe
und  Mischungen mit Viscose.
Décontracté betrifft aber auch die
Silhouetten in fliessenden Linien.
Pyjama-Stil ist ein bezeichnender
Begriff. Hemdjacken mit Spaten-
kragen, Hemd,/Hose-Kombinatio-
nen, allenfalls erganzt durch eine
Weste, verkorpern diesen Komfort-
Look. Selbst der elegante Anzug, der
korpernah gearbeitet ist und oft
relativ hoch geschlossen wird, ist
bequem mit natiirlicher Schulterli-
nie mitunter sogar ganz ohne Pol-
ster.

Mit dem Hang zur Natiirlichkeit
geht ganz selbstverstindlich eine
gewisse Sportlichkeit einher. Dieser
«Esprit Sport» ndhrt sich aus ver-
schiedenen Quellen. Das Militar lie-
fert ihm Ideen so gut wie die Mari-
ne. Sahariennes und Buschhemden
werden variantenreich abgewan-

Pyjama-Stil mit langer, ldssiger Lei-
nenjacke, Uberhemd aus Baumuwolljer-
sey und blumenbedruckter Leinenhose.
Modell Christian Dior.

delt. Das dominierende Stichwort
freilich heisst Bermuda: kaum eine
Kollektion ohne kurze Hosen. ..
Und natiirlich auch in Paris keine
Kollektion ohne raffinierte Farbig-
keit, ob es sich um ganze Gammen
mit Sonnenfarben oder Gewtirzto-
nen handelt oder ob sanfte Pastell-
nuancen untereinander gemischt
werden.

Die neue Mode macht aus den
Mannern nicht mehr, als sie von
Natur aus darstellen. Sie korrigiert
die natiirliche Silhouette kaum. Sie
gibt sich weder den Anschein eines
durchgestylten, makellosen Busi-
ness Looks, noch nimmt sie sich
den bodygebildeten Macho oder
den romantischen Dandy zum Ide-
al. Alles bleibt, wie es ist — namlich
komfortabel vor allen Dingen. J.F.
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PITTI IMMAGINE UOMO
DER KOLORIERTE
MANN

Dass die Revolution — oder we-
nigstens Evolution — in den
Stoffen liege, war die Quintes-
senz aller Trendberichte iiber
die Mdnnermode vor einem
Jahr. Viscose war das Zauber-
wort, gleichbedeutend mit
weich, fliessend, seidig. Nicht
dass dieses Thema schon ad
acta gelegt worden wéare — es
ist im Gegenteil voéllig inte-
griert in die neuen Angebote,
aber es wird, was den Sommer
90 anbelangt, in den Schatten
gestellt von der alles beherr-
schenden neuen Farbigkeit.

Den ersten Eindruck von die-
sem raffiniert kolorierten (aber
nicht bunt gefiederten) Mann
vermittelte Pitti Immagine Uo-
mo in Florenz, die als frithe-
ste Einkaufsveranstaltung der
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neuen Saison mit anspruchs-
vollem bis ausgesprochen lu-
xuriésem Angebot einen Blick
auf die modische Erscheinung
des Mannes zu Beginn der

I |\cunziger Jahre erlaubte.

Farbiger soll also diese Er-
scheinung sein, aber nicht auf-
fallig oder gar ausgefallen, das
ist die iibereinstimmende Aus-
sage der Trendsetter. Sie ha-
ben sich ein unerhért raffinier-
tes Farbenspiel ausgedacht,
denn nicht auf einen bestimm-
ten Ton kommt es ihnen an,
sondern auf die Harmonie gan-
zer Tonleitern. Rot spannt den
Bogen von der Farbe alten Bur-
gunders iiber Purpur, Pompe-
janischrot, Ziegelrot bis zu aus-
gebleichtem Rosenholz und
Taupe. Die Gelbreihe reicht
von Messing, Senf und Ocker
iber Mais zu Weizengelb und
Banane. Criin fachert sich in
blaustichige  Schattierungen
bis zu blassem Reseda oder in
gelbliche Nuancen auf, und
mediterrane Blau heben sich
von verwaschenen Stein- und
Sandfarben ab.

Es gilt, verwandte Téne am
gleichen Modell zu staffeln und
in matten, glatten Crépes, sanft
schimmernder Seide, feinen
Baumwollqualitdten oder struk-

—

Der junge Anzug mit unkonventionel-
len Details in klassischem Nadelstrei-
Jen in modischem Weinrot von Stefano
Chiassai.

turiertem Leinen zu verbin-
den. Der wichtige Mix von
Stoff und Farbe erscheint da-
durch in sehr delikater Ver-
sion. Interessante Webstruktu-
ren und Stoffkonstruktionen
sind genau so wichtig wie Des-
sins, die sich eher diskret ge-
ben. Weich, schmiegsam und
leicht miissen die Stoffe nach
wie vor sein — das ist geradezu
Voraussetzung. Entsprechend
wird fast alles gewaschen, das
Neueste ist gewaschenes Lei-
nen.

Im Mittelpunkt der mannlichen
Garderobe steht unangefoch-
ten der Anzug, insbesondere
der kombinierte Anzug, bei
der Avantgarde so gut wie in
traditionelleren Kollektionen
und selbst bei der jungen Mo-
de. Nur ist dieser Anzug der
neunziger Jahre etwas ganz an-
deres als das herkémmliche,
immer etwas formliche Stan-
dardkleidungsstiick. Er ist
leicht, ldssig bis hin zum Pyja-
mastil mit Spatenkragen oder
zum ganzen Outfit einschliess-
lich Gilet und Hemd aus Rein-
seiden-Crépe-de-Chine. We-

Die Weste mit Dekorfunktion, allover
bestickt mit mehifarbigem Blumenmu-
ster, das sich sparlicher auf dem Hemd
wiederholt, von Tomorrow.

sten bleiben weiterhin Favori-
ten; ihnen kommt oft dekorati-
ve Funktion zu mit Stickerei-
motiven oder ethnisch inspi-
rierten Druckdessins.

«Chic fatiguéy ist ein leicht iro-
nisches, aber gar nicht unpas-
sendes Motto fiir eine moderne
Anzugmode, die dank den
fliessenden Stoffen und der
weichen, superleichten Verar-
beitung die Bequemlichkeit
von Sportswear mit der Er-
scheinung stiddtischer Eleganz
verbindet. «Soft und Serious»
titelte treffend eine amerikani-
sche Fachzeitung und meinte
diesen scheinbaren Wider-
spruch von Eigenschaft und
Aussehen. J2E.

BERLINER LUFT

it immer neuen Initia-
tiven bemiiht sich die
Berliner Mode-Messe-
Gesellschaft unter ih-
rem ideenreichen Geschiftsleiter
Kurt Geisler, das Interesse am «Ber-
liner Chic» im weitesten Sinn
wachzuhalten und die Einkdufer in
die Stadt an der Spree zu locken,
obgleich sie im internationalen
Messegeschehen durch die Ent-
wicklung zu dominierenden Schwer-
punkten etwas an den Rand ge-
driickt worden ist. Jetzt wurde der
Berliner Durchreise ein «Facelif-
ting» zuteil. Sie hat seit beinahe
150 Jahren Tradition als Stadtaus-
steller-Veranstaltung; zum ersten
Mal prisentierten sich nun, mit auf
Mitte August vorgezogenem Ter-
min, die Berliner Konfektionsher-
steller zusammen mit den {ibrigen
Ausstellern aus Deutschland und
dem Ausland unter einem Dach im
Ullsteinhaus. So konnte sich der
Handel zeitsparend einen Uberblick
iiber die Angebote fiir Frithjahr/
Sommer 90 verschaffen. Diese neue
friihe Durchreise wurde zusam-
mengelegt mit dem «Mode-Festi-
val» und eingebettet in ein Rah-
menprogramm, das modische wie
wirtschaftliche Aspekte aufzeigte.
«Order Europa» versammelte, im
Zeichen des bevorstehenden euro-
pdischen Binnenmarktes, Referen-
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ten aus verschiedenen Fachgebie-
ten und Landern zu einem Sympo-
sium. Naturgemdss konnten so un-
terschiedliche Standpunkte wie et-
wa derjenige von Igedo-Chef
Manfred Kronen oder Designerin
Regina Schrecker, vom Verbands-
vorsitzenden und Unternehmensbe-
rater, vom Industriellen und Einzel-
héndler nicht zusammenkommen.
Jeder hat seine eigene Vorstellung,
was ein eng zusammengeriicktes
Europa fiir Verdnderungen bringen
werde und was fiir Konsequenzen
daraus zu ziehen seien. Ein Szena-
rio, das neue Elemente einbringt,
vermochte keiner der Beteiligten
vorzulegen.

Was den naher liegenden modi-

Der maritime Look an der Hosenkombination in Marine/ Weiss von L Estelle.
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schen Aspekt betrifft, konkurrierten
«Die Berliner» mit «Viva Espana» —
die gewissermassen hausgemachte
Trendschau Sommer 90 an einem
Abend mit dem Défilé dreier jiinge-
rer Avantgardisten aus Spanien an-
derntags, letzteres gewissermassen
als Auftakt zu einer Berliner Initia-
tive auf dem spanischen Markt in
diesem Herbst. Wihrend die Berli-
ner die aktuellen Modethemen, von
Marine bis Transparenz, vom City-
Style bis zum Ethno-Look, in mehr
oder minder stark kommerzialisier-
ten Versionen darboten, gingen die
Spanier eigene Wege mit puristi-
schen Silhouetten, mitunter auch
mit ironischen Kreationen, die Mo-
de in Frage stellen. JE

DE D'OR
FUR FERRE-DIOR

Er kam, zeigte und siegte: Gi-
anfranco Ferre, neuer Kreativ-
Direktor des Pariser Mode-Im-
periums Christian Dior, erhielt
fiir seine erste Dior Haute-Cou-
ture-Kollektion den Dé d’or. Er
gewann mit fiinf Stimmen Vor-
sprung vor Paco Rabanne. Die
Trophde, vom Kosmetikkon-
zern Helena Rubinstein ge-
sponsert, wurde dem Maildn-
der von Bernadette Chirac,

der Frau des Pariser Biirger-
meisters, liberreicht. Den pas-
senden Rahmen fiir die Preis-
verleihung bildete wieder der

Gianfranco Ferre, Madame Jacques Chirac, M. Emmanuel Villeroy de Galhau,
Generaldirektor von Helena Rubinstein.

—

Palais Galliéra, in dem das Mo-
demuseum der Stadt Paris un-
tergebracht ist. Der Rahmen
war um so passender, weil zur
Zeit der Dé d’or-Verleihung
die René Gruau-Retrospektive
lief, die eine Dior-Hommage
war. Denn der Grafiker und
Zeichner war ein Weggefahrte
des grossen Christian Dior und
hat mit seinen genialen Plaka-
ten das Image des Modehauses
nachhaltig gepragt. U.H.

FROM PINK FLAMINGO
PUBLISHERS...

s ist wichiger, den eige-

nen Stil zu finden, als

kurzfristigen Modetrends
« nachzuleben», beteuert
Ruth Griininger, eine aus dem Drei-
erteam, das Pink Flamingo aus-
macht, und die verantwortlich fiir
die weibliche Linie ist, wahrend
Bruder Rolf Aschwanden fiir Min-
ner entwirft und Ehemann René
Griininger die Geschifte betreut.
Weil also Pink Flamingo keine Weg-
werfmode macht, wollte man auch
nicht ldnger mit einem Saisonpro-
spekt, der bald veraltet und im
Papierkorb landet, auf die neue
Kollektion aufmerksam machen,
sondern ging kurzerhand unter die
Verleger und produzierte «A Pink
Flamingo Book» mit dem ritsel-
haften Titel «what!».
Was will damit denn gesagt sein?
Natiirlich ist manches Wissens-
werte Giber das 13jdhrige Unterneh-

men zu erfahren: gegriindet als
Dimoda S.A. in Ziirich 1976, erste
Kollektion mit dem Designer Label
Pink Flamingo ein Jahr danach,
Grindungsmitglied der Saft, Ex-
porterfolge, erste Schuhkollektion,
Eroffnung eines Detailgeschiftes in
Ziirich, dann in Bern, Prix Jardin
des Modes — aufwiirts step by step
bis zum bisherigen Hohepunkt der
Teilnahme an den Designerschauen
in Paris auf Einladung des IWS.
Knappe, sachliche Firmenbiografie.
Das Besondere an dem Taschen-
buch sind aber weniger die Infor-
mationen als die Assoziationen. Sie
spiegeln, zusammen mit der unauf-
dringlich ~ «zeitgeistigen» ~ Aufma-
chung, die Firmenkultur wider. Da
ist Leben, Nachdenken, Lachen oft,
da sind skurrile Einfille und Bild-
witz und ein Hauch von Poesie. Der
«rosa Vogel» nimmt Mode ernst
und geht auch ironisch auf Distanz
im Sinne Immanuel Kants: «Besser
ist es aber doch immer, ein Narr in
der Mode, als ein Narr ausser der
Mode zu sein.» i
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