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DIE SEIDENSTRASSE
ALS JUBILAUMSIDEE

riginelles liess sich ein
bekanntes Zurcher Ge-
schaft zum hundertjahri-
gen Bestehen einfallen:
Anstelle der zumeist Ubli-
chen Jubilaums-Aktionen organi-
sierte Grieder les Boutiques eine
offentliche Ausstellung, die nicht
nur die Geschichte des Unterneh-
mens darstellte, sondern auch
seine Verbundenheit mit der Sei-
denstadt Zurich versinnbildlichte.
Herzstick der Ausstellung im
Helmhaus bildete die von zwei
Kinstlern topographisch nach-
gestaltete historische Seiden-
strasse. Das Material zu diesem
textilen Kunstwerk, das den Weg
des begehrten Stoffes aus dem
Orient bis nach Zurich darstellte,
kam aus dem Archiv des Schwei-
zer Seidenhauses Abraham. Die
unzahligen Coupons schillernder,
matter, bestickter oder bedruckter
Seide aus den verschiedensten
Abraham-Kollektionen war nicht
nur eine Leihgabe an den Jubilar,
sondern signalisierte auch die
lange geschaftliche Verbunden-
heit der beiden Unternehmen.
Neben Grieder-Originalmodellen
aus den Jahren 1889 bis 1960
zeigte eine elegante Runde von
acht Damen, was in den Bouti-
quen des Hauses an der Bahn-
hofstrasse heute an Designer-Na-
men angeboten wird. In einem
nachgebauten Ladeninterieur
von 1913 schwelgte Grindervater
Adolf Grieder in Erinnerungen,
wahrend die Kreationen der
Preistrager des Grieder-Mode-
preises (Prix Micheline Brun-
schwig) in die Zukunft wiesen.
Und mit der 40 Werke umfassen-
den Plakatschau im Lichthof des
Zlrcher Stammhauses veran-
schaulichte Grieder gleichzeitig
ein Stick Schweizer Grafik-Ge-
schichte. E.C.H
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Entwurf von Gruau fiir die Werbung von Dioressence 1975

RENE GRUAU-
RETROSPEKTIVE

eine Plakate wie das fiir

die Lippenstiftmarke

«Rouge Baiser» sind

Klassiker der Werbe-

kunst. Seine Mode-
zeichnungen haben bis in die
60er Jahre hinein Modejourna-
len ihren elitiren Charakter
gegeben. Seine Werbekampa-
gnen fiir die Dior-Parfiims wa-
ren iiber Jahrzehnte erfolg-
reich. Der Kiinstler René
Gruau wirkte stilbildend auf
Werbung und Grafik der 50er
Jahre. Er beherrschte die hohe
Kunst des Weglassens und die
der scheinbar so anspruchslo-
sen Einfachheit. Dabei prasen-

tierte er Luxus und Eleganz
stets mit einer erfrischenden
Prise Humor und verhaltener
Erotik. In seinem 80. Lebens-
jahr richtet das Pariser Mode-
museum diesem Kiinstler -
endlich — die erste Retrospek-
tive aus: Bis zum 21. September
1989 sind im Palais Galliera
seine Modezeichnungen, Por-
trats, Grafiken und Plakate zu
sehen, die gleichzeitig die Blii-
tezeit der Pariser Haute Coutu-
re dokumentieren. Ab Okto-
ber wird die René Gruau-Re-
trospektive dann im Miinchner
Stadtmuseum laufen. U.H.&

Gruau-Werbemotiv fiir Eau Sauvage von Dior 1975

SCHWEIZERISCHE  FRAUENFACH-
SCHULE ZURICH:

MIT FRISCHEM WIND INS
ZWEITE JAHRHUNDERT

hre internationale Bekanntheit

verdankt die Schweizer Desi-

gnerin Ruth Gruninger (Pink

Flamingo) nicht zuletzt ihrem

soliden handwerklichen Kon-
nen als Damenschneiderin. An-
geeignet hat sie sich diese Ausbil-
dung an der Schweizerischen
Frauenfachschule Zurich, die an-
fangs Mai mit einem grossen Fest
und einer Modeschau ihr hun-
dertstes Jubilaum feierte. Rund
30 000 Abganger dieser Schule
erwarben sich im Verlaufe von
hundert Jahren das Schweizeri-
sche Fahigkeitszeugnis als Da-
menschneiderinnen in den sechs
hauseigenen Ateliers, weitere
70 000 bereiteten sich im soge-
nannten 10. Freiwilligen Schuljahr
auf den Ubertritt in eine Mittel-
schule oder eine Berufslehre vor.
Mit dem Eintritt in das zweite Jahr-
hundert der Schule haben sich
Direktion und Lehrkorper viel vor-
genommen: Die Schulerinnen —
und vermehrt auch Schuler — sol-
len hier entsprechend ihren Ta-
lenten optimal gefordert und
dank einem breit gefacherten
Ausbildungsangebot auf ihre be-
rufliche Zukunft vorbereitet wer-
den. Seit einiger Zeit erganzen
Facher wie Modezeichnen, Far-
benlehre, Kostumkunde und
Fremdsprachen den bis anhin
traditionell handwerklich ausge-
richteten Stundenplan der zu-
kunftigen Damenschneiderinnen.
Ab Herbst 1989 wartet die SFFS
mit einer Neuheit auf: In einer
zweijahrigen  Zusatzausbildung
werden hier Studenten auf den
Beruf einer Gewandmeisterin
bzw. eines Gewandmeisters vor-
bereitet, ein Programm, das Uber
die Schweiz hinaus auf Interesse
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stossen durfte. Zu den verschie-
denen Anderungen und Ergéan-
zungen im Stundenplan ihrer
Schule meint die Direktorin Ursu-
la Keller, dass die «selbstandige,
oOffentlich-rechtliche Anstalt mit
eigener Finanzierung (neben der
Finanzierung durch Bund, Stadt
und Kanton Zurich wird von den
Schilern ein bescheidenes Schul-
geld erhoben) heute nur eine
Uberlebenschance hat, wenn es
ihr gelingt, ein praxisgerechtes,
breites Facherangebot zu pra-
sentieren und eine Uberdurch-
schnittliche Ausbildungsqualitat
zu gewahrleisten.» E.C.H
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als Vizeprésident zeichnet
Pierre E. Schwarzenbach und
als Delegierter des Ver-
waltungsrates Dr. Frangois
Schwarzenbach. Produktion
und Verwaltung befinden sich
in Kaltbrunn.

Die Robert Schwarzenbach &
Co. AG wird, unter Wahrung
ihrer Selbstdndigkeit, ihr Pro-
gramm an Freizeitstoffen und
Spezial-Geschéften zusammen
mit ihrer Tochterfirma Schwar-
zenbach Sud-ltalia weiterver-
folgen. |

ZUSAMMENSCHLUSS
IN DER SEIDENBRANCHE

ie beiden Seidenwebe-
reien E.Schubiger &
Cie. AG, Uznach (ge-
griindet 1853), und Ro-
bert Schwarzenbach &
Co. AG, Thalwil (gegriindet
1829), haben sich entschieden,
Herstellung und Vertrieb mo-
discher DOB-Stoffe partner-
schaftlich zusammenzulegen.
Zu diesem Zweck wird die
E. Schubiger & Cie. AG, Uz-
nach, ihren Webereibetrieb in
Kaltbrunn in eine zu griinden-
de Tochtergesellschaft iiber-
fiihren und ihre textilen Aktivi-
titen unter Beteiligung ihres
bisherigen Geschiftsfiihrers
P.E. Schwarzenbach unter der
neuen Firma Schubiger+
Schwarzenbach AG wesent-
lich ausbauen. Die neue Ge-
sellschaft mit Sitz in Uznach
wird von der Robert Schwar-
zenbach & Co. AG, Thalwil, de-
ren DOB-Geschidft iiberneh-
men.
Ab Winter-Kollektion 1990/91
werden die nunmehr unter ei-
nem Dach, aber weiterhin ei-
genstiandig erstellten Kollek-
tionen Schubiger und Schwar-
zenbach durch einen gemein-
samen Vertriebsapparat der
Kundschaft prasentiert und auf
den Textilmessen gemeinsam
vorgestellt. Da beide Sorti-
mente sich vom angesproche-
nen Marktsegment her in idea-
ler Weise erginzen, ist ein
noch interessanteres Angebot
bei gleichzeitigen Synergie-
effekten in Produktion und
Verwaltung mit Blick auf den
internationalen Markt zu er-
warten.
Der Verwaltungsrat der neuen
Aktiengesellschaft wird prasi-
diert von Dr. Alfred Schubiger;

MUSEUM FUR VOLKERKUNDE

BASEL
KLEIDUNG SETZT ZEICHEN

leidung ist gut flur eine
Betrachtung aus unter-
schiedlichstem Blickwin-
kel. Obgleich Mode sich
scheinbar wissenschaftli-
cher Grandlichkeit und Sachlich-
keit entzieht, bietet sie gerade der
Forscher- und Sammlertatigkeit
ein weites Feld und ein ganzes
Netz von Bezugspunkten. Aktuel-
les Beispiel dafur ist eine Ausstel-
lung im Basler Museum fur Vol-
kerkunde, die in Zusammenarbeit
mit dem Schweizerischen Mu-
seum fur Volkskunde realisiert
wurde und bis zum 25. Februar
1990 dauert: Kleidung und
Schmuck — Zeichen, Hullen, Mo-
den.
Kleidung und Schmuck sind, im
Sinne einer zweiten weitgehend
selbstbestimmten Haut des Men-
schen, Teil seiner Identitat. Sie
setzen Zeichen, leicht lesbar flr
den, der den Code kennt, darin
etwa Macht- und Herrschaftsan-
spruch erkennt oder auch nur
den Ausdruck eines bestimmten
Lebensgefuhls. «Bewusst wurde
das Thema Uber den rein textilen
Aspekt hinausgehoben», kom-
mentierte Museumsdirektor Ger-
hard Baer die Ausstellung; «ins
Zentrum gerUckt wurden kultur-
anthropologische und ethnoso-
ziologische Fragestellungen.» Da
indessen Hullen und Moden im-
mer auch und in erster Linie vom
Auge erfasst werden, da Formen
und Farben zuerst das Gefuhl an-
sprechen, ist die Gefahr allzu
akademischer Annaherung nicht
gross.

Die Ausstellung versucht, die
Grundaufgaben von Kleidung
und Schmuck zu formulieren,

stosst dabei auf drei wesentliche
Moglichkeiten:

Zeichen, die ordnen. Im Vorder-
grund stehen die Ordnung
menschlicher Gesellschaften
nach Altersgruppen und Ge-
schlechtszugehorigkeit. Eine be-
sondere Einheit ist der hofischen
Gesellschaft des kaiserlichen Chi-
na gewidmet.

Hullen, die schitzen und hervor-
heben. Dass die Hullenfunktion

Ahnenportrat (Beamte) in kaiserlicher
Kleidung, China, Ende 18.Jahrhun-
dert.

der Kleidung und die Zeichen-
funktion des Schmuckes nahtlos
ineinander Ubergehen, belegen
Objekte aus verschiedenen Teilen
der Welt. Gemeinsam ist ihnen
allen die VerknUpfung mit der
Dimension des Glaubens.
Moden: Handel mit Wandel. Die
Gegenuberstellung einer wand-
lungsféhigen Indianertracht aus
dem Amazonas-Gebiet und eines
Basler Ratsherrenkostums aus
der Zeit um 1760 leitet Gber zur
heute dominierenden Verkettung
der unterschiedlichsten Produk-
tionsweisen von der Haute Cou-
ture bis zur Massenfabrikation. In
dieses Netz sind letztlich auch die
sogenannt antimodischen oder
alternativen Haltungen der Klei-
dung gegenuber eingebunden.
J.F.H

ist Ueli Forster, Verwaltungs-
ratsprasident der Firma For-

ster Willi & Co. AG, St. Gallen,
und der Firma Jacob Rohner
AG, Rebstein, als gemeinsa-
mer Verbandsprésident nach
6jahriger Amtszeit zuriickge-
treten. Zu seinem Nachfolger
wdhlten beide Verbande Peter
GC. Anderegg, Delegierter des
Verwaltungsrates der Firma
Filtex AG, St. Gallen. |

WECHSEL AN DER
SPITZE DER ST. GALLER
TEXTILVERBANDE

ie Vereinigung Schwei-
zerischer Stickerei-Ex-
porteure und der Ver-
band Schweizerischer
Garn- und Gewebe-Ex-
porteure (beide mit Sitz in
St. Gallen) pflegen nunmehr
seit iiber 15 Jahren eine sehr
enge Zusammenarbeit mit ei-
nem gemeinsamen Préasiden-
ten. Die Gruppierung repra-
sentiert 54 Firmen und ist eine
der bedeutendsten export-
orientierten = Organisationen
der schweizerischen Textilin-
dustrie.
An den anfangs Mai 1989
durchgefiithrten Generalver-
sammlungen beider Verbiande

VIER JAHRZEHNTE
IGEDO DUSSELDORF

n der Mode zahlen die Jahre
doppelt, was vor vierzig Jah-
ren passierte, gilt als legen-
dar — wie der «New Looks
von Dior 1947. Er faszinierte
nach den kargen Kriegsjahren
mit femininem Glamour und Stoff-
verschwendung die danach aus-
gehungerte und wenig verwohnte
Weiblichkeit.
Dieser Look pragte noch das An-
gebot der ersten Igedo, als diese
«Interessengemeinschaft fiir Da-
menoberbekleidung» 1949 von
24 deutschen Konfektionaren in
Dusseldorf gegriindet wurde. So-
zusagen als rheinische Aus-
weichstelle fiir den bis dato ersten
deutschen Orderplatz Berlin, da-
mals gerade unerreichbar durch
die russische Blockade.
Als Ausstellungs-Adresse bot sich
der «Ehrenhof», nahe des Zen-
trums am Rheinufer an. Die Jubi-
laumsgaste 1989 wurden an diese
bescheidenen Anfénge erinnert,
als sie eine Nacht lang mit Reden,
Gala-Schau und reichem Euro-
pa-Buffet feierten. Das Messege-
lande ist seit 1972 ein paar Kilo-
meter rheinaufwéarts gerlickt —
145 000 m? bedeckend, 13 Hallen,
«das modernste der Welt».
Die Igedo ist nicht nur in diesen
vier Jahrzehnten wie ein mit Wohl-
stands-Food und Erfolgs-Vitami-
nen gefuttertes Kind prachtig ge-
wachsen, sie hat auch die Ent-
wicklung von einer nationalen
DOB-Messe zum internationalen
Messeplatz geschafft, der weit
mehr als nur Damenoberbeklei-
dung anbietet. Der letzte Bereich
«Casual, Campus, Contempora-
ry» umfasst sogar Mannermode.
1954 hatten sich erstmalig euro-
paische Aussteller beteiligt, dar-
unter Schweizer. Heute lassen
sich 34 Lander rund um den Glo-
bus im Katalog zusammenzahlen.
Ebenso ist das Einkaufer-Publi-
kum eine weltweite Mischung
geworden, die 1988 Order fir
DM 8,7 Milliarden schrieb.
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Manfred Kronen, geschaftsfih-
render Gesellschafter und tuchti-
ger Kapitdn dieses stattlichen
Fashion-Frachters, hat einen
Blick fur profitable oder promo-
tionsfordernde Stromungen. 1982
wurden die CPD (Collections Pre-
mieren Dusseldorf) als frihe Info-
und Ordermesse eingefuhrt, 1984
die Designer-Schauen, um deut-
scher Kreativitat einen gemeinsa-
men Rahmen und ein besseres
Presse-Echo zu verschaffen. An-
ziehungskrafte besitzen auch
Preise und Auszeichnungen. Seit
1985 wird alljahrlich der «Fashion
Future Award» ausgeschrieben,
an dem sich europaische Mode-
schulen beteiligen kdénnen. Es
gibt einen «Mode Marketing
Preis» und von nun an den «Eu-
ropean Fashion Diamond», der
am Revers erfolgreicher Unter-
nehmen blitzen wird, die «Voraus-
setzungen fur den Gemeinsamen
Markt verwirklicht haben». Zu den
Premiers gehorten der Westfale
Klaus Steilmann, u.a. Aktivitaten
ist sein Haus auch Lizenznehmer
von Karl Lagerfeld; der Minchner
Unternehmer Wolfgang Ley, des-
sen Escada-Marke der deutschen
Mode bis nach Fernost und Ame-
rika Hochglanz-Politur verlieh.
Der dritte Diamant-Trager 89 ist
Dr. Marco Rivetti, dessen «Grup-
po GFT Torino» nicht nur beein-
druckende Weltumsatze mit Her-
ren- und Damenkleidung er-
reicht, sondern auch so promi-
nentes Prét-a-Porter wie dasjeni-
ge von Armani, Dior, Montana
und Valentino vertreibt. T.R.H

SPECTRUM

INTERSTOFF-TENDENZEN
DREISSIGER UND
FUNFZIGER JAHRE ALS
INSPIRATIONSQUELLE

er Informationsfunktion,
die die Interstoff fur Aus-
steller und Besucher er-
fullen will, dienen die Ba-
sic-Line-Trends fur Fa-
sern und Garne, die TrendsLive-
Schau und die Trendaussagen,
erarbeitet von einem internatio-
nalen Team. FUr den Sommer
1990 stellte die Frankfurter Inter-
stoff funf Themen in den Vorder-
grund: «Venus», «Picnic», «Blues»,
«Gaucho» und «Dynamic». Die
«neue Naturlichkeit» fungiert da-
bei als Bindeglied, unterstutzt
durch spannungsreiche Kontra-
ste von Material und Farbe.
«Venus» spielt in hellen, lichten
Naturfarben und warmen Perl-
mutt-Tonen, liebt transparente
Stoffe, Spitzen und Lochsticke-
reien. Shantung, Popeline, Chintz,
Leinen und Wildseidentypen bil-
den den Kontrapunkt. Die Silhou-
ette ist schmal, aufgelockert
durch Falten und Plissés, Wickel-
und Drapé-Effekte.
Ferien-Szenen in Filmen der 50er
Jahre standen Pate flr «Picnic»,
das einfache Baumwoll- und Syn-
theticstoffe und gebrochene, ge-
bleichte Strohblumenfarben be-
vorzugt, Karos, Streifen, Punkte
und Tupfen liebt. Eng und weit
wird kombiniert, die Taille steht im
Mittelpunkt.
Dunkelfarben, klassische Stoffe,
Allover-Stickereien, Scherlis und
Spitzen beherrschen das City-
Thema «Blues», das sich Anre-

TrendsLive Show: Modelle von Mara
Michel aus Stoffen von Brandenburger
& Guggenheim, Zurich

gungen aus den Metropolen der
30er Jahre holt, als Jazz und Jo-
sephine Baker die Avantgarde
faszinierten. Hosen, leicht stilisier-
te Hemdjacken, Westen und Over-
alls Ubersetzen den Trend.
«Gaucho» in warmen, gebrann-
ten Toénen und Handwebtypen
transponiert die Ruckbesinnung
auf alte Werte, bevorzugt ethni-
sche Dessins, reich gemusterte
Jacquards und schlichte Formen,
die an Djellabahs, Mexiko und
Sudamerika erinnern.
Funktionell und farbig gibt sich
«Dynamic», das Sportthema mit
glatten, gechintzten, gummierten
Stoffen,  Strickjacquards und
Frotté.

Diese funf Themen lagen auch
der TrendsLive-Schau zugrunde,
fur die 13 Designer verantwortlich
zeichneten. Die Retrospektive in
die 30er und 50er Jahre, Transpa-
rentes und Seidiges, viel Stickerei
und Folklore, aber wenig Innova-
tives im Styling markierten die
Sommersaison 1990. R.Z.H

FERRE BEI DIOR
EIN ITALIENER IN PARIS

I ie Sommerbombe am
Pariser Himmely, so das
«Journal du Textily,
platzte Anfang Mai, als
das Modehaus Dior in

einer eilig einberufenen Pres-

sekonferenz ihren neuen Krea-

_

Gianfranco Ferré

tiv-Direktor vorstellte: den
Maildnder Top-Designer Gian-
franco Ferré. Nur wenige Tage
zuvor war das plétzliche, aber
nicht iiberraschende Aus-
scheiden von Marc Bohan be-
kanntgegeben worden, der
seit 1960 den Dior-Stil gepragt
hat.

Ein Italiener an der Spitze ei-
ner franzésischen Mode-Insti-
tution, deren Namen weltweit
Symbol fiir Pariser Chic und
Luxus ist, diese Ernennung
hat in der Metropole wie
eine Bombe eingeschlagen.
Schliesslich sind Italiens Mode-
designer auf dem Weltmarkt
die héartesten Konkurrenten
der Franzosen. Ferre bei Dior,
das istim Jahr des Bicentenaire
der Franzoésischen Revolution
die bislang einzige Revolution.
Gianfranco Ferre, 1944 in Leg-
nano geboren, studierte Archi-
tektur, bevor er iiber den Ent-
wurf von Modeschmuck ins
Kleiderdesign geriet. 1974 pra-
sentierte er in Mailand seine
erste Damenkollektion und
fand in dem italienischen In-
dustriellen Franco Mattioli
den idealen Geschaftspartner.
Ferre wurde wegen seines kla-
ren, rigoros modernen und un-
sentimentalen Stils schnell be-
kannt und neben Armani und
Versace der gefragteste Mode-
designer Mailands. Der Jah-
resumsatz seines Unterneh-
mens: 2,4 Milliarden FF, alle Li-
zenzprodukte eingeschlossen.
Gianfranco Ferré hat mit Dior
einen Fiinfjahresvertrag abge-
schlossen und wird fiir das Mo-
deimperium Haute Couture,
Haute-Fourrure und die Da-
men-Prét-a-Porter-Kollektion
entwerfen. Daneben will er
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sein Maildnder Unternehmen
mit den eigenen Marken wei-
terfiihren. Er folgt damit dem
Beispiel von Karl Lagerfeld,
der neben der eigenen Marke
noch fiir fremde Prestige-
marken wie Chanel und Fendi
schafft. Die eigene Luxuskol-
lektion, die Ferré seit 1986 in
Rom zeigte, wird der neue Pa-
riser Couturier allerdings ein-
stellen. Sein Kommentar: «Man
kann nicht kreativ sein, indem
man Fotokopien macht.» U.H.

|
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schlanken Jacken, Haremshosen
und Disco-Bloomers.

Bei den Herren inspirierten He-
mingways der westindische Kolo-
nialstil so gut wie die Gehrock-
Optik die Stilisten, spielen neue
Anzugsilhouetten mit interessan-
ten Ruckendetails und Brokatwe-
sten eine wichtige Rolle, werden
Bermudas und Druckhemd stadt-
fein. Changeant-Effekte, Kum-
merbund und Hemden mit Satin-
schleifen a la Mozart, Satinrevers
und Doppelreiher, kurze und lan-
ge Jacken sind dem Abend vorbe-
halten. R.Z.H

TREVIRA STUDIO
INTERNATIONAL:
FARBENFROH IN DEN
SOMMER 1990

eminin, schmal, sanft tail-

liert oder als Kontrast dazu

in schwingender Zelt- oder

A-Linie sehen die Stilisten

des Trevira Studio Interna-
tional den Sommer 1990, akzentu-
iert durch raffinierte Details. Wik-
kel- und Drapé-Effekte, interes-
santer Stoff-Mix von dicht zu
transparent, glatt zu strukturiert,
Uni zu Druck oder Jacquard
sowie neue Kombinationsideen
bringen Schwung in die Mode,
wobei Schweizer Stoffe interes-
sante Anregungen liefern. Ein
Haut Orient mit Haremshosen
und Sarong-Effekten inspiriert die
Stilisten ebenso wie Complets mit
Shiftkleidern aus alten Grace-Kel-
ly- oder Audrey-Hepburn-Filmen.
Fantasievoll wird kombiniert — mit
Boleros, Spenzern, Westernjack-
chen oder auch langen Jacken
zu langen Sarong- oder kurzen
Rocken und Hosen. Letztere zei-
gen sich knochellang und kurzer,
mit und ohne Aufschlag, als Ber-
mudas, neue Rockhosen und
kniebedeckende Culottes. Kostlime
und Mantel machen sich eher rar,
geben sich elegant und seitlich
hoch geschlitzt. Dafiir spielen We-
sten ihre Trimpfe aus. Sie sind bei
fast allen Stilisten ein grosses
Thema. Kleider und Zweiteiler ge-
ben sich romantisch beschwingt,
erinnern auch an Courréges oder
prasentieren sich leicht puri-
stisch. Den Abend beherrscht der
Couture-Stil der 50er Jahre mit
schmalen Drapé-Kleidern, Rie-
senschleifen, Ruckenpanneaux,
Wasserfall-Effekten und Federn-
schmuck. Den Kontrast dazu bil-
den kesse Kombinationen mit
Mieder, drapierten Blusen, torso-

ICI-TRENDS WINTER 1990/91
RAFFINIERTE
STOFFOPTIKEN

ontrastierende Farben,
weiche oder robuste Stof-
fe mit interessanter Struk-
tur oder High-Tech-Aspek-

ten sieht Denise Ford,
Chefdesignerin von ICl, als Weg-
weiser in den Winter 1990/91. Be-
reits im Sommer 1990 bestimmen
Microfaser-Gewebe das Gesche-
hen im Sportbereich. Fur die fol-
gende Wintersaison springt der
Trend auch in die Damen- und
Herrenkonfektion Uber, wobei
Materialmix einen wichtigen Part
Ubernimmt.
Im Aktivsportbereich bestimmen
Microfasergewebe mit Struktur
wie Twill, Satin, Hopsack die Mo-
de, erganzt durch matte und
leicht glanzende Stoffe und be-
schichtete Materialien. Jersey,
strukturiert, gestreift oder als Jac-
quard und Uberfarber aus Tactel/
Baumwolle rickt zunehmend in
den Vordergrund, denn Komfort
wird im Sportbereich gross ge-
schrieben.
Im Sportswearbereich finden ru-
stikalere Stoffe mit belebter Ober-
flache bestarkt Eingang. Kavalle-
rietwill, Canvastypen, Rips und
Denim, Whipcord und Jerseys mit
Strukturen bestimmen den neuen
Kurs, wobei Fancy-Cord zuneh-
mend wichtiger wird. Fur sportli-
che Unterwasche sind Jerseys mit
Rippen, Streifen und mit Mélange-
Effekten neben transparenten
Mustern en vogue.
Bei Regenbekleidung dominieren
leichte Gewichte, matte Oberfla-
chen, Peau-de-Péche-Varianten
und leicht seidig wirkende Mate-
rialien aus Tactel oder Tactel/
Baumwoll-Mischungen.
Dekorative Dessins, Transparenz
und Materialmix sieht ICl im Win-
ter 1990/91 auch fur Kleider und
Zweiteiler, wobei Hakelmuster, Sa-
tinstreifen, Spitzen, Cloqués und
Seersucker, Jacquards und Go-
belinmuster die Szene beherr-
schen.
Farblich propagiert ICI finf Grup-
pen: Kihle Neutrals und warme
Pastells, die auch fur die Freizeit-
mode geeignet sind; die zweite

Michela Figini (Schweiz), Weltcup-Ge-
winnerin in der Abfahrt 1989, ist Mit-
glied der ICI «Alpin Ski Promotions».

Gruppe besteht aus metallischen
Nuancen. «Winterlandschaft»
zeigt zwei Richtungen — eine ex-
trem dunkle Grau- und Rotlinie
und einen zweiten Bereich mit
klassischen Olive- und Dunkel-
blau-Nuancen. Kontrast dazu
sind leuchtende Winter- und Ak-
zentfarben wie Gelb, Eisblau, Tur-
kis und Apfelgrin, die auch far
den Aktivsportbereich eingesetzt
werden. R.Z.H

von Versaces persénlicher
Handschrift von den Anfingen
in der Schneiderei seiner Mut-
ter bis zu den jiingsten Kollek-
tionen und seiner Tétigkeit als
Kostiimentwerfer vor allem fiir
das Ballett. Man kann aus ihr
aber auch die vielfiltigsten Be-
ziige herauslesen, die iiber die
bekannten Einfliisse von Kunst
und Gesellschaft hinauswei-
sen. Etwas von der unermiidli-
chen Denk- und Sucharbeit,
die hinter dem kreativen Pro-
zess des Neuerfindens von et-
was schon so unendlich Vari-
iertem wie der Kleidung steht,
wird einsehbar gemacht. Ver-
saces Wunsch, in jedem Ding
zwei Seiten zu sehen, dem Ka-
talog als ein Leitgedanke vor-
angestellt, kommt in der Aus-
stellung tatsichlich zum Aus-
druck. Sie fordert zum Schauen
und zum Nachdenken und
Uberpriifen des Geschauten
auf. J.F.H

«L’ABITO PER PENSARE»

inen rétselhaften Titel hat
Gianni Versace gefunden
fiir eine Ausstellung, mit
der die Stadt Mailand ihn
im anspruchsvollen Rah-
men des Castello Sforzesco
présentierte mit seinem viel-
seitigen kreativen Schaffen,
das in der Offentlichkeit nun
gerade ein Dezennium wahrt.
«L’abito per pensare» (als
Ubersetzung boéte sich viel-
leicht an: das Kleid, das zum
Nachdenken anregt) deutet
die philosophische Einkrei-
sung des Themas an, die dia-
lektische Anndherung an das
Phdnomen Mode.
In der Tat handelt es sich um
eine ausserordentliche Aus-
stellung, die nun nach der Pre-
miere in Mailand zundchst in
Amerika und Japan und spéter
in verschiedenen europdi-
schen Stidten gezeigt wird.
Der Katalog, der als aufwendig
aufgemachter Text- und Bild-
band bei Mondadori in Mai-
land erschienen ist, stellt eine
vollstindige  Dokumentation
der Schau dar.
Das interessante an der Aus-
stellung ist ihre Doppelbédig-
keit. Man kann sie nehmen als
Information mit relevanten Bei-
spielen iiber Mode und Le-
bensstil, iiber die Entwicklung

MODE - DURCH DIE
MEDIEN BETRACHTET

urgi  Schneider-Manss
Au ist die Mode Fach-
frau am Osterreichi-
schen Fernsehen. Das
elektronische Medium
ist dem Augenblick verhaftet,
auf oberflichliche Eindriicke
ausgerichtet. Das Thema Mode
einmal zu vertiefen, die fun-
dierten Kenntnisse zu einem
Spiegel der Zeit zusammenzu-
fiigen, das lockte die Journali-
stin, die nun ein Buch vorlegt:
«Modey, erschienen im Dr. Pe-
ter Miiller Verlag, Wien. Dass
dabei das Bild die Hauptrolle
spielt, liegtin der Natur sowohl
der Sache an sich wie auch der
Autorin, die gewohnt ist, jhre
Eindriicke bildlich wiederzu-
geben. Denn etwas vom Maga-
zinartigen, Unterhaltenden ei-
ner Fernsehsendung prigt
auch die bunte Mischung von
Modekapiteln im Buch.
Kurze Riickgriffe auf die Ver-
gangenheit stimmen in das fa-
cettenreiche Thema ein, kleine
Kapitel iiber Schmuck, Edel-
steine, Pelze, Kosmetik ranken
sich darum herum. Im Mittel-
punkt steht die Charakterisie-
rung heutiger Trends und ih-
rer prominentesten Macher, in
knappen Worten und aus-
drucksvollen Bildern. J.F.H
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