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Juni 1989: Begegnung mit
jungen Designern

Ein weiteres «Rencontre Suisse
du Jeune Talent» steht bevor: am
2./3. Juni veranstaltet die Export-
werbung fir Schweizer Textilien
im Auftrag ihrer Mitglieder erneut
ein Treffen der Textilwelt in
St. Gallen.

Die Textilindustriellen sehen sich
dabei in der Rolle von Talentver-
mittlern und tragen gleichzeitig
zur  Nachwuchsférderung  bei:
Ziel des Rencontre ist das Zusam-
menflhren von Unternehmen auf
Nachwuchssuche mit jungen De-
signern, den Absolventen interna-
tionaler Modeschulen. Neben 200
Personlichkeiten der internatio-
nalen Bekleidungsindustrie wur-
den 50 Studenten und Studentin-
nen fuhrender Modeschulen ein-
geladen. Aus Europa vertreten
sind Institute aus der Bundes-
republik Deutschland, Spanien,
Frankreich, Grossbritannien, Ita-
lien, den Niederlanden, Oster-
reich und der Schweiz (Kunstge-
werbeschule der Stadt Zdrich);
hinzu kommen Modeschulen aus
Japan und den USA, und zum
ersten Mal beteiligt sich China mit
dem Beijing Institute of Clothing
Technology an einem Rencontre.
Der Anlass hat zwei Programm-
schwerpunkte: Die eingeladenen
Studentinnen und Studenten pra-
sentieren je drei Modelle fur die
Saison 1990, in Verwendung der
ihnen zur Verfigung gestellten
Schweizer Textilien und nach frei-
er Wahl aus vier Themen. Nach
dem Modeprogramm vom Freitag
konzentriert sich die Fachtagung
vom Samstag auf das Referats-
thema «Mode — woher kommt sie,
wohin geht sie?». Dazu werden
Marketingspezialisten, Designer,
Modejournalisten, Psychologen
und Vertreter der Textilindustrie
des Gastlandes Stellung nehmen.
Mit diesem ausgewogenen Pro-
gramm bietet das Rencontre Suis-
se du Jeune Talent 1989 nicht nur
Gelegenheit, das Kdnnen der jun-
gen Modetalente zu prufen und
Kontakte anzuknupfen, sondern
|adt auch die Fachleute der inter-
nationalen Mode und der Schwei-
zer Textilindustrie zu einem Ge-
dankenaustausch ein.

Exportwerbung fiir
Schweizer Textilien
Talentforderung im Auge

«Niitzen wir bei der Verfol-
gung der gemeinsamen Wer-
beziele die Moglichkeit des
weltweit orientierten Erfah-
rungsaustausches im Schosse
der Exportwerbung, damit wir
neben dem firmaspezifischen
Marketing Ideen entwickeln
koénnen zur Férderung des Ab-
satzes unserer Produkte.»
Diese Aufforderung richtete
Werner Kobel in seiner Prasi-
dialansprache anlédsslich der
Generalversammlung der Ex-
portwerbung fiir Schweizer
Textilien, deren Gastgeber die
Seidenweberei Weisbrod-Ziir-
rer AG in Hausen am Albis war,
an die Mitglieder dieser PR-
Organisation. Im Geschéftsjahr
1987/88 standen dafiir aller-
dings weniger Werbefranken
zur Verfiigung als im Vorjahr,
namlich ein Gesamtbudget von
gut 900000 Franken gegen-
iber 1,2 Mio. Franken, worin
sich ein Riickgang des Export-
volumens der rund vierzig
Tragerfirmen spiegelt. Diese
Mittel wurden zu 40 Prozent fiir
Produktewerbung in der inter-
nationalen Fachpresse und zu
25 Prozent fiir weitere Promo-
tionen eingesetzt, 35 Prozent
machte der Betriebsaufwand
aus. Rund 30 verschiedene Ak-
tionen belegten die Aktivitat
der Organisation, die sich als
Drehscheibe fiir Information
nach aussen und innen versteht
und damit innerhalb der Bran-
che eine wichtige Aufgabe
wahrnimmt.

Ein Schwerpunkt in der Arbeit
der Exportwerbung liegt, zu-
kunftsgerichtet, bei der Férde-
rung junger kreativer Talente.
Der Modenachwuchs stellt die
Textileinkdufer von morgen,
und so gesehen kann die frithe
Begegnung mit Schweizer Tex-

tilindustriellen und deren Pro-.

dukten eine giinstige Weichen-
stellung bedeuten. Im Berichts-
jahr wurden verschiedene Mo-
dellprojekte mit Modeschulen
realisiert: ein Romer Institut
setzte sich mit dem Thema
Brautkleid auseinander, nach
Wien und London ging der
Auftrag, je eine Dessous-Kol-
lektion zu entwerfen und aus-
zufithren. Wichtigster Anlass
indessen war die Modeschau

der Hochschule der Kiinste
Berlin, fiir die Absolventen der
Modeklasse von Wolfgang
Joop eine umfangreiche Kol-
lektion aus Schweizer Stoffen
geschaffen hatten. Hansjorg
Rau, Geschéftsfiihrer der Ex-
portwerbung, konnte als Ab-
schluss der Generalversamm-
lung den Erfolg der Veranstal-
tung mit der Vorfithrung eines
Videofilmes dokumentieren.
J-:F.

—

kurzen Trapezjacken und Re-
dingoteformen interpretiert.
«Palazzoy ist kost-baren Quali-
tdten wie Spitzen und Stickerei-
en, Brokat und Lamé und damit
der Abend-mode vorbehalten.
Feminine, schmeichelnde For-
men, Hosen und weichfallende
Rocke dominieren. «Futura»
schliesslich ist ein junges The-
ma mit Inspirationen der 50er
und 60er Jahre mit Op-art-An-
klingen und surrealistischen
Drucken. Klare geometrische

Interstoff — Tendenzen

Mit betrdchtlichen Kosten und
hohem Aufwand versuchte die
Frankfurter Messe Stoff- und
Styling-Trends fiir Herbst/
Winter 1989/90 transparent zu
machen. Dies geschah in Form
von Trendtableaux und einer
Trends-Live-Schau, an der
zahlreiche Designer die fiinf
Interstoffthemen realisierten:
«Hunting-Chicy, «Windsor-
Castle», «Reformpy, «Palazzo»
und «Futuray.

«Hunting-Chicy iibersetzt Woll-
stoffe in neuer Optik mit feinen
Herbstlaubfarben in einen
Countrystil. Ebenfalls feine
Wollstoffe in Faux-Camaieux-
Stimmungen und rauchigen,
weichen Ténen werden bei
«Windsor-Castle» zu femini-
nen Modellen in schlanker Op-
tik, bequemer Weite und be-
tonter Taille verarbeitet. Das
Thema «Reformy in dunklen,
neutralen Farbnuancen lebt
von festen Tuchen, Jerseys,
feinen Reliefs und Strukturen.
Es wird jung und leger mit
Wickelformen, Tubenkleidern,

und kastige Schnittformen, H-
und Trapezlinie, Minis und
Strickhosen bestimmen das
Bild. Fir den Mann werden
leichte Nostalgie und Riickgrif-
fe auf die 50er und 60er Jahre
propagiert, nebst attraktiven
Maénteln in Kklassischer Inter-
pretation und witzig skizzierter
Abendmode mit Westen aus
schoner Spitze.
Eine nicht sehr gliickliche
Hand bewies die Interstoff mit
Basic-Line, deren Trends fiir
Sommer 1990 von der Ameri-
kanerin Lucey Harley entwik-
kelt wurden. Die farbigen Pa-
pier- und Metallknduel brach-
ten nur wenig Echo, die The-
men selbst fielen ebenfalls aus
dem Rahmen. Das Internatio-
nale Baumwollinstitut, Monte-
fibre und verschiedene Sty-
lingbiiros préasentierten ihre
Tendenzen fiir Sommer 1990
iibersichtlicher, gaben Materi-
alvorschldge und fiihrten da-
mit zum Angebot der vorgela-
gerten Stufen.

R.Z.

Pink Flamingos Interpretation des
«Futura»n-Themas aus Stoffen von
Bleiche AG, Zofingen.
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Fantasie und Farbe fiir die
neuen Wollstoffe

Poetisch, prachtig, prezios: Dies
sind drei beschreibende Stich-
worte fur die Stofftendenzen
Herbst/Winter 1989/90, die das
Internationale Wollsekretariat
prasentiert. Farbkraftige Effekte,
die Kombination unterschiedli-
cher Stofftypen und die Einbezie-
hung ausgefallener Druck- und
Strickstoffe geben der Damenmo-
de neue, frische Impulse. Im Zu-
sammenhang mit der Ruckkehr
zur femininen Silhouette, der wie-
derentdeckten Sinnlichkeit wird
der weich fallende Wollstoff
geschatzt. Europas Wollweber
folgen diesem Trend und brin-
gen weiche, wertvolle und an-
schmiegsame Gewebe mit rusti-
kaler oder wertvoller Optik. Als
Country Wool bezeichnet das IWS
jene Stoffe, die Grundlage einer
sportlichen Mode im Stil des briti-
schen Landadels ist. Sie hat land-
lichen Charme, sieht edel aus und
kommt kaum je aus der Mode. In
diesem Bereich sind nicht nur
Tweed, Shetland und Donegal
erwahnenswert, sondern auch
Jacquards, Strick- und Druckstof-
fe, Panamas, Velours oder Dop-
pelgewebe. Eleganter, ja gross-
stadtischer zeigt sich Wool Cou-
ture: Das elegante Outfit ver-

drangt hier den Freizeit-Look.
Schon  fallende  Crépe- oder
Bouclé-Qualitaten, feine Tuche

und Jerseys, Satins, Lambswool
und Ottomane eignen sich far
diese gepflegte Linie. Bei den
Farben zeigt sich die warme Pa-
lette der Herbsttone, aber auch
pudrige Pastells und cremig-wei-
che Nuancen sind vertreten.
Junge, Vvielversprechende De-
signtalente zu fordern zahlt zu
den Strategien des IWS. In diesem
Zusammenhang wurden Johan-
na Jostameling, Giorgio Fory
(Komlan Mailand), Dieter Weng-
ler-Rust und Otto Droegsler mit
den Entwdrfen fur die Wollsiegel-
Trendkollektion Herbst/Winter
1989/90 beauftragt.

Trevira Studio:
«Sophisticated» in den
Winter 1989/90

«Sophisticated» sieht das Tre-
vira Studio von Hoechst die
Damenmode im Winter 1989/
90; es propagiert eine schlan-
ke, feminine Silhouette und
mehrheitlich wadenlange Rok-
ke. Die Stoffe sind weich und
fliessend, werden gerne zu un-
gewohnlichen Kombinationen
verbunden. Farblich leiten
weiche helle Puderténe und
Herbstlaubfarben der Gelb-,
Rot- und Griingruppe zu neu-
tralen  Graunuancen und
Schwarz iiber. Dem Abend
sind die metallischen Farben
vorbehalten.
Funktion, witzige Details und
modischen Chic zeigen die
Sportmodelle, die mit Kombi-
nationen von weich verarbei-
teten Jacken und knéchellan-
gen Roécken ergdnzt werden.
Kostiimen und Hosenanziigen
gehort sichtlich die Liebe der
Designer. Sie spielen mit Spen-
zern und Giletjdckchen, huldi-
gen einem neuen Dandy-Look
oder der A-Linie, riicken die
Taille etwas in den Mittelpunkt
und lassen sich von den 50er
Jahren inspirieren. Samtbesat-
ze, Blenden und Posamente si-
gnalisieren Lady-Chic. Kurze,
kastige Jacken, Gehrock- oder
Glockenschossmodelle wirken
jung und harmonieren mit
schmalen Rohrenhosen. Im
Gegenschnitt: Weite Gaucho-
hosen und Trompetenformen.
Raffiniert-feminin sehen die
Designer des Trevira Studios
die Kleider. Prinzessformen
mit Posamenten und Stickerei-
en, Pelzbesatz an Saum und
Hals oder elegante Spachtel-
spitze unterstreichen den be-
tont femininen Charakter, der
auch bei den Deux-Piéces zum
Ausdruck kommt.
Blusen mit breiten Schillerkra-
gen, Hemdblusen mit Zier-
stepp und Applikationen, auf-
wendig gearbeitet mit schul-
terbreiten Lamellenkragen
oder Riischen auf Westenmo-
dellen wurden von einigen De-
signern vorgestellt. Schone,
lange Redingote-Mantelklei-
der, enge Hosen und Stretch-
Modelle verschénern den
Abend. Uppig-Weites wech-
selt mit Schmal-Drapiertem,
Ankldnge an die 50er Jahre im
Couture-Stil mit Fichu-Kragen
werden sichtbar, und etwas
barocke Pracht in Brokat und
Gobelinmustern mit gebausch-
ten, abgebundenen oder
schmalen Récken regt die Fan-
tasie an.

R.Z.

s —

Hosenanzug aus Trevira/Dolan von
Karl Lagerfeld.

Farbtrends Damenstrumpf
Winter 1989/90
Akzente zur Kleidermode

Im Einklang mit den Mottos in der
Damenmode prasentiert die Vis-
cosuisse SA, Emmenbricke drei
Themen fur die neuen Strumpf-
kollektionen zum Winter 1989/90.
«Chasse d'’Automne» steht fir die
englische Landhaus-Atmospha-
re, ist beschaulich, sophisticated
mit einem Schuss Exzentrik. Die
Beinbekleidung dazu ist fein, sei-
dig glanzend mit raffiniert dessi-
niertem Beinabschluss und Hos-
chenteil oder ist blickdickt mit
Minimusterungen, zeigt sich als
rustikale Kniestrumpfe, Strimpfe
und Sockchen. Vertreten sind hier
alle Herbstfarben von Fuchs, Gra-
nat, Bordeaux, Heidelbeere, En-

tengrin bis Moos und dunkles
Braun oder sanfte neblige Nuan-
cen wie Rauch, Quarz, Nebel. Ton
in Ton-Zusammenstellungen ste-
hen im Vordergrund. Einfache
Minimusterungen, aber auch
Bicolor, Fischgrat, Handstrick-
und Hakeloptik, zahlen zu den
Dessins wie auch Tweed-Bilder
mit Multicolor-Néppchen, Mou-
liné- und Chiné-Effekte, Kreuz-
stich-Vorlagen, Waldfriichte, Blat-
ter, Federn, Liberty- und Laura
Ashley-Blumchen.

«Carnaby Street» ist ein junges
Thema. Es bringt witzig verfrem-
dete Couture-Anleihen, Hippie-
und Folkloreanklange der 60er
fur eine Mode der 90er Jahre mit
trapezférmiger, kniekurzer, leicht
konstruierter Silhouette.

Dazu kombiniert werden Opa-
que-Strimpfe und Leggings, teil-
weise mit Satinglanz, glatt, ge
mustert, bedruckt, bestickt oder
mit Posamenten verziert. Auch
Grobstrickstrumpfe, Legwarmers,
Sockchen und Overknees geho-
ren zu diesem Thema. Lebhafte,
kraftige Tone leuchten in Tarkis,
Kornblume, Fuchsia sowie
Schwarz. Man kombiniert in
Faux-Camaieu oder kréaftig zu
dunkel gesetzt. Zu beachten ist
eine partielle  Farbaufteilung.
Klub- und Jacquard-Streifen,
Pied-de-Coq, Fensterkaros, grafi-
sche Ideen, Harlekin, Op-art,
Mondrian, Patchwork, Surrealisti-
sches herrschen hier vor.
«Sirene d'Hiver» nennt sich die
junge, madchenhafte Silhouette
mit teilweise artisanalen Akzenten
und dezenten Folklore-Einflus-
sen. Feine, transparente, seidig
schimmernde oder Opaque-
Strumpfe sowie Wollspitze imitie-
rende Strimpfe und Sockchen
vervollstandigen das etwas naive,
kindliche Bild. Farblich sind dies
sanfte, neblige Pastells wie
Rauch, Quarz, Nebel und Winter-
weiss. Bei den Dessins sind hier
Ajour- und Makramé-Effekte, flo-
ral- oder folklore-inspiriert, zarte
Miniblumchen wichtig, ebenso
wie Appliziertes, Stickereien und
Litzen.
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Pressegesprach des VSTI
Brancheniiberblick

Vermehrte Kontaktpflege und In-
formation ist ein Anliegen der
neuen Verbandsspitze des Ver-
eins Schweizerischer Textilindu-
strieller VSTI mit Heinz Iseli als
Prasident und Christine Kalt-Ryf-
fel als Direktorin. Sie hatten un-
langst die Wirtschafts- und Fach-
presse zu einem offenen Ge-
sprach Uber die Situation in den
einzelnen vertretenen Sparten an
einen Tisch gebeten.
Die Auslastung im laufenden Jahr
hat sich unterschiedlich entwik-
kelt, aber insgesamt gebessert.
Uber Wolle gab Heinz Iseli Aus-
kunft, Uberwiegend in positivem
Sinn, obgleich enorme Preisstei-
gerungen zu verkraften waren.
Gut ausgelastet sind die Spinne-
reien und Webereien, letztere mit
modebedingten Schwankungen,
und die Ausrustbetriebe, wahrend
die Handstrickgarne einen er-
heblichen Einbruch haben hin-
nehmen mussen, da die Mode,
nach einem unglaublichen Auf-
schwung, den Markt hat
schrumpfen lassen. Hier ist eine
Redimensionierung der Kapazita-
ten unerlasslich.
Die Teppichsparte, sozusagen die
«Schwerindustrie» im Bereich der
Textilien, vertrat Urs Tischhauser,
der die Schweiz als guten Tep-
pichmarkt mit hohem Konsum
bezeichnete. Das macht ihn
natlrlich auch fur auslandische
Anbieter interessant; umgekehrt
konnen die Schweizer Hersteller
rund einen Drittel ihrer Produk-
tion exportieren. Die gegenwarti-
ge Auftragslage ist gut, auch
wenn der Teppich-Boom der letz-
ten flnfzehn Jahre sich allm&h-
lich etwas abschwéacht. ’
Der Seidenbranche bereitet die
Entwicklung auf dem Rohseiden-
markt in China mit Verknappung
und Preissteigerungen Sorgen.
Ansonsten konnte Ronald Weis-
brod von einer sehr guten Be-
schaftigungslage mit einer Zu-
nahme von Uber zehn Prozent
gegeniiber dem Vorjahr berich-
ten. Vor allem in der Sparte der
Krawattenseide und bei techni-
schen Geweben sind sehr gute
Umsatze erzielt worden. 5
J.F.

—

Neuer Name auf dem
Modeparkett

Ein Grieche macht von
sich reden

Er begeisterte kiirzlich das Pu-
blikum an der Diisseldorfer
Modemesse Igedo: Michael
Polatof, der in seiner Heimat
Griechenland als Star am Desi-
gnerhimmel gldnzt und zuneh-
mend international Erfolge
verbuchen kann. Seine Vorlie-
be fiir grosse Auftritte kann
der ehemalige Biihnendesi-
gner auch bei seinen Ent-
wiirfen fiir die Strasse nicht
verheimlichen. Seine Modelle
wirken edel, haben Kklare,
schlichte Linien und wirken
dabei sehr anspruchsvoll und
elegant. Polatof zeigt in seiner
Kollektion Sommer '89 kragen-
lose Jacken mit Schdsschen
und ausgesprochener Taillen-
betonung oder ungewdhnlich
dekolletierte Modelle mit ori-
ginellen Bustiereinsdtzen. Zu
seinen Ideen liess er sich von
der minoischen Kultur Kretas
im zweiten Jahrtausend vor
Christus inspirieren - Ideen,
die in den kostbaren Seiden-
stoffen des Schweizer Hauses
Abraham eine ideale Umset-
zung finden. In Athen und
Thessaloniki besitzt Polatof je
eine eigene Boutique, und sei-
ne Modelle werden bald auch
in Deutschland zu kaufen sein.

Eleganz, erzielt durch raffinierte
Schlichtheit und Musterkombina-
tion. Modell Michael Polatof|Stoff
Abraham.

Dekolletiert und beschwingt: Kleid
mit Biedereffekt. Modell Michael
Polatof|Stoff Abraham.

—

Hans Nuesch AG ihrerseits eroff-
net sich der direkte Zugang zum
Weltmarkt. Die ausserordentlich
gute Erganzung auf den Gebie-
ten Kreation, Marketing und Tech-
nik lasst erhebliche Synergie-
wirkungen erwarten. Den immer
anspruchsvolleren Kundenwin-
schen kann damit international
besser entsprochen werden.

Die Naef Nuesch AG wird rund
140 Mitarbeiter beschaftigen und
plant, einen Jahresumsatz von 17
bis 20 Mio. Franken zu tatigen.
Die Aktionéare der sich zusam-
menschliessenden Firmen wer-
den auch an der neuen Unter-
nehmung mit ihrem Kapitalein-
satz unverandert beteiligt sein.
Das  Verwaltungsratsprasidium
liegt in den Handen von Peter
Boniger, bisher Prasident der
A. Naef AG; Vizeprasident wird
Hans Peter Nuesch sein.

Naef Niiesch AG: Fusion
in der Stickereibranche

Zwei bedeutende Firmen der Stik-
kereiindustrie, A. Naef AG, Flawil,
und Hans Nuesch AG, Heer-
brugg, schliessen sich zur Naef
Nuesch AG zusammen. Wirksam
wird diese Fusion per 1. Januar
1989. Damit formiert sich eine
produktionsmassig mit modern-
stem Maschinenpark ausgeru-
stete Stickereiunternehmung, die
Uber ein innovatives Kreations-
team und gut abgestltzte welt-
weite Kundenbeziehungen ver-
fugt. Produktemassig deckt das

ERRATUM

Ungliicklicherweise wurden in
«Textiles Suisses» Nr. 75 auf
Seiten 144/145 die Legenden
versehentlich vertauscht. Rich-
tig miissen die Fotos mit fol-
genden Legenden beschriftet
sein:

2 Modell Barbara Dietrich/Stoff
Stehli (uni) 3 Modelle Barbara
Dietrich/Stoff Weisbrod-Ziir-
rer (uni) 4 Modelle Hans-Mi-
chael Mohr/Stoff Robt. Schwar-
zenbach 5 Modelle Silvia Cos-
sa/Stoff Stehli 6 Modelle Bri-
gitte Haarke/Stickerei Forster
Willi.

neue Unternehmen den qualitativ
hochwertigen und modischen Be-
reich von Prét-a-Porter Uber Da-
menwasche bis Heimtextilien ab.
In Flawil bleiben alle bisher dort
domizilierten Arbeitsbereiche —
unter anderem Kreation und Ver-
kauf — bestehen. Die Fabrikation
soll in Heerbrugg zusammenge-
fasst werden. So entsteht unter
einem Dach der in seiner Grosse
modernste Stickereibetrieb der
Schweiz mit guten technologi-
schen  Weiterentwicklungsmaog-
lichkeiten. Die Kreations- und
Verkaufsorganisation der Firma
A. Naef AG erhalt durch diesen

Zusammenschluss  eine lei-
stungsfahige, flexible Produk-
tionsorganisation. Der Firma

Ziirich
Prix Jardin des Modes
Suisse

Gefragt waren ein ausgespro-
chenes modisches Flair, Krea-
tivitdt und neue Ideen, die sich
in einer zehn bis flinfzehn Tei-
len umfassenden Sommerkol-
lektion '89 zu manifestieren
hatten: Die Rede ist vom neuen
schweizerischen Modepreis,
dem Prix Jardin des Modes
Suisse, der erstmals in Ziirich
verliehen wurde. Ausgezeich-
net wurde damit Ruth Griinin-
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ger von Pink Flamingo fiir ihre
puristische Damenkollektion in
der Kategorie der von der Jury
nominierten schweizerischen
Modemacher, wdahrend der
junge Designer Stephan Schla f-
li fiir seine originellen Modelle
mit dem Newcomer-Preis be-
lohnt wurde.

Das Echo auf die Ausschrei-
bung dieses Wettbewerbs un-
ter dem Patronat der Zeitschrift
Jardin des Modes im Sommer
dieses Jahres war gross: Ne-
ben 28 Newcomern prdsentier-
ten fiinf arrivierte Modema-
cher, die Nominierten, der
Jury (Katharina Bebié-Lardelli,
Jole Fontana, Manfred Goérge-
manns, Jost Wildbolz, André
Stutz) Ende September ihre
Kollektionen. Und im Oktober
schickten die fiinf bekannten
Modemacher Pia Hermann und
Beat Berger (Aboaf), Ernst
Walder (A Propos), Ruth Grii-

(Akut) sowie die drei Anwaérter
auf den Newcomer-Preis ihre
Models vor einem grossen ge-
ladenen Publikum im Ziircher
Kunsthaus auf den Laufsteg. Zu
den Gésten zdhlten Vertreter
der Sponsoren dieses Anlas-
ses, unter ihnen die Textil-
firmen Abraham, Christian
Fischbacher, Forster Willi
und Jakob Schlaepfer. Zu
welch glanzvollen Leistungen
Schweizer Modemacher fahig
sind, bewies das stilvolle Rah-
menprogramm, das eine Schau
von Abendmodellen aus dem
Hause Akris und Pelzméntel
aus dem Atelier von Lisa und
André Bisang umfasste. Wenig
patriotisches Selbstvertrauen
demonstrierten die Veranstal-
ter jedoch in der Wahl des
Ehrengastes: Jil Sander sollte
wohl jenen kosmopolitischen
Erfolg symbolisieren, auf den
die Schweizer Designer — vor-

ninger (Pink Flamingo), Kurt | x,¢ ger Kollektion Sommer '89 von Ruth Griininger fir Pink Flamingo: | ldufig zumeist —nur hoffen kén-
Ulmer (Jet Set) und Eva Kyburz | Hautenges Trigerkleid aus elastischem Satin (Baumwolle|Viskose|Lycra- | Ten.
Mischung) mit Riickendekolleté, dazu ein Top aus demselben Material. E.C.

Greuter-Jersey A

Bahnhofplatz
CH-8583 Sulgen
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High-fashion plain and printed
bedruckt aus Naturfasern fur imprimés, en fibres naturelles fine knitteds in natural fibres for
LINGERIE, SPORT- und OBER- pour la LINGERIE, le SPORT LINGERIE, SPORTSWEAR and
BEKLEIDUNG. et la CONFECTION. OUTERWEAR.

Modische Feingewirke uni und Tissus mode fins, unis et
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