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Vertragswidrige Preis-
erhohung fiir Rohseide
aus China

Der Verein Schweizerischer Textil-
industrieller, VSTI, ist besorgt um
das Schicksal seiner Schweizer
Seidenimporteure wie auch seiner
Zwirnereien und Webereien. Alle
warten namlich auf das Eintreffen
der vor Jahresfrist vertraglich in
China bestellten Seide.

Vor kurzer Zeit traf die Mitteilung
der «China National Silk Import/
Export Corporation», Peking, ein,
dass, entgegen den unterzeich-
neten Vertragen, die Seide ruck-
wirkend um 30% teurer bezahlt
werden musse, ansonsten keine
Lieferung erfolge. Als Grunde
werden genannt: Knappheit der
Cocons seit 1987; Dezentralisa-
tion der Regionen Rotchinas, die
einer Reprivatisierung und damit
Liberalisierung des Handels in
den einzelnen Regionen gleich-
kommt.

Die Gruppe der Seidenimporteure
des VSTI protestierte gegen die-
sen Vertragsbruch. Immerhin be-
streiten diese Firmen rund 60%
des europaischen Seidenimports.
Frankreich, Italien, die Bundes-
republik Deutschland, Grossbri-
tannien, anschliessend auch Ja-
pan und die USA protestierten
ebenfalls heftig. Doch China (Ge-
samtexport an Seide weltweit
rund 60%) blieb hart. In Peking
weiss man, dass dies der Zeit-
punkt ist, wo alle die bestellte
Ware dringend bendtigen. Ein
Eingehen auf die Forderung
der Chinesen bedeutet fur die
Schweizer Importeure einen Ver-
lust in Millionenhéhe, den sie
kaum verkraften konnen.

Der VSTI &usserte sich mit einer
offiziellen Protestnote an die
«China National Silk Import/Ex-
port Corporation», Peking.
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Pitti Filati
Streicheleinheiten

Eine Lust auf flaumige Weich-
heit, auf Volumen bei feder-
leichtem Gewicht, auf sinnli-
ches Vergniigen beim Anfas-
sen — das bringen die Garnent-
wicklungen zum Winter 89/90
zum Ausdruck. Sanfte, haarige,
zdrtliche Streicheleinheiten
sind gefragt. Pitti Filati, die
innovative Garnmesse in Flo-
renz, versuchte dieses Bediirf-
nis offensichtlich zu befriedi-
gen - oder hat es am Ende gar
geschaffen. Denn den Garn-
herstellern fliegen gegenwdr-
tig keine gebratenen Tauben
in den Mund. Was bedeutet,
dass sie mit viel Fantasie, Krea-
tivitdt und neuen Techniken
Bediirfnisse herauskitzeln, Ap-
petit machen, Lust wecken
miissen auf etwas, was eigent-
lich gerade nicht sonderlich in
Gunst steht: Strickmode. Es
schien zu gelingen. Anteil dar-
an haben nicht zuletzt die zahl-
reichen Stilisten und Designer,
die in die Trendformulierun-
genund in die Erarbeitung der
Farbkarten einbezogen wer-
den. Pitti Filati ist da beispiel-
gebend, nicht zuletzt auch dar-
in, wie dem Besucher die Ten-
denzen durch eine iiberzeu-
gende Visualisierung nahege-
bracht werden.

Vier Trendthemen mit den ent-
sprechenden Trendfarben
werden vorgeschlagen. «Sta-
tus» ist ein zuriickhaltendes
Thema, sehr stddtisch und ein

bisschen sophisticated, mit
schlichten figurbetonenden Li-
nien, ohne Ubertreibungen.
Ganz dunkle und helle Farben
prdagen die Stimmung: hellstes
Pfirsich und Aquamarine zu
dunkelstem Blaugrau. «Experi-
mentell» nennt sich ein Trend
in venezianischer Farbge-
bung, angelehnt an Malerei
aus dem 19. Jahrhundert: war-
mes Kastanienbraun, Zinngrau,
ein weiches helles Blaugrau.
«Abenteuer» ldsst sich von
nordischer Stimmung tragen,
ist inspiriert von den irischen
Aran-Strickmustern, von Folk-
loredessins aus Ddnemark und
Lappland, unterstiitzt von ei-
ner mitteltonigen Blau/Griin-
Skala — Reseda, Tinte, Lapisla-
zuli. «Rétro Sport» schliesslich
schaut, wie das Motto andeutet,
zuriick —auf die Dreissiger und
Vierziger mit amiisanten Inter-
pretationen des Norweger-
Stils mit Handarbeits-Touch. Zu
Perlgrau gesellen sich zwei
leuchtende Rotténe - Koralle
und Geranium. J. F.

Zweli gegensétzliche Maschen-
mode-Tendenzvorschldge von Al-
berto Lattuada.

Aarlan verbindet sich mit
D.M.C./Frankreich

Die H. Ernst + Cie AG in Aarwan-
gen, eine Tochtergesellschaft der
H.E.C. AARLAN-Beteiligungs-AG,
hat ihre AARLAN-Handstrick-
garnaktivitaten an eine Tochter-
gesellschaft — Hervillier S.A. in
Tourcoing — des gréssten franzo-
sischen Herstellers von Textilien,
die DMC Dollfus-Mieg & Cie, ver-
kauft. Die in der Schweiz und in
ganz Europa weit verbreiteten
AARLAN-Handstrickgarne kom-
men dadurch zuséatzlich in den
Genuss des franzésischen Mode-
Flairs. Auch fur den franzosi-
schen Partner ist diese Verbin-
dung dank den schweizerischen
Qualitatsprodukten und Dienst-
leistungen eine Bereicherung; da-
bei erganzen sich zwei deutlich
verschiedene Handstrickgarnsor-
timente auf ideale Weise.

Anlass fur den Verkauf des Hand-
strickgarnbereichs gaben wirt-
schaftliche Notwendigkeiten. Nach
Jahren der Blite von 1970 bis
1985 wendete sich im Laufe 1986
das Blatt fir die Handstrickgarn-
branche: Seither wird laufend we-
niger gestrickt; vor allem aber
zeigte es sich, dass die Vorrate
und die Produktion uUberall zu
gross waren und noch sind. Aar-
lan produziert und verkauft heute
noch rund 50% der Quoten von
1985. Trotz laufender Produk-
tionsdrosselung konnte die un-
glinstige Entwicklung nicht auf-
gefangen werden. Die Tatsache,
dass Produktionsstatten in der
Schweiz und in Frankreich far
den ungefahr auf die Halfte abge-
sunkenen Bedarf zu gross waren,
legte einen Zusammenschluss
nahe. Die weitere Erkenntnis,
dass die Produktionskosten in
der Schweiz — selbst im glnstige-
ren Grenzgebiet von Caslano/Tl -
fur die gleichen Produkte erheb-
lich héher sind, fihrte zum Ent-
scheid, die Produktion, einge-
schlossen den schweizerischen
Maschinenpark, in die franzosi-
sche Spinnerei von DMC/Hervil-
lier nach Tourcoing zu verlegen.
Hervillier wird die Marke «AAR-
LAN» Uber eine in der Schweiz
noch zu grindende Gesellschaft
Ubernehmen und weiterfUhren,
die unter der Leitung von Sergio
Bianchi stehen wird. So verblei-
ben in Aarwangen, zumindest
vorlaufig und vollstandig unter
DMC-Regie, Produktentwicklung,
Marketing, Aussendienst, Wer-
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bung und Verkaufsforderung far
AARLAN-Handstrickgarne. Die vier
auslandischen  Vertriebsgesell-
schaften gehen an den franzosi-
schen Konzern Uber. Lediglich
der in Eggingen/BRD bestehende
Texturier- und Zwirnereibetrieb
ZUE verbleibt im Besitz der H.E.C.
und stellt somit noch das einzige
Produktionsunternehmen der
Gruppe dar. Die H.E.C.-Ge-
schaftsleitung ist vor allem auch
bemuht, die vielseitig verwendba-
ren Gebaulichkeiten in Aarwan-
gen und Caslano neuen Bestim-
mungszwecken zuzufthren, mit
dem Ziel, an beiden Standorten
mindestens so viele Arbeitsplatze
wie jetzt bestehen, jedoch in an-
dern Branchen, zu schaffen. S.St.

[ ———
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a-Porter-Firmen, wie Création
Mademoiselle (Gerhard Pabst),
Danielle Dumar von Girgner
oder L’Estelle (Jiirgen Felser).
So unterschiedlich Stil und
Zielgruppe des Gezeigten
auch waren, wiederholten sich
doch bestimmte Pilotthemen
fiir das kommende Friihjahr:
betonte  Taillierung, mehr
kniekurze als lange Jupes, vie-
le Hosenvariationen, vor allem
weite Schnitte zu Spenzerjak-
ken und Bermudas zu Cardi-
gan oder Sommerblazer. Neue
Lacroix-Interpretationen  fiir
den Sommerabend, Typ: Jolie
Madame. Und was schon im-
mer ein Berliner Mode-Kenn-
zeichen war: Mut zu Farben
und plakativen Mustern, be-
vorzugt Fleurs d’autrefois,
Exotics oder Tupfen. Als mas-
kulines Zwischenspiel in die-
ser ersten Laufstegrunde trat
die Mdnnermode von Rainer
Hartkorn und dem Team Krat-
zert/Pahnke auf, Auflage 1989
eines «Dimanche a la campa-

gney.

Berliner Mischung

Mit Ost- und West-Gasten,
Avantgarde und Haute Coutu-
re, Markennamen und Zu-
kunftsnamen wiirzte die Ber-
liner Mode-Messe ihr letztes
Festival. Berlin, die traditions-
reichste Adresse unter den
deutschen Modezentren, hat es
durch seine problematische
politische und geographische
Lage schwer, diese Tradition
erfolgreich fortzusetzen. Die
Berliner Mode-Messe und ihr
Geschaftsfiihrer Kurt Geisler
haben nun in den fiinf Jahren
ihres Bestehens energisch ver-
sucht, aus dem belastenden
«Soll» ein gewinnbringendes
«Haben» zu machen, sich be-
wusst Ost-West zu orientieren.
Devise: die besondere Lage
unserer Stadt erfordert nun
mal eine besondere Konzep-
tion.

Dazu gehort die Kreativitdt der
ostlichen Nachbarn - begin-
nend innerhalb der Stadtgren-
zen — dem Berliner Modeange-
bot zuzuschlagen. Wobei Neu-
gier des Fashion-Publikums als
Positivum mitgerechnet wer-
den kann. Ausserdem wird ei-
ne ortseigene Entwicklung ge-
nutzt: die anscheinend auf Ber-
liner Pflaster besonders lippig
und eigenwillig gedeihenden
Avantgarde-Ideen. Diese spe-
zielle «Berliner Mischung»
wurde im Rahmen einer Gala-
Schau serviert.

Die solide Basis bildeten aller-
dings Kollektions-Kostproben
fest marktetablierter und auch
im Export erfolgreicher Prét-

Der Klub der Berliner Mode-
Avantgarde bezeugt, wie der

Name sagt, mode-vorpre-
schenden Ehrgeiz. Kurt Schal-
ler schickte ein Mix-and-Match-
Picknick in Strick mit handge-
malten Blumen auf die Biihne,
Barbara Dietrich setzte mehr
auf Elegance denn provokati-
ve Originalitdt, wie es Sylvia
Cosse tat. Brigitte Haarke ist
schon in die deutsche Desi-
gner-Elite aufgestiegen. Ihr
Gala-Bild hatte sie prallfarbig
(Tomate-Khaki-Schwarz-Weiss)
um Dandy- und Gamin-Stil her-
um entworfen.

Mode iiber die Mauer brachte
die «Modekommode» aus Ost-
berlin, eine einfallsreiche Ge-
nossenschaft, die mehr Ge-
wicht auf theatralisch-witzige
denn verkaufliche Verklei-
dung legte. Jurek Antkowiak
dagegen, Chefdesigner der
«Moda Polskay» aus Warschau,
war sichtbar entschlossen,
«die schéne Poliny auf Erfolgs-
reise zu schicken. Viel Bein
und Figur, viel schmiegsamer
Jersey und viel elegantes
Schwarz-Weiss.

Von Ost nach West umorien-
tiert wurden die Géste in der
Kongresshalle mit dem Haute-
Couture-Finale. Paco Rabanne,
aus Paris angereist, powerte
mit Renaissance-haftem Prunk,
gemixt mit seiner berithmten
Mode-Metallurgie. Les contra-
stes se touchent! Und das
machte unbestreitbar auch den
Reiz des Berliner Mode-Festi-
vals aus. T.R.

Hosenanzug von L'Estelle

aussehen? Warum muss eine
festliche Robe lang sein? Warum
muss Schonheit durch Drapie-
rungen verfremdet werden?

Die Antworten, die Gigli auf seine
selbstgestellten Fragen gibt, sind
so Uberzeugend, dass er fur die
Juroren des Goldenen Spinnrads
der Vertreter der wirklichen Avant-
garde ist, ohne die die Mode nicht
leben kann.»

Pitti Uomo ltalia
Die weiche Welle

«Leichtgeschiirzty  ist ein
zwangsldufig aus der Mode ge-

Goldenes Spinnrad 1988
fir Romeo Gigli

Der Mailander Designer Romeo
Gigliist der Preistrager des Mode-
preises Goldenes Spinnrad 1988,
das von der Stadt Krefeld und der
Européischen Seidenkommission
im Rahmen des internationalen
Seidenkongresses vergeben wur-
de. In der Begrindung der Jury
heisst es:

«Romeo Gigli ist ein Mode-Desi-
gner, der seit einigen Saisons die
Modeszene verandert hat wie
kein anderer in letzter Zeit. Gigli
stellt die Mode zuerst in Frage, um
sie dann vollig neu und oft Uber-
raschend zu gestalten. In einer
Zeit, in der alle in breiten Schul-
tern und in Pomp machten, ob-
wohl sie es alle leid waren, wagte
er die schlichte, pure Linie ohne
Garnituren und Schnorkel. Er
brachte verschiedene Elemente
zusammen und schaffte damit
einen neuen und flUr manche
geradezu schockierenden  Stil.
Dass er stilpragend und damit
anregend ist, geben selbst seine
Kritiker neidlos zu.

Seine Kreativitat ist gepaart mit
Stilempfinden. Wie sonst konnte
er es wagen, klassische Elemente
mit exotischen zu vereinen und
dabei eine Mode zu schaffen, die
selbstverstandlich, 1assig und na-
turlich ist. Die Wahl seiner Stoffe
trifft Gigli so sicher wie er auch
sonst seine Akzente setzt: natirli-
che, fliessende, harmonische Ma-
terialien wie die reine Seide sind
seine Favoriten. Kein Detail ist vor
ihm sicher, er stellt alles in Frage.
Warum muss ein Kragen immer
ein Kragen sein, wie ein Kragen

kommener Ausdruck, der nur
auf weibliche Wesen ange-
wandt wurde, zumal die Schiir-
ze hausfrauliches Kennzeichen
war, obgleich das Beiwort alles
andere als Hausbackenes
meinte. Leichtgeschiirzte Man-
ner bringen nun die Trendset-
ter in Mode, was weder mit
Schiirzeneffekten, noch mit
Leichtfertigkeit zu tun hat.
Aber leichteste Hiillen um-
schmeicheln in fliessenden Li-
nien die mannliche Gestalt.

Viscosestoffe, weich und schlab-

berig, sind das Modematerial:
kombinierter Anzug und Mantel
von Profilo.
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Nichts beengt, nichts driickt,
nichts belastet. Und nichts sieht
soneu aus, wie es ist. Denn Pitti
Uomo Italia, die Florentiner
Fachmesse fiir Herrenmode,
lehrt, dass Bekleidung neuer-
dings auf eine perfekt kalku-
lierte Art unperfekt wirken
darf. Anziige diirfen Falten
werfen und knittern, Seide und
Baumwolle sind gewaschen,
ehe sie liberhaupt zugeschnit-
ten werden, damit sie sich sam-
tig und geschmeidig anfassen.
Weich ist die Forderung des
Augenblicks.

Der Wandel in der Herren-
mode kommt vornehmlich vom
Stoff. Obgleich weder auffalli-
ge Muster noch starke Kontra-
ste oder markanter Mix vertre-
ten sind, besticht die Vielfalt
der Strukturen und Qualitdten,
die in allererster Linie fliessen
und schlabbern sollen. Beson-
ders wichtig sind Viscose-Mi-
schungen, aber auch reine Sei-
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de, leicht geschmirgelte Baum-
wolle. Die klassischeren Woll-
und Leinenqualititen miissen
zumindest eine kiinstlich geal-
terte Optik aufweisen, die sich
gut vertrdgt mit den vorherr-
schenden Naturfarben mit al-
len Schattierungen von Beige-
tonen und Steinfarben, mit ins
Rost, Violett, Oliv spielenden
Ténen, mit pudrigen Pastellen
und milchigem Weiss. Nur die
jungen Modemacher hidngen
zum Teil noch an stumpfer
Dunkelfarbigkeit.

Diese italienische Avantgarde
hebt sich auch in der Modell-
gestaltung dadurch ab, dass
sie Fantasie im Detail einbringt
und Extreme liebt. Hauteng
verarbeiteter Jersey steht ne-
ben weiten Vestonformen mit
abfallenden Schultern. Der
Hang zur monchisch asketi-
schen Kargheit wechselt mit
der Freude am Dekor und am
ironischen Zitat aus der Ver-

gangenheit.
Ansonsten ist der aktuelle
Mannermodestil zuriickhal-

tend - «falsamente formale»
nennen das die Italiener: klas-
sisch auf den ersten Blick, aber
informell in Stoffwahl und Ver-
arbeitung der Anziige, die das
Bild dominieren. Zu dem The-
ma des Informell-Formellen
gehoéren auch die Business-
Versionen der Bermuda-Anzii-
ge: kurze Hosen ebnen sich
den Weg ins Biiro des Mana-
gers, indem sie sich mit einem
ganz korrekten Veston einen
seriésen Anstrich geben. J.F.

—

Tochtergesellschaft
integriert

Seit 1. Oktober 1988 hat die Weis-
brod-Zurrer AG, Hausen am Albis,
den gesamten Verkauf sowie den
Vertrieb ihrer Tochtergesellschaft
HGC-H. Gut & Co. AG Ubernom-
men, wobei die «Gut-Stoffe» in
einer eigenstandigen Kollektion
unter dem Namen «Création Gut»
weitergefuhrt werden. Die Weis-
brod-Zurrer-Kollektion erhalt mit
der Integrierung des Gut-Sorti-
mentes eine wertvolle Erweiterung
und Erganzung ihres Drucksorti-
mentes, vor allem im Bereich der
Stoffe aus Naturfasern.

Business-Shorts heisst ein neuer
Trend: ganz weich verarbeiteter
Anzug von Calugi e Gianelli.

Firmeniibernahme

Die zum Interessenbereich der
Josef Otten, Hohenems/Oster-
reich zahlende Romex Textil Hol-
ding AG, Schweiz, teilt mit, dass
der Firmenname und der tradi-
tionelle  Geschaftsbereich der
Eugster & Huber AG, St. Gallen,
von der P. Scharli Textil AG, Gos-
sau per 1. September 1988 Uber-
nommen worden ist. Eingehende
Markttuberlegungen im Hause Ot-
ten haben zum Entschluss ge-
fhrt, sich von diesem alteinge-
sessenen Manipulanten zu tren-
nen, der im wesentlichen im
hochwertigen Hemden- und Blu-
senstoff sowie Stickereisektor
tatig ist. Mit der Weiterfihrung
der Geschaftsaktivitaten durch
P. Scharli, der ber mehrjahrige
Erfahrung in diesem Marktseg-
ment verflgt, sind gute Voraus-
setzungen fir die Wahrung der
Kontinuitat der traditionsreichen
Firma Eugster & Huber AG gege-
ben. Die Firma hat ihr Domizil seit
1.9.88 in Gossau/St. Gallen.

Heeren-Mode-Woche Koln
Internationale Drehscheibe
fiir Mannermode

Koln erweist sich immer mehr
als tatsdchlich internationaler
und modisch wie qualitativ um-
fassender Messeplatz fiir Her-
renbekleidung. Die jiingste
Ausgabe der Herren-Mode-
Woche im vergangenen Au-
gust mit dem Angebot Friih-
jahr/Sommer 89 bestéitigte den
Ruf der Fachmesse als Welt-
markt mit der ganzen Palette
von billigster Fernostware bis
zum Spitzenangebot aus Desi-
gnerhand, prédsentiert von 1200
Ausstellern aus 41 Staaten.
40 000 Besucher bekundeten
ihr Interesse an den neuen
Kollektionen, die die Trends,
die sich bereits an der «lt's
Cologne» im Juni abzuzeich-
nen begannen, vertieften.

Das Comeback der Eleganz
machte die Informations-Mo-
deschau des Deutschen Insti-
tuts fiir Herrenmode deutlich.
Nachdem Farben und Muste-
rungen verhalten sind, steht
die klare, oft auch figurbetonte
Linienfiihrung im  Vorder-
grund. Die neuen, superleich-
ten Materialien bieten dafiir

I

in den Kollektionen 89.

—

ideale Voraussetzungen. Edle
Qualitdten und feine Verarbei-
tung dominieren auch bei den
Hemden - gute Voraussetzun-
gen fiir die Schweizer Hem-
denstoffhersteller.

Schweizer Aussteller waren in
Koéln mit 15 Firmen und 7 zu-
sdtzlich reprasentierten Unter-
nehmen vertreten. Sie konnten
ein gezieltes Interesse der
Fachbesucher, die iiberwie-
gend aus der Bundesrepublik
kamen, verzeichnen. «Mit 70%
Exportanteil vom Gesamtver-
kauf ist K6In fiir uns sehr wich-
tign», stellte Hans C. Eggenber-
ger (Strellson AG) fest. «Ge-
sucht wird ein modisch-kom-
merzieller Stil, saubere Verar-
beitung und eine gewollte
Lassigkeit. Gewaschene Seide
ist ein absoluter Renner, aber
auch gewaschene Wolle. Der
Griff wird deutlich trockener.»
«Fortezza Colonia ist fiir uns
die ideale Ausstellungsform,
weder unpraktische Hotel-
schau noch Massenatmosphére
einer Riesenhalle.» René Grii-
ninger (Pink Flamingo) sieht
dank dieser Sonderschau den
erwiinschten Filter-Effekt be-
statigt: «Hier auftauchende
Fachbesucher sind potentielle
Kéaufer. Die Frequenz ist sehr
gut, das Geschift eher mittel-
madssig. Eine Zuriickhaltung ist
im Moment noch spiirbar. Die
Budgets sind kleiner, vor allem
der Einkdufer aus der BRD
geht speziell vorsichtig an die
hochmodischen Teile heran.
Doch gewinnt die neue Farbig-
keit an Interesse: Dunkel-vio-
lett, Koralle, Oliv, Schilf. Deut-
lich verédndert hat sich der Ma-
terialgriff von seifig zu trok-
ken.» S. St.

Der lassig elegante Zweireiher mit Variationen der Knopfstellung ist Favorit
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Dé d'Or fiir Marc Bohan

Den 25.Dé d’'Or der Pariser
Haute Couture, der vom Kos-
metik-Konzern Helena Rubin-
stein gestiftet wird, gewann
Marc Bohan (Christian Dior),
dem hier vom Rubinstein-Pra-
sidenten Villeroy de Galhau
die Trophde iiberreicht wird.
Im ersten Wahlgang hatte der
Pariser Kunststicker Lesage
zehn Stimmen der siebenund-
zwanzigkopfigen Jury erhal-

M. Villeroy de Galhau iiberreicht
Marc Bohan (rechts) den Goldenen
Fingerhut.

ten. Weil jedoch die Preisstatu-
ten vorsehen, dass ein Coutu-
rier und kein «Lieferant» aus-
gezeichnet werden kann, ging
er letztlich leer aus. Ihm blieb
die Genugtuung, dass die
Preisverleihung erstmalig im
Pariser Musée de la Mode et du
Costume stattfand, wo bis zum
20.9.88 dem traditionsreichen
Stickerei-Atelier der Haute
Couture die erste Ausstellung
gewidmet war.

25 Jahre Trevira-Studio

Was 1963 an der 10. Internationa-
len Herren-Mode-Woche in Koln
von der Hoechst AG erstmals
inszeniert worden war, erwies sich
als eine kihne und absolut neue
Idee: Mode als Marketing-Instru-
ment fur Herrenmode auf dem
Laufsteg. In den sechziger Jahren
gehorte die Trevira-Studio-Schau
in der «Flora» in K&ln zu den
begehrtesten und bestbesuchten
Rahmenveranstaltungen der
Fachmesse. Kopf an Kopf sassen
Weber, Modeschépfer, Faserpro-
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Unkonventionelle Modelle zum Thema
«Hochzeit» von Joseph-Alain Scherrer
aus «Trevira»-Stoffen von Emar und
Rohner.

duzenten, Konfektionare und Ein-
zelhandler, liessen sich von Mo-
dellen internationaler Stilisten in-
spirieren. Angelo Litrico, Gaetano
Savini Brioni, Massimo Datti aus
Italien, Pierre Cardin aus Frank-
reich, Hardy Amies aus England
und John Weitz aus den USA
wirkten als Impulsgeber. Das Tre-
vira-Studio entwickelte sich unter
der Leitung von Theo Woertler
zu einer Art internationalem
Schmelztiegel, aus dem wichtige
Anregungen vor allem fur einen
neuen Typ Kleidung kam: Sports-
wear und Casual Wear.

Nach diesen fast euphorisch ver-
laufenen Anfangsjahren folgte ei-
ne zweijahrige Denkpause: Das
Trevira-Studio entwickelte sich
zum «Haka-Workshop» und da-
mit zum Branchentreff in den
Messehallen. Das Dekor wurde
wesentlich schlichter, die Impuls-
kraft blieb. Junge Stilisten — auch
Frauen —wurden eingeladen, ihre
Ideen neben den bereits arrivier-
ten Entwerfern wie Piatelli, Lager-
feld, Tom Gilbey einzubringen.
Ingrid Bottle, Elisabeth de Senne-
ville, Anita Greiter, Doris Hartwich.
Far den Schweizer Stilisten Jo-
seph-Alain Scherrer wurde das
Trevira-Studio in den letzten Jah-
ren ebenfalls zu einer interessan-
ten Plattform. Er schuf im August
88 fur die Jubilaums-Schau das
Schlussbild. S. St.

Schweizer Schirmmode:
«Singing in the rain»

Seit aus der guten alten Piéce-
de-résistance ein modisches
Accessoire wurde, prédsentie-
ren sich auf dem internationa-
len Modemarkt auch Schirm-
hersteller. So zum Beispiel die
im V8S zusammengeschlosse-

nen Schweizer Schirmfabri-
kanten, welche nebst modi-
schen Schirmen und Ever-
greens auch Coutureschirme
fiir bekannte Parfum-Marken
(Dior, Pierre Cardin) sowie
Werbeschirme fertigen und in
der Schweiz einen wertméssi-
gen Marktanteil von rund 60%
verbuchen.

Zweimal jahrlich bekommen
die modisch orientierten
Schweizer Schirme ein der in-
ternationalen Kleidermode an-
gepasstes Gesicht, wobei der
Trend zur Zeit ganz eindeu-
tig nach merklich grésseren
Schirmdéachern sowie Automa-
tic-Schirmen im Unisex-Look
geht. Nach wie vor gefragt
sind aber auch die Taschen-
schirme, die in der Schweiz
rund 40% der gesamten Pro-
duktion ausmachen. Letztere
sind allerdings wesentlich mo-

discher geworden, wobei sich
vor allem die Mini-Mini sowie
diejenigen mit Umhénge-
schnur zu Bestsellers entwik-
kelt haben. Eigentliche «Run-
ner» sind aber auch Kinder-
schirme, die seit kurzem mit
Criffen, die Figuren aus der
Comicwelt darstellen, zu ha-
ben sind. Punkto Griffe hat sich
aber auch bei den Erwachse-
nen etwas getan, bietet man
doch neuerdings - vor allem
dem jiingeren und sehr mode-
bewussten Publikum - auch auf
den Stoff abgestimmte sowie
bedruckte Griffe an.

Der neuen Herbst- und Winter-
mode begegnen die Schweizer
Schirmfabrikanten (VSS) unter
dem Motto «Singing in the
rain» mit einer breiten Ange-
botspalette an neuen Farben
und Designs. So beispiels-
weise mit Karos, Streifen und
Schottenmuster, die ganz gross
im Kommen sind und in ihrer
Art zu praktisch allen Mode-
richtungen passen. En vogue
ist aber auch das mit Karos
vermischte oder nostalgische
Kaschmirmuster, das eher fiir

den Eleganten, das Spezielle
Liebenden gedacht ist. Natiir-
lich gibt es aber haufenweise
weitere Stichworte; und Prince
de Galles ist ebenso zu finden
wie das Jacquardmuster oder
der Doubleface.

Last but not least seien noch die
Farben erwdhnt, die in der
kommenden Modesaison von
Rot, Gelb und Beige iiber Vio-
lett bis zu Oliv- und Flaschen-
griin sowie Braun und Anthra-
zit gehen. VSS

Konigin Silvia von
Schweden bei Abraham

Hoher Besuch ehrte die Zircher
Seidenfirma Abraham: Koénigin
Silvia von Schweden machte auf
dem Weg nach Vaduz, wo sie am
Treffen des «Baden-Powell World
Fellowship» teilnahm, Zwischen-
halt zu privatem Besuch bei der
namhaften Firma. Deren Inhaber
Gustav Zumsteg begrlsste die
koéniglichen Gaste und vermittelte
ihnen einen Uberblick tber die
Tatigkeit und die Erzeugnisse des
Nouveauté-Hauses. Ein Videofilm
der Kollektion Yves Saint Laurent
Haute Couture Herbst/Winter
88/89 wurde vorgefuhrt, und an-
schliessend kamen die Stoffe aus
dieser Kollektion «life» zur Gel-
tung. Die Stoffprasentation um-
fasste aber auch Abraham-Krea-
tionen, die von anderen Pariser
Couturiers wie Ungaro, Dior, Gi-
venchy, Lacroix in deren Kollek-
tion aufgenommen worden wa-
ren. Ein Ausblick auf die in Vorbe-
reitung befindlichen Stoffkollek-
tionen (Haute Couture Frahling
89, Winterkollektion 89/90 und
Sommer 90) sowie ein Ausschnitt
aus der Zumsteg Dekorations-
stoff-Kollektion rundeten die mo-
dische Information ab.

f

Kdnigin Silvia von Schweden mit
Gustav Zumsteg
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Der Produkteabsatz
in den neunziger Jahren

Der Markt fir Baumwollprodukte
ist gesattigt, die Angebote sind
fast austauschbar geworden. Wer
Marktanteile gewinnen will, muss
etwas Besseres, Hochwertigeres
anbieten. Speziell auf dem Gebiet
der Mode. Dem stellt nun das
Schweizer Baumwollinstitut mit
dem Gutesiegel «Swiss Cotton»
eine Alternative gegenuber. Die-
ses Signet wurde im Friihjahr 1988
erstmals einer breiteren Offent-
lichkeit vorgestellt.

An einem Tagesseminar unter
dem Motto «Der Produkteabsatz
in den neunziger Jahren» wurde
nochmals aufgezeigt, was mit
dem neuen Signet «Swiss Cotton»
erreicht werden soll. Das Seminar
richtete sich vor allem an die im
Verkauf tatigen Mitarbeiter der
schweizerischen Baumwollindu-
strie. Nach der Begrlssung der
Teilnehmer durch den Prasiden-
ten des Schweizer Baumwollinsti-
tuts, Dr. Gunther Eckstein, pro-
gnostizierte Willy Mauch von der
Perconcept AG in seinem Grund-
satzreferat «Textil-Marketing in
den neunziger Jahren» einen
noch harteren Wettbewerb in den
kommenden Jahren, speziell im
Textil- und Modebereich. «Die Zu-
kunft kommt schneller als erwar-
tet», meinte er und flagte hinzu,
«jeder Fabrikant musse sich im
Klaren sein, dass er dabei in
Gefahr gerate, dass die Zukunft
ohne ihn stattfindet.» Aus seiner
Beratungstatigkeit in grésseren
Unternehmen des Textildetailhan-
dels in In- und Ausland wisse er,
dass die grossen Firmen noch
grosser, die Textilketten im Markt
weiter an Gewicht zunehmen und
die Spezialisten noch spezialisier-
ter werden durften. Nach seinen
Worten werden Angebot und
Kaufort kiinftig immer austausch-
barer, das heisst der Kunde werde
weniger Wert auf ein bestimmtes
Geschaft und auf den niedrigsten
Preis legen sondern einzigartige,
ganz spezielle Artikel suchen.

In ihrem Referat «Swiss Cotton —
warum?» erlauterte Charlotte
Kummer vom Schweizer Baum-
wollinstitut noch einmal Ziele und
Zweck des neuen Signetes und
betonte, dass es als Markenzei-
chen eingetragen und geschutzt
sei. Niemand durfe es verwenden,
der dafir keine Lizenz erworben
hat. Das Schweizer Baumwollin-
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stitut habe die Aufgabe, die Ver-
wender des Signets genauestens
zu Uberwachen.

Der zweite Teil des Seminars war
der Gruppenarbeit gewidmet. In
vier Gruppen, jeweils in kleinem
Kreise, erorterten die Teilnehmer,
wie man die Marke férdern kénn-
te. Die Gruppenleiter erklarten
anschliessend, wie man sich ein
weiteres Vorgehen vorstellen wr-
de, um die Tragheit der Kunden
zu Uberwinden. Es wurden ge-
nannt: gemeinsames Auftreten
an in- und auslandischen Mes-
sen, Dienstleistungen verbessern,
Broschiren oder News letters er-
stellen. Auch an Personalschu-
lung wurde gedacht und an Tage
der offenen Tur. EJF

—

Der neue Zweireiher, hochge-
knoépft, aus Leinen von Patrick
Aubert fiir Pierre Balmain.

Blickpunkt Paris
in Sachen Manner

Alle reden vom Anzug. Denn
der Anzug ist der unbestritte-
ne Mittelpunkt in allen trend-
setzenden Méannermode-Kol-
lektionen. Paris machte das
deutlich mit einem breitgefa-
cherten Angebot an der
Herrenbekleidungsfachmesse
SEHM: 880 Aussteller aus 23
Liandern prasentierten ihre
Kollektionen zum Sommer 89.
Unter dem Stichwort «Nouvel
Espace» wurden 64 Aussteller
mit progressiven Modevor-
stellungen zusammengefasst.
Avantgardistische Ideen pra-
sentierten aber vor allem die
dreissig Designer und Coutu-
riers, deren Défilés an beinahe
ebenso vielen Schauplédtzen
der Stadt, vom Theater im Pa-
lais de Chaillot bis zur Ecole
des Beaux-Arts, von der Engli-

schen Kirche bis zum Naturhi-
storischen Museum, stattfan-
den.

Was die modische Aussage an-
belangt, ob sie nun trendiger
oder kommerzieller formuliert
sei, herrscht Einigkeit dar-
iber, dass sich im Grunde
(fast) alles um den Anzug
dreht, der freilich eine grosse
Spannweite aufweist und oft
auch das einschliesst, was
Sportswear genannt wird und
vor Zeiten Blousons und Parkas
und Anlehnungen an Jogging-
anziige stadtfahig gemacht hat.
Jetzt wird umgekehrt der An-
zug sportlich gestaltet mit
enorm vielen Varianten der
Kombination von ein- oder
zweireihigem  Veston  mit
Shorts und Bermudas. Prompt
wurde das Modemotto «Stadt-
Bermudasy» gepragt.

Wichtig ist ein weiteres The-
ma, «mismatched» geheissen,
womit kombinierte Anziige aus
«unpassenden» Stoffen ge-
meint sind. Ungewohnte Farb-
kombinationen oder zweierlei
Muster kénnen dabei ebenso-
gut zusammengefiigt werden
wie vo6llig unterschiedliche
Stoffqualitdten. Unerlésslich ist
freilich immer, dass die Stoffe
weich sind oder dehnbar, dass
sie fliessen und allenfalls auch
ein wenig knautschen. Denn
angesagt ist die weiche Welle,
die natiirlich auch auf die Ver-
arbeitung ilibergreift. Viscose,
Seide, superleichte Cool Wool,
feinfidige Baumwolle und
selbst Crépe-de-Chine in Na-
tur-, Gewiirz- und Rauchfarben
werden zu Modellen verarbei-
tet, die nurmehr einen Bruch-
teil vom Gewicht eines traditio-
nellen Herrenanzugs aufwei-
sen.

Mit Traditionen wird auch an-
derweitig gebrochen, ohne
dass herkémmliche Formen
preisgegeben werden. So ent-
steht aus bekannten Hemd-
und Westentypen eine interes-
sante neue Optik, die varian-
tenreich zum eigentlichen
Trend ausgestaltet erscheint.
Die Teile, die normalerweise
Ergdnzung und unter dem Ve-
ston halb versteckt sind, wer-
den aufgewertet. In fantasie-
voller Variation, gelegentlich
sogar als Symbiose, avancie-
ren sie zum eigenstindigen
Sommer-Outfit im Verein mit
Bermuda oder langer Hose.
Die Formel iiberzeugt. J. F.
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