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20 JAHRE
EXPORTWERBUNG
FUR SCHWEIZER
TEXTILIEN

Seit genau zwei Jahrzehnten ist die Ex-
portwerbung fiir Schweizer Textilien be-
miiht, den Ruf der textilen Erzeugnisse aus
der Schweiz werblich und imagemadssig inter-
national zu untermauern. Am 13. Dezember
1967 griindeten neun weitsichtige Unterneh-
mer die Exportwerbung fiir Schweizer Ge-
webe und Stickereien. Eines der Griindungs-
mitglieder und langjdhriger erster Prasident,
Victor Widmer, konnte anldsslich der 28.
Generalversammlung stellvertretend die ge-
burtstdgliche Ehrung entgegennehmen.

Dass die Werbeanstrengungen in dieser
Zeitspanne nicht nachgelassen haben, geht
schon aus dem Bericht zum Geschéftsjahr
1986/87 hervor, in dem eine stattliche Anzahl
Aktivititen ausgewiesen sind und woraus
ersichtlich ist, dass sich in den letzten zehn
Jahren das Gesamtbudget verdoppelt hat auf
1,2 Mio. Franken. Bedeutendste Veranstal-
tung im Berichtsjahr war zweifellos die
grosse Stoffpromotion mit dem Bunka Fa-
shion College in Tokio. Eine Initiative in
kleinerem Rahmen, aber in dhnlicher Stoss-
richtung wird, ausgelost durch einen nam-
haften Unterstiitzungsbeitrag des Industrie-
verband Textil, im September 1988 zum Tra-
gen kommen: Mit der Modeabteilung der
Hochschule fiir Kiinste in Berlin fiihrt die
Exportwerbung eine Modeschau mit Schwei-
zer Stoffen durch. Uberdies sind die Vor-
arbeiten fiir das nédchste «Rencontre du
Jeune Talent 1989» bereits in vollem Gange.

Geschiiftsfiihrer Hansjérg Rau stellte im
Kommentar zum Jahresbericht fest, dass
sich eine Verlagerung der Exportférderung
von der kollektiven Produktewerbung weg in
Richtung Imagewerbung und Produkte-PR
abzeichnet, die ein gutes Mass an soli-
darischem Denken voraussetzen.

Prisident Werner Kobel wies in seiner
Begriissungsansprache darauf hin, dass die
Entwicklung der vom Dollar abhidngigen
Wihrungen enorme Probleme gebracht hat.
«Der Kreis derjenigen Kunden, die zu den
gegenwirtigen Kursen unsere Produkte noch
zu kaufen imstande sind, hat sich drastisch
reduziert. .. Im Dollarraum ist der Wechsel-
kurs heute leider entscheidender geworden
fir einen Kaufabschluss als alle iibrigen
Kriterien, so dass die Vorziige unserer Pro-
dukte nur noch bedingt zum Tragen kom-
men konnen.»

Der kompetente Gastreferent Dr. Hans
Meyer, Mitglied des Direktoriums Schwei-
zerische Nationalbank, ging auf diese Pro-
blematik ein im Rahmen seiner Ausfithrun-
gen iber die «Moglichkeiten und Grenzen
der Wihrungspolitik». J. F.

VSTI WAHLTE
CHRISTINE KALT

Zum ersten Mal wird in der Schweiz eine
Frau an der Spitze eines Wirtschaftsver-
bandes stehen. Der Vorstand des Vereins
Schweizerischer Textilindustrieller, VSTI,
hat frithzeitig die Ablosung des im Mai 1988
nach vierzigjdhriger Tétigkeit zuriicktreten-
den Vereinsdirektors Ernst Nef geregelt. Zu
seiner Nachfolgerin wihlte er Christine Kalt-
Ryffel, Allschwil. Die zurzeit als selbstandige
PR-Beraterin titige Frau Kalt verfiigt tiber
mehrjdhrige Erfahrung als Leiterin eines
internationalen Verbandssekretariats.

INTERSTOFF:

ZUFRIEDENE SCHWEIZER
AUSSTELLER

Je mehr sich bei den Standardqualitdten
Preiskdmpfe abspielen, je mehr sich in einem
breiten mittelmodischen Bereich die Optiken
und Dessins dhneln, um so mehr werden die
Nouveautéhersteller und die ausgesproche-
nen Spezialisten begiinstigt. Diese Situation,
die sich an der Interstoff deutlich spiegelte,
kam den Schweizer Ausstellern ohne Zweifel
zugute. Sie waren denn auch in aller Regel
recht bis sehr zufrieden mit dem geschéft-
lichen Verlauf der Frankfurter Stoffmesse.
Einzig einige Firmen, die ihre Schwerpunkte
im Angebot so gesetzt haben (Sommer,
Lingerie), dass die Herbst-Interstoff nicht die
ideale  Verkaufsveranstaltung  darstellt,
machten einige (meist vorausgesehene) Ab-
striche.

Als erfolgreich erwiesen sich die Ange-
bote, die ein iiberlegtes Kollektionskonzept
erkennen liessen und durch vielfiltige Kom-
binationsméglichkeiten dem Verarbeiter
modische Hilfestellung offerierten. Dabei
gingen die Auffassungen iiber die Farb-

aussage bei den Konfektionskunden erheb-
lich auseinander, vor allem schieden sich die
Geister anhand der neuerlich als wichtige
Farbtendenz propagierten Violettpalette.

An Bedeutung gewannen fliessende
Mischgewebe, Mischungen mit Viscose bei-
spielsweise, die zunehmend wichtig werden,
aber auch aufwendige Verbindungen mehre-
rer Faserkomponenten. Anderseits zeigte
sich auch ein grosses Interesse an neuartigen
Wintercottons und vor allem an einer neuen
Optik reinwollener Kleiderstoffe mit ver-
schiedenartigsten, mehr oder weniger stark
blasigen Cloquébildern, zum Teil in Ver-
bindung mit Druck. Honoriert wurde ins-
gesamt das Bemiihen, raffinierte Effekte zu
realisieren, sei es mit Laquédrucken, mit
Stretch-Cloqué durch den Einsatz von Gum-
mifiden, mit weichgriffigem Fantasie-Otto-
man, mit luftleichten Taften.

TRENDS LIVE

In Abstimmung mit international pro-
pagierten Modetrends stellte die Interstoff
fiinf Themen fiir Herbst/Winter 1988/89 in
den Vordergrund, die unter dem Stichwort
«Trends Live» visualisiert wurden. Stoff-
tableaux gaben die Basisinformation. Eine
Schau, die Stilisten mit Stoffen interna-
tionaler Hersteller realisierten, bot Anwen-
dungsanregungen.

Auffallend war die starke Gewichtung
sportlicher Mode (die nicht ganz der Realitdt
entsprechen diirfte) mit drei Trendthemen:
«Heroes» mit den Helden der Luftfahrt und
des Rennsports aus den dreissiger Jahren als
Vorbild und aus entsprechend derben Stof-
fen wie gedlten, geschmirgelten, gealterten
Qualitdten; «Sierra Nevada» meint Out-
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Beispiele aus der Trends Live Schau mit Stoffen von Bleiche AG, Zofingen, (2) und

Hausammann + Moos AG, Weisslingen (1).

door-Bekleidung im Farmerstil Nordame-
rikas mit in warmen hellen Farben und
haarigen Stoffen und ethnisch inspiriertes
Detail; «Retro Sport» schliesslich lehnt sich
mit typisch englischen Qualitdten, Karos
und Clubstreifen an die 30er und S0er Jahre
an.

Der an sich wichtigen City-Mode war nur
ein Thema — «Down Town» — gewidmet.
Neutrale, helle oder tiefe Dunkelfarben,
Unis und Faux-unis sowie diskrete Material-
kontraste von kornigen bis samtigen Ober-
flichen und Jerseys bestimmen die Optik.
«Barock Schock» schliesslich zeigt Inspira-
tionen von Mittelalter bis Empire in vollen
barocken Farben und iippigen Stoffen.

MESSE-NOVUM: INTERSTOFF ASIA

Die erste Interstoff Asia wurde vom 4. bis
6. November 1987 im Hong Kong Coliseum
auf Kowloon, Hong Kong, durchgefiihrt. An
der von der Messe Frankfurt organisierten
Ausstellung fiir europdische Stoff- und
Garnhersteller sowie Modehduser nahmen
169 Aussteller teil. Trotz der relativ geringen
Ausstellerzahl — die Garnschau des Interna-
tionalen Woll-Sekretatiats (IWS) war allein
fiir 63 Aussteller verantwortlich — kann diese
Premiere mit {iber 5000 Fachbesuchern als
vielversprechend bezeichnet werden.

Entscheidend fiir die Einfithrung einer
asiatischen Interstoff war laut Dr. Gaida von
der Messe Frankfurt die zunehmende Wich-
tigkeit des Fernen Ostens als Textilmarkt.
Die Wahl Hongkongs als Standort begriin-
det die Messe mit dessen zentraler Lage,
sozialer und wirtschaftlicher Stabilitit, zu-

108 nehmendem Handel mit hochpreisigen Pro-

dukten und dem Vorteil der Englischspra-
chigkeit. Unterstiitzt wurde das Projekt vom
Hong Kong Trade Development Council
und zahlreichen internationalen Handels-
organisationen.

Die 169 Aussteller kamen aus 16 Landern.
Am stérksten vertreten waren Italien mit 39,
die Bundesrepublik Deutschland mit 28,
Grossbritannien mit 20, Osterreich mit 17,
Frankreich mit 13. Die Schweizer Beteiligung
unter der Flagge Swiss Fabric umfasste die
Einzelstinde der Firmen Bleiche AG,
F. Hefti & Co. AG, Rotofil AG, Schoeller
Textil AG, E. Schubiger & Cie AG, Stehli
Seiden AG, Stotz & Co. AG sowie den
Informationsdesk Swiss Fabric.

Die Messe verzeichnete wihrend der drei
Tage iiber 5000 Fachbesucher aus 30 Léin-
dern. Das grdsste Besucherkontingent stell-
ten erwartungsgemdss die in Hong Kong

Ausschnitt aus der Modeschau der Interstoff
Asia.

selbst ansdssigen Bekleidungshersteller und
Handelsfirmen — stark vertreten waren da-
neben auch Einkédufer aus Japan, Taiwan,
Thailand und anderen Lidndern des asia-
tisch-pazifischen Raums bis hin zu Austra-
lien und Neuseeland. Sogar Vertreter des
chinesischen Textilministeriums besuchten
den Swiss Fabric Stand. Ein eindeutiger
Nachfragetrend konnte nicht ermittelt wer-
den, doch sind eindeutig Spezialititen ge-
sucht. Von den sieben beteiligten Schweizer
Ausstellern waren fiinf mit dem Messeer-
gebnis zufrieden und befiirworten eine wei-
tere Teilnahme. Diese positive Haltung wur-
de auch von anderen Ausstellern bestitigt.

Hinsichtlich der Messeorganisation und
Technik sind sicher noch etliche Verbesse-
rungen angebracht. Die Messe Frankfurt
setzt ihre Hoffnungen auf das neue Hong
Kong Exhibition und Convention Centre,
das Anfang 1989 auf Hong Kong Island
eroffnet werden soll. 1988 wird die Interstoff
Asia vom 9. bis 11. November im Hong Kong
Exhibition Centre (China Resource Buil-
ding, Hong Kong Island) stattfinden, wel-
ches immerhin mehr als die doppelte Fliache
des Coliseum anbietet. Aufgrund des er-
weiterten Platzangebots konnen auch Ver-
grosserungswiinsche und Neuaussteller be-
ricksichtigt werden. B. E.



INTERTEX-STOFFSCHAU

KOMBINATIONS-
IDEEN GESUCHT

Speziell an die Schweizer Bekleidungs-
industrie richtete sich die Intertex-Stoff-
schau, die vom 19. bis 23. Oktober (Haka,
Sportswear) und vom 2. bis 6. November
(DOB) im Textil und Mode Center (TMC),
Glattbrugg, stattfand. 24 Textilagenturen
préasentierten ihre internationalen Stoffkol-
lektionen zum Herbst/Winter 1988/89. Nach
den grossen Stoffmessen in Paris, Mailand
und Frankfurt bot sich auf der Intertex auch
fiir mittlere und kleine Konfektionsbetriebe
die Moglichkeit, abseits vom Messetrubel in
ruhiger Atmosphére zu arbeiten, zumal die
Nachfrage nach kompletten Programmen
zugenommen hat und daher ein sorgféltiges
Durcharbeiten der einzelnen Kollektionen
immer notwendiger wird.

Nachfrageschwerpunkte dieser Messe wa-
ren sowohl Nouveautés zum Herbst/Winter
1988/89 als auch Trendartikel fiir das Sofort-
geschift. Besonderes Interesse bekundeten
Damenbekleidungsfabrikanten fiir Com-
posés aus Schurwolle oder aus Wollmischun-
gen in klassischen Dessinierungen, allen
voran englischen Karos in Countryfarben.
Kombinationen mit Jersey, in glatten Unis
oder reliefbetonten Oberflichen, bildeten
Nachfrageschwerpunkte im jungen und da-
menhaften Bereich. Fiir Blazer und Jacken
wurde Edles in Wolle/Cashmere mit ent-
sprechenden Orders honoriert. Stretch-
Stoffe in Wollmischungen gefielen, wenn sie
sich zur Modestory, vom Uni iiber den
Cotelé bis zum Jacquard, aufbauen liessen.
Wollmousselines interessierten auch weiter-
hin Blusen- und Kleiderfabrikanten, ent-
weder als Unis oder Druck-Composés, wo-
bei sich Rot, Schwarz und Dunkelbraun als
Farbfavoriten etablieren konnten. Fiir das
hochwertige Modeangebot wurden zunéchst
Couponauftrage geschrieben, zum Beispiel
fiir bedruckte Jacquards aus Seide/Wolle in
eleganten Dunkelfarben. Gesucht waren
auch Wintercotton in etwas schwereren Ge-
wichten mit Pfirsichgriff, fiir sportliche Ho-
sen, Rocke und Deux-Piéces, in Flaschen-
griin, Viola- und Beigetonen. Passend dazu
suchte man neuartig bedruckte Futterstoffe
(Viscose), zum Beispiel mit mittelalterlichen
Szenen in zarten Farben. Ein Thema, das vor
allem im jungen Markt seine Bestdtigung
gefunden hat. Wenn Drucke gefielen, dann
mussten es Rosen und grosse naturalistische
Blumen sein.

Fiir das junge Modeangebot zur schnellen
Lieferung interessierten Blusen- und Klei-
derspezialisten Viscose-Crinkle, in uni und
bedruckt, wobei Schwarz, Marine und Win-

terpastelle Erfolgsfarben blieben. Sehr gut
wurden fiir die genannte Zielgruppe alle
Arten von Schotten-Karos, aus Polyester/
Baumwolle, zur Verarbeitung fiir kecke Mi-
ni-Kilts aufgenommen.

Der Verlauf der ersten beiden Messetage
wurde von den Textil-Agenturen recht posi-
tiv beurteilt, allgemein war man jedoch der
Ansicht, dass diese Stoffschau in Zukunft auf
drei Tage reduziert werden sollte. H. B.

FABREX IN LONDON

GUTE SCHWEIZER
BETEILIGUNG

Einen erfolgreichen Verlauf konnte die
Fabrex-Stoffmesse in London verbuchen. Es
macht allerdings den Eindruck, als hétte die
Veranstaltung nun ihren Hoéhepunkt er-
reicht, sowohl was die Aussteller- wie auch
die Besucherzahl anbelangt, die beide auch
betrdchtliches internationales Interesse do-
kumentieren. Mit 87 Ausstellern fiihrte Ita-
lien das internationale Kontingent an, ge-
folgt von Frankreich mit 44 Teilnehmern von
insgesamt 600 Ausstellern. Aus der Schweiz
boten 28 Firmen ihre neuen Herbst/Winter-
Kollektionen 1988/89 an.

Fiir die Schweizer Aussteller muss es
jedoch eine eher schwierige Messe gewesen
sein, da ihre hochstehenden Produkte, wie
sie der britische Markt kennt als feine
Baumwollgewebe und Stoffe fiir Luxus-
Abendbekleidung, an Preisgrenzen stossen.
Die internationale Konkurrenz in Qualitéts-
stoffen ist auf diesen beiden Sektoren sehr
gross, wie man dies anldsslich der Fabrex
feststellen konnte. Zudem haben sowohl
Kreativitidt wie auch Marketing-Strategien
in anderen Léndern zugenommen, wahrend
die Preise einigermassen attraktiv geblieben
sind.

Ein Vertreter fiir Schweizer Stoffe er-
klirte: «Die Schweizer Preise sind viel stabi-
ler geblieben als die der meisten anderen
Liander mit zum Teil ganz minimen Auf-
schligen von nur 20%. In der gleichen
Zeitspanne sind britische Stoffe um 500%
teurer geworden. Leider jedoch schreckt der
ungiinstige Wechselkurs die britischen
Kéufer am meisten ab.»

Dieser wie auch andere britische Vertreter
sind jedoch der Ansicht, dass der gegen-
wirtige Trend fiir Qualitdtsbekleidung den
Schweizer Stoff-Fabrikaten zugute kommt.
Der Schweizer Aussteller Rotofil ist der
Ansicht, dass neue technische Entwicklun-
gen den Schweizern helfen konnten, das
Preisniveau zu iiberwinden. Ein Sprecher
sagte: «Wir sind sehr erfolgreich mit unseren
wasserdichten Stoffen. Dies ist ein Gebiet,

auf welchem traditionell die Briten bis anhin
dominierten.» Schweizer Hemdenstoffe hal-
ten ihren Nobelklasse-Anspruch aufrecht,
besonders in den Jermyn-Street-Laden und
Firmen mit gehobenen Genre wie Stephens
Bros und jetzt Carston, die kiirzlich vom
Krawattenhersteller Michelsons iibernom-
men wurde und die jetzt von demselben
Mann reorganisiert wird, der seinerseits das
Image von Stephens Bros schaffte. Aber ohne
eine aggressivere Marketing-Politik werden
die Absatzmoglichkeiten fiir Schweizer
Stoffe in England beschriankt bleiben, ob-
schon die Qualitét sehr geschétzt wird. M. S.

IWS:
STYLING-SERVICE
FUR JERSEY

Modische Impulse fiir Maschenware ver-
mitteln soll ein neuer Styling-Service, den
das Internationale Woll-Sekretariat in Diis-
seldorf erstmals fiir die Herbst/Winter-Sai-
son 1988/89 anbietet. Ziel dieser Aktion ist
die zusdtzliche Motivierung der Jerseyher-
steller, vermehrt Maschenstoffe aus reiner
Schurwolle anzubieten. Im Trend zur kor-
pernahen Mode, aber auch zu mehr Natiir-
lichkeit, wurde Jersey zum Trédger eines
neuen Bekleidungsstils. Dabei vermittelt
Schurwolle das sympathische, freie und at-
mungsaktive Traggefiihl der Naturfaser.

Der «Jersey-Styling-Service», der den
Herstellern in Deutschland, Osterreich und
der Schweiz vorgelegt wurde, ist im Knitting
Styling Workshop in Delft (Holland) und im
IWS-Technical Center in Ilkley (England)
produziert worden. Er basiert schwerpunkt-
missig auf Schurwoll-Garnen in Nm 40/1
mit besonderem Akzent auf aktuelle Vigou-
reux-Typen Nm 40/1 und Nm 44/1.

Die Optik der neuen Jersey-Kreationen
wurde bewusst auf Strukturen, wie Waben-,
Blasen-, Geflecht-, Seersucker- und Cloqué-
Effekte, abgestimmt. Durch den teilweisen
Einsatz von Vigoureux- und Jaspé-Garnen
zeigen diese Oberflichenbilder interessante,
modisch aktuelle Optiken. Dezente Streifen,
oft Ton-in-Ton, aber auch zweifarbig, sowie
Minimusterungen — weitldufig an Faux-Unis
erinnernd — wurden gleichwertig dargestellt.
Einfache Romanit-Typen, modifiziert durch
Fangmaschen, sind ebenfalls als Uni-Thema
présent.

Eine weitere interessante Entwicklung in
Richtung Unis sind einfache Interlock-
Strickbindungen in leicht angewalkter Form,
die eine «flanellige» Optik zeigen. Besonders
modisch und aktuell wirkt dieses Verfahren
bei der Verwendung von Vigoureux-Garnen.
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TREVIRA STUDIO
INTERNATIONAL.:

IM STIL DES NEUEN
LUXUS

Klassische Themen mit schmaler, korper-
naher Silhouette, leicht gerundeten Schul-
tern und kurzen bis superkurzen Rocken
stellten das Leitmotiv fiir den neuen Luxus-
Stil, wie er auf der Modeschau des Trevira
Studio International in Frankfurt lanciert
wurde. Die Raffinesse lag einerseits im cou-
turigen Schnitt-Stil mit formenden Nihten,
anderseits in raffinierten Stoff-Nouveautés
und interessanten Mischungen. Composés
mit Faux-Unis oder Drucke mit Chiné-
Effekten, flache Reliefs und Cloqués prigten
das Bild der Tagesmode. Abends dominier-
ten Ottomane, Tafte, Moirés, Samt, Brokat
und Spitzen in weichen oder satten Barock-
Nuancen.

Materialmix und lebhafte Farben be-
herrschten die Sportswearmode, die mit
kurzen kastigen Bomber- und Fliegerjackets
sowie weiten Hosen unverkennbar Anklédnge
an Retrosport zeigte oder englisch inspirierte
Modelle prasentierte.

Cross-Country-Modelle von Jutta Réthe aus

110 Trevira Finesse. Stoffe von Rotofil.

Die Rocke bildeten nicht nur durch Lin-
genvariationen modischen Blickfang. Be-
queme Weite in der Hiifte verjiingte sich
nach unten; Tulpen-, Ténnchen- oder Bir-
nenformen und rockdhnliche Bermudas ent-
sprachen der neuen Linie. Stufen, Volants,
Glocken und Falten belebten weitgehend die
kurzen Roécke. Strickensembles und Tages-
kleider, Kurzmintel und Ponchos, weite
Kapuzenmaintel oder Swingerformen neben
klassischen Redingotes signalisierten den
Trend.

Fir den Abend zeigten die Designer
Kombinationen aus Lamé, Brokat und Taft
mit Chiné-Imprimé, kombinierten Tiillspit-
zen mit elastischem Cloqué oder spielten mit
Stoffrosen iiber dem Saumvolant. Asym-
metrie und witzige Details, Rocke mit Wel-
lensaum oder Blatt-Stufen brachten Pep ins
Modegeschehen. R. Z.

STABWECHSEL

Die 1927 in St. Margrethen gegriindete
Trikotfabrik Wild ging in neue Hénde tiber.
Der Markenbegriff «WILD» steht fiir exqui-
site Wirk-Qualitdten, doch das bisher an-
stehende Nachfolgeproblem bremste in letz-
ter Zeit die Dynamik des traditionsreichen
Unternehmens im St. Galler Rheintal. Mit
dem neuen Besitzer H.U. Gantenbein
kommt nicht nur eine junge Generation ans
Ruder, sondern auch zusitzliches Kapital in
die Firma, so dass ein zukunftstrichtiges
Investitionsprogramm sofort in Angriff ge-
nommen werden kann.

Der bisherige Besitzer, Alwin Wild, trat
bereits 1933 ins viterliche Unternehmen ein
und iibernahm 1939 die Leitung und Verant-
wortung, um nun nach jahrzehntelanger
zdher Aufbauarbeit sein Lebenswerk einem
neuen Besitzer zu iibergeben. H. U. Ganten-
bein (47), einziger Verwaltungsrat der neu
gegriindeten Wild Textil AG, ist zwar kein
«Textiler», aber erfolgreicher Unternehmer
mit verschiedenen Firmen in der Ostschweiz.
Er wird sich vor allen Dingen um die
Finanzen und die unternehmerischen Zu-
kunftsaufgaben kiimmern, fachlich jedoch
auf die bestehende bewéhrte Mannschaft
abstiitzen.

Bei der symbolischen Schliisseliibergabe
unterstrich der neue Besitzer seinen Glauben
an eine gute Zukunft des Unternehmens und
betonte die Sicherung der rund 100 Arbeits-
pldtze in St. Margrethen. Anfang 1988 diirfte
bereits mit einem Erweiterungsbau gestartet
werden; die vorhandenen Landreserven wer-
den damit teilweise fiir die Weiterentwik-
klung des Unternehmens genutzt. Das Pro-
duktionsprogramm umfasst Trikotstoffe —
vorwiegend aus Naturfasern — fiir die Kon-
fektions- und Wische-Industrie. Im Tessin
wird zudem ein Konfektionsbetrieb mit 50
Mitarbeitern unterhalten. Dort werden die

eigenen Stoffe zu Sport- und Freizeitbeklei-
dung fiir Grossverteiler der Schweiz kon-
fektioniert. «Ich werde die Stoffproduktion
weiter ausbauen und ganz klar auf hoch-
wertige Qualitidten setzen», formulierte
H. U. Gantenbein seine Zielsetzung. Zurzeit
ist der Inlandmarkt Schweiz Hauptabsatz-
gebiet, doch soll das Exportgeschift, be-
sonders in Richtung Deutschland, rasch
ausgebaut werden. Die Vertriebsstruktur ist
bereits vorhanden, so dass die flankierenden
Marketing-Massnahmen rasch greifen kon-
nen.

Die ideale Grosse der Wild Textil AG, die
eigene Firberei und Ausriistung bieten gute
Voraussetzungen fiir eine leistungsstarke
und flexible Marktposition. Als Umsatzziel
fiir 1987/88 werden 20 Mio. Schweizer Fran-
ken anvisiert. Die guten Auftragseingénge
lassen diese Zahl realistisch erscheinen. S. St.

PRASENTATION EINER
NEUEN STICKMASCHINE

Aus 27 Landern kamen 470 Besucher nach
Arbon. Sie leisteten der Einladung der
Adolph Saurer AG Folge, deren Geschifts-
bereich Stickmaschinen zwischen dem 14.
und 26. Oktober Kundentage veranstaltete
mit einer umfassenden Schau der gesamten
Produktepalette. Ergdnzend wurden stark
beachtete Fachvortrage durchgefiihrt.

Herausragendes Objekt der Sortiments-
schau war die anlésslich dieser Kundentage
erstmals der Offentlichkeit vorgestellte Stick-
maschine Saurer 1040-II, bei welcher der
mechanische Automat durch einen elek-
trischen Direktantrieb des Gatters ersetzt ist.
Neben dem technischen Fortschritt iiber-
zeugte die mit deutlich erhohter Drehzahl
gerduscharm arbeitende 15-Yard-Maschine
durch die hohe Stickqualitdt. Uberrascht
waren viele Kunden auch vom Ausmass, in
dem die Elektronik in den Bereichen der
Stickereizeichnung und Musterverarbeitung
Fuss gefasst hat.

Elektronische Zeichnungsanlage Saurer «ate-
lier/artist», System Semcos.



LAUFBEKLEIDUNG FUR
DAS GANZE JAHR

Immer mehr Menschen laufen und joggen
das ganze Jahr. Dazu brauchen sie die
richtige Bekleidung, die speziell in den kilte-
ren Jahreszeiten warmhalten muss, um alle
Korperfunktionen zu gewdhrleisten. Der
Stoff fiir diese Bekleidung spielt dabei eine
zentrale Rolle: Er soll nicht einengen, son-
dern vollige Bewegungsfreiheit gewihrlei-
sten, aber trotzdem modisch sein. Die Tricot-
fabrik Chr. Eschler AG, Biihler, hat fir diese
Bekleidung eine Losung gefunden: Gamex-
Micro/Thermo.

Basis fiir diese Neuentwicklung ist die
bewihrte Gamex-Micro-Maschenware. Ge-
wirkt aus feinstfibrilligen Polyester-Garnen
der Rhodia AG, elastisch, mechanisch ver-
dichtet und mit einer hauchdiinnen, micro-
pordsen Direktbeschichtung versehen. Die-
ses spezielle Beschichtungsverfahren mit ver-
schiedenen Beschichtungsstarken ermdglicht
dem Stoff, sich den jeweiligen klimatischen
Bedingungen anzupassen, je nach Anforde-
rung und Bekleidungseinsatz.

Wichtige Eigenschaften von Gamex-Mi-
cro sind:

— wind- und wasserabweisend

— wasserdampfdurchldssig und
atmungsaktiv

— luftdurchlissig

— strapazierfdhig

— pflegeleicht (maschinenfest

bei 40 °C/104 °F)

Neu ist nun auch eine Thermo-Variante
entwickelt worden. Zwischen die Aussen-
schicht und den Futterstoff aus Polyester-
Stapelfaser wird mit einem neuen Punktkle-
beverfahren ein Thermovlies eingesetzt. Alle
Funktionen des Stoffes bleiben auch bei
strenger korperlicher Betdtigung erhalten.
Und eine zusitzliche Eigenschaft wird er-
reicht: Das permanente Luftpolster in der
feinen, volumindsen Vliesschicht sorgt fiir
einen Thermoeffekt, der Korper bleibt
warm. '

Die neue Laufbekleidung fiir die kiltere
Jahreszeit: Gamex-Micro/Thermo der Chr.
Eschler AG, Biihler|Schweiz. Ein Thermovlies
zwischen der Aussenschicht und dem Futter-
stoff hdlt den Trdger warm. Der modische
Pfiff: Ein Crinkle-Effekt, erzielt durch ein
spezielles Ausrtistverfahren.

Modell: Merboso AG, Sursee.
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