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NOTIZEN

Fisba-Nouveautés Winter 84

HAKA 1983 — Herausforderung und Bewéahrung

«Easy elegance» nennen die Ameri-
kaner den neuen, sportlich-elegan-
ten Bekleidungsstil. «Easy elegance»
kénnte auch die Uberschrift zur
Fisba-Kollektion Herbst/Winter 84/85
sein. Seidenoptik und der Einsatz von
feineren Wollen und feineren Garnen
pragen das Bild der Neuentwicklun-
gen «Miranda», «Eliana» und
«Raja». Das Schurwoll/Polyester-Ge-
webe «Miranda» wird in uni, buntge-
webt und bedruckt gefuhrt, der
Schurwoll/Polyester-Jersey «Eliana»
und der Polyester-Crépe de Chine
«Raja» als Druckfond. Neben diesen
Neuentwicklungen bildet das Fein-
wollprogramm in Wollsiegel-Qualitat
mit Mousselines, Diagonals und
Crépes einen eigentlichen Kollek-
tionsschwerpunkt.

Zu den funktionell ausgeristeten
Baumwollgeweben fur Sports- und
Rainwear sind eine neue, feingerippte
Gabardine-Qualitat und ein einseitig
beschichteter Diagonal mit molto-
nierter Ruckseite dazugestossen.
Das Druckprogramm gliedert sich in
drei Themen. Die Konkreten be-
schaftigen sich mit geometrischen
Elementen und asymmetrisch ange-
legten Farbflachen. Die Faux-Unis

zeigen abgewandelte Webdessins.
Die dritte Gruppe spielt mit optischen
Oberflachenveranderungen, mit Drei-
dimensionalitat und Relief-Effekten.
Das Farbbild der Fisba-Kollektion

widerspiegelt den internationalen
Trend. Warme Holztone, kihle Grin/
Blau-Nuancen und leuchtende Lack-
farben vermischen sich zu winterlich
nuancierten Farbharmonien.

FISBA Lagerhaus-Neubau

Mit einer Gesamtinvestition von 6,5
Mio. Franken errichtet das bekannte
St. Galler Textilunternehmen Christian
Fischbacher Co. AG (FISBA) einen
Lagerhaus-Neubau im Industriege-
biet von St.Gallen-Winkeln. Nach
Fertigstellung im Sommer 1984 wer-
den erstmals in der Geschichte des
1819 gegrindeten Familienunterneh-
mens samtliche Lager fur Kleider-und
Decostoffe, Bettwasche und Rohwa-
ren unter einem Dach vereint sein. Die
Konzeption  des neuen Zen-
trallagers mit angegliederten Produk-
tionsstatten und Birotrakt basiert auf

der Ausnitzung modernster Techno-
logien. Im grosszigig geplanten
Hochregallager werden die Textilien
computergesteuert ein- und ausgela-
gert. Das Gesamtlager ist mit der
Zentraleinheit des Computers der
Firma, deren Hauptsitz nach wie vor
an der Vadianstrasse 6 verbleibt, ver-
bunden. Mit kurzeren Durchlaufzei-
ten, unterstltzt durch technische
Hilfsmittel und rationelle Arbeitsme-
thoden wird FISBA nach Inbetrieb-
nahme des Gebaudekomplexes sei-
nen Kunden einen noch effizienteren
Lieferservice bieten kénnen.

Das Jahr 1982 stellte fur die Schweize-
rische Bekleidungsindustrie und die
HAKA-Industrie im besonderen eines
der hartesten Jahre der Herausforde-
rung und der Bewahrungsprobe dar.
Rolf Langenegger vom Gesamtver-
band der Schweizerischen Beklei-
dungsindustrie (GSBI) informierte an-
lasslich der Pressekonferenz zur
11.TMC — Monsieur im Textil- und
Mode-Center (TMC), Glattbrugg —
Uber die allgemeinen wirtschaftlichen
Tendenzen im Herrenbekleidungs-
sektor. Trotz den wirtschaftlich sehr
schwierigen Zeiten 1982 zeigte man
sich far 1983 gedampft optimistisch
und dieser Optimismus hat sich im
ersten Halbjahr als meistenteils be-
rechtigt erwiesen. Es besteht begrin-
dete Hoffnung auf eine leichte Auf-
hellung am welt- und binnenwirt-
schaftlichen Konjunkturhorizont. So
hat der Konsum von Bekleidung und
Textilien real um 4,4% zugenommen,
die Produktion ist bei einer Kapazitats-
auslastung von 86,5% um 6,2% ge-
stiegen und der Beschéftigungsruck-
gang schwachte sich aufrund 1% ab.
Dass sich diese Verbesserungen bei
der Herrenbekleidung noch nicht so
bemerkbar machen, liegt in der Natur
der Sache, doch zeigt die Statistik
immerhin einige positiv stimmende
Resultate: Auf dem Binnenmarkt
konnten die Kleinhandelsumsatze
um 1% gesteigert werden, daran be-
teiligt waren aber die merklich gestie-
genen Einfuhren. Im Export steht den
erfreulichen Zuwachsraten nach
Frankreich und Italien ein stagnieren-
der Absatzmarkt in der Bundesrepu-
blik Deutschland gegentuber.

Die fur jeden Industriezweig gelten-
den Erfolgsgaranten Vertrauen in die
eigene Starke, Risikobereitschaft und
innovative ~ Sonderanstrengungen,
gepaart mit dynamischer Flexibilitat,
werden deshalb fur die unmittelbare
wie die fernere Zukunft der HAKA-

Legerer Sportveston mit Stehkragen aus
Baumwolle und Seide, zu modischer
Baumwollhose mit dekorativer Seitenta-
sche (Kollektion F/S — Truns).

Industrie von vordringlichster Bedeu-
tung sein.

An der TMC-Monsieur-Messe gingen
die Geschafte recht erfreulich. Im
Freizeit- und Kombinationsmodesek-
tor liess sich ein gewisser Nachholbe-
darf feststellen, allerdings auf Kosten
der klassischen Anzlige und Mantel.
Ganz allgemein geht der Trend ge-
genwartig in Richtung Qualitat und
gepflegter Verarbeitung.

Viscosuisse AG, Emmenbriicke: DOB-Tendenzfarben Friihjahr/Sommer 1985

Wahrend das Gros der Branche sich
noch aktiv mit den Tendenzen des
Winters 84 beschaftigt, hat bei den
Faser- und Garnherstellern bereits

die nachste Saison begonnen. So
publizierte das Modestudio der Visco-
suisse AG, Emmenbricke, schon im
September seine Sommer 85 Ten-

denzfarben fir Damenbekleidung
aus Tersuisse- und Nylsuisse-Quali-
taten. Die vorgeschlagenen vier Farb-
familien — ausgehend von Gelb, Rot,

Schweiz. Textil-Moderat:

DOB Promotionsfarben Winter 84

Rechtzeitig vor den grossen Stoff-
messen publizierte der Schweizeri-
sche Textil-Moderat die DOB-Promo-
tionsfarben flr Herbst/Winter 1984/
85. Die handliche Farbkarte illu-
striert drei Farbgruppen. «Les Bois»,
eine Gruppe von sechs Holzténen,
abgestuft von Offwhite bis Torf, sind

einer edlen City-Mode zugedacht. Die
funf vorwiegend roten Nuancen der
«Laques»-Gruppe empfehlen sich fur
seidige bis prunkvoll luxuridse Stoffe.
Die «Maquis»-Reihe mit vier Blau/
Grun-Ténen zeigt eine verhaltene
nattrliche Farbigkeit, bestimmt fir
Sportswear und Freizeitbekleidung.

Blau und Griin—préasentieren sich als
Faux-Camaieux Harmonien und un-
terstreichen den Trend zu Kalt/Warm-
Kombinationen.



NOTIZEN

Die 50. Interstoff hat Grund zum Feiern

Die vom 1.—4. November stattfin-
dende 50. Interstoff-Messe in Frank-
furt hat allen Grund zu feiern, denn
sie behauptet auf dem Weltmarkt
noch immer, trotz steigender Konkur-
renz, den ersten Platz. Mit 950 Aus-
stellern aus 35 Landern ist auch die
Jubilaums-Messe voll ausgebucht.
Italien, mit 200 Ausstellern, liegt seit
sieben Jahren an vorderster Stelle,
gefolgt von der Bundesrepublik
Deutschland (180), Frankreich (150),
Grossbritannien (90), der Schweiz
(85), Osterreich (35) und Portugal
(25). Belgien, Spanien und Holland
sind mit je 20 Textilfirmen vertreten
und von den Ubersee-Landern neh-
men Firmen aus Japan, den USA und
Indien teil.

Wie an einer Presse-Orientierung in
Zirich zu vernehmen war, beteiligten
sich an der 1. Interstoff vor 25 Jahren
bereits drei Schweizer Firmen. Zwei
davon, namlich die J. G. Nef-Nelo AG
in Herisau und die Firma Eugster &
Huber Textil AG, St. Gallen, sind noch
immer Stammgast bei der interna-
tionalen Messe. Seit 1977 nimmt die
Schweiz an der Interstoff den flinften
Platz ein, was immerhin etwas heisst
flr ein so kleines Land. Die schwei-
zerische Textilindustrie beweist damit
ihre starke Prasenz auf dem modi-
schen Sektor und ihre Starke im Her-
stellen textiler Spezialitaten, die welt-
weit anerkannt werden, man denke
nur an die hochstehenden Nouveau-
tés-Angebote bei den Seidendrucken
und den Stickereien.

Was die in den letzten Jahren immer
starker geforderte Vorverlegung der
Textilmesse anbelangt, so hat man fir
Frihling 1984 den Termin um 14 Tage
vorverlegt und die Messetage vom 16.
bis 18. April anberaumt. Damit wird
der Beginn auch auf einen Montag
festgelegt, die Dauer der Messe auf 3,
statt 3%2 Tage beschrankt, aber die
Offnungszeit taglich um eine Stunde
erhoht, bis 19 Uhr anstelle von 18 Uhr,
wie sonst ublich.

Im Frihjahr wird sodann die neue
Ausstellungshalle 4 fertig sein und
den Ausstellern wie den Besuchern
eine vollig neue Optik bieten, da zu
dieser Zeit auch ein neues Standsy-
stem zur Verflgung stehen wird, wel-
ches eine individuellere Prasentation
und personlichere Gestaltungsmog-

lichkeiten erlaubt. Die strukturelle
Veranderung der Messehallen mit ih-
ren bedeutend grésseren Dimensio-
nen gestattet es, neue Schwerpunkte
zu bilden innerhalb des globalen An-
gebotes. Ebenfalls werden die Besu-
cher Uberdachte Querverbindungen
vorfinden, die auch bei schlechtem
Wetter ein bequemes Zirkulieren zwi-
schen den verschiedenen Hallen ge-
statten.

Die grossen Anstrengungen, die von
der Messegesellschaft unternommen
werden, ihren bisher innegehaltenen
ersten Platz im internationalen Mes-
sewesen zu behaupten, dirften mit
den vielen Neuerungen und attrakti-
ven, alle Annehmlichkeiten bietenden
Ausstellungsraumlichkeiten weiterhin
von Erfolg gekront sein.

Erfolgreiche Georges Chiarello AG

Die Georges Chiarello AG, Rheinfel-
den, rechnet fur das laufende Jahr
mit einer Produktion von 7,6 Millionen
Paar Damenstrumpfhosen, Knie-
strimpfen und Knochelsocken flr
Damen. Das sind 0,8 Millionen Paar
mehr als im Vorjahr. Der Personalbe-
stand wurde trotz bedeutenden Ra-
tionalisierungsinvestitionen  gegen-
Uber 1982 um 23 auf 145 Personen
erhoht. Der Umsatz erreichte in den
Jahren 1977 bis 1981 zwischen 10,2
und 10,8 Mio. Fr. Er stieg 1982 auf 11,5
Mio. Fr. und durfte im laufenden Jahr
um die 13 Mio. Fr. zu liegen kommen.
Die Georges Chiarello AG, nach wie
vor ein reines Familienunternehmen,
wurde erst 1954 gegriindet und nahm
mit 5 Beschéaftigten und einer Tages-
produktion von 400 Paar ihre Tatig-
keit auf. Mit einer Tagesleistung von
heute 40000 Paar zahlt sie zu den
Branchengrdssten des Landes.

Als besonders hart erweist sich nach
den Worten der Geschaftsleitung der
unerbittliche Konkurrenzkampf auch
im Strumpf- und Sockensektor. Ihm
sei insbesondere auch mit dem
Einsatz immer leistungsfahigerer
Maschinen standzuhalten. In der
eigenen Firma sei der Umsatz je be-
schaftigte Person von 1981 auf 1982
von 76 000 Fr. auf 84 000 Fr. gestiegen.
Im laufenden Jahr wird mit einem
durchschnittlichen Jahresumsatz
von 93000 Fr. je Arbeitskraft gerech-
net. Mit diesen und anderen Zahlen
beabsichtigt die Georges Chiarello AG
ihre Informationspolitik zu intensivie-
ren. Damit wolle man unter anderem
den Nachweis erbringen, dass die
recht zahlreichen Informationen tGber
Betriebsstillegungen, Personalriick-
gange, Teilzeitarbeit, unbefriedigende
Ertrage  darlber  hinwegtéausch-
ten, dass die schweizerische Beklei-
dungsindustrie auch Uber gesunde,
leistungsfahige und zukunftsorien-
tierte Firmen verflge.

Abteilung «Strickerei»: 180 modernste «Merz»-Rundstrickmaschinen.

Spinnerei an der Lorze baut Produktionsstétten in Baar aus

Investitionen, ein probates Mittel fur
die Zukunftssicherung wirtschaftli-
cher Unternehmungen sind vor allem
fur die Textilindustrie, deren maschi-
nelle Einrichtungen sich in produkti-
vitdtsmassiger und qualitativer Hin-
sicht laufend verbessern, von grosser
Bedeutung. Die Spinnerei an der
Lorze in Baar hielt zwar in den letzten
Jahren damit etwas zurlick, da vor-
erst Klarheit Gber die am zweckmas-
sigsten einzuschlagende Strategie
geschaffen werden musste.

Vor ungefahr 10 Jahren hat dieses
grosste Textilunternehmen im Kanton
Zug als erstes in das damals neue
Rotorspinnverfahren investiert und
wurde in der Folge zum grOssten
Rotorspinner der Schweiz. Jetzt
wurde entschieden, dieses Produk-
tionsverfahren zu erneuern und aus-
zubauen. Gleichzeitig werden auch
bauliche Erweiterungen vorgenom-
men im vorhandenen Fabrikareal.
Damit die Entwicklung der nachsten
Jahrzehnte nicht behindert wird, war

vorerst eine Gesamtbauplanung no-
tig. Dabei wurde beim vorgesehenen
Neubau eine moglichst grosse Flexi-
bilitat angestrebt, um auch in Zukunft
den Anforderungen moderner Garn-
herstellung gerecht zu werden. Die
Investitionssumme flir das gesamte
Vorhaben belduft sich auf rund 12
Mio. Franken. Die neue Fabrika-
tionsanlage wird eine leichte Erhd-
hung der Rotorgarnproduktion mit
sich bringen. Da es sich bei diesem
Garn um einen neuen Typ handelt,

der spezielle Marktsegmente an-
spricht, wurde gleichzeitig die Marke-
ting-Organisation erweitert und sy-
stematisiert. Damit kann auch die
gezielte Forderung des Absatzes, vor
allem im Ausland, erreicht werden.
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«Soft Geometrie»

Die Winterkollektionen der Vereinigung Schweizerischer Modehauser VSM

Die Herbst/Wintermode 1983/84 ist
vor allem der grosszugigen, selbst-
verstandlichen Eleganz verpflichtet.
Diese Ansicht vertreten auch die Mit-
glieder der Vereinigung Schweizeri-
scher Modeh&auser (VSM). Anlasslich
eines Pressegesprachs in Zurich
stellte VSM-Presseattachée Julika
Kolozsvari die neuen Kollektionen mit
Wort und Zeichenstift vor. Entgegen
den dusteren Prognosen, die einen
tristen Modewinter voraussagten,
prasentierte Julika Kolozsvari das
neue Modebild als faszinierendes
und mitreissendes Erlebnis.

Basisfarben sind Schwarz und Grau,
dazu Steintdne, Camel und alle
Braunnuancen. Sie treten jedoch fast
ausnahmslos als Kombination unter
sich oder mit raffinierten Effektkolori-
ten wie Weiss, Flammrot, Kobalt,
Mais, Kirschrot, Royal und Akzentfar-
ben der Modern Art auf. Die damit
erzielten Wirkungen sind neu, Uberra-
schend und eminent modisch. Die
Materialien sind warm, weich und
leicht. Naturfasern stehen an vorder-
ster Stelle, oft kombiniert mit Leder,
wie Uberhaupt der Materialmix ein
wichtiges Thema ist. Viele Stoffe ha-
ben einen Gargonne-Aspekt: Tweeds,

Fischgratmuster, Prince de Galles; sie
wirken aber trotz der mannlichen
Dessins feminin, da sie federleicht
und weich ausgerustet sind.

Die Silhouette in der neuen «Soft-
Geometrie»-Linie zeigt funf Grund-
typen:

T-Linie mit Achselbetonung und ge-
rade fallendem Kleid

H-Linie mit grosszugiger Weite
V-Linie (Capes, Mantel) nach unten
schmal zulaufend

Y-Linie fur hochmodische Fleder-
mausoberteile

X-Linie mit weiblich schlanker Taillen-
betonung

Die vielseitigen Herbst/Winterkollek-
tionen der VSM berlcksichtigen in
erster Linie den individuellen Charak-
ter der Kundin. Nicht kinstlicher To-
tal-Look wird angestrebt, die aktive
Frau der 80er Jahre soll vielmehr aus
dem unendlichen Kombinationsan-
gebot dasjenige auswahlen kénnen,
das ihre Personlichkeit unterstreicht
und betont und ihrem Lebensstil ent-
spricht.

Eleganz als Understatement

«Easy Chic» — eine Silhouette mit
einem Quentchen Konstruktion, et-
was Stabilitat, dennoch aber sehr
fluid, bequem und leger, so lautet
das modische Bekenntnis fur die
Herbst/Winter-Saison bei Bally AG.
Vom rein theatralischen hat man
Abstand genommen, das gepflegt
anspruchsvolle Moment im Sinn
individueller Eleganz weiter gepflegt
und die Hinwendung zur intensiven
Koloritharmonie  vollzogen. Zum
«Easy Chic» gehoren Shift-, Tunika-
und Pulloverkleider, Cardigans und
Kostime, dazu grossziigige Méantel,
die das vermehrt in Erscheinung
tretende Kleid perfekt erganzen.
Etwas ins Abseits geraten, von der
komfortorientierten Kundin jedoch
nach wie vor gesucht, prasentieren
sich Hosen und entsprechende En-
sembles. Edel sind die Materialien:
Tweed, Shetland, Covercoat, Cash-
mere, Baumwolle und als Favorit
Leder, alle mit exquisiten Oberfla-
chenstrukturen. Verhaltene Farben —
Noir, Grautdne, Taupe, Vicunja in
eklatanter Kombination mit Enzian-
blau, Rubin, Ocker und Violett setzen
aktuelle Blickpunkte.

Eine spielerische Erganzung oder Al-
ternative zum konventionellen Chic
bietet Bally mit Kreationen japani-
scher Provenienz. Modische Insider

204 werden diese aparten Modelle be-

grissen und den Modemut von Bally
honorieren.

«Survival Mode» schliesslich heisst
die dritte Modedevise von Bally. Der
Name dieses Modetrends ist zwar
etwas fragwirdig, dessen Anklang
jedoch umso sicherer, handelt es sich
doch um Active Sportswear. Aktuell
variierter Pionierlook mit folklori-
stisch-abenteuerlicher Farbung er-
ganzt hier in sublimer Art ethnisches
Form- und Farbempfinden.

Diesem Modekaleidoskop entspricht
denn auch die Schuhmode. Als mo-
debewusste Lady wird man das
Comeback des klassischen Pumps
begrussen. Die jugendliche Kundin
findet bei Bally den ballerina-ahnli-
chen Juniorpump mit kleinem, unter-
setztem Absatz. Bequem und attraktiv
sind City-Trotteurs, Eleganz und so-
phistisches Flair bringen Habillé-Mo-
delle und hochhackige Sandaletten.
Eines steht jedoch fest: es wird wieder
einmal ein Stiefelwinter. Boots und
halbhohe Stiefel werden Spitzenreiter
sein. Flach oder mit mittelhohem Ab-
satz, mit Fantasiestulpen, um den
Stiefelschaft geschlungenen Leder-
briden, dekorativen Knopfpartien,
grossziigigen Patchworkeffekten und
neuartigen Schalensohlen wirbt der
Stiefel um die Gunst der Kundin.
Auch beim Herrenschuh wird die ge-
genwartige Mode fantasievoll inter-

Apartes City-Ensemble bestehend aus
Kleid und Jacke aus schnurfarbenem
Diagonaltweed. Modell Bally Boutique.
Attraktive Pumps aus feinem Chevreau in
dunkelbraun und Steinpilz mit hohem Bot-
tierabsatz. Modell Bally International.

pretiert. Kombinationen von Farben
und Materialien sind «in». Schnallen,
Schnureffekte, Nahtgarnituren und
Metallornamente vertreten je nach
Bedarf das perfekte Modebild.

Leicht carréférmige Pumps in harmoni-
schen, mehrfarbigen Kombinationen mit
mittelhohem Bottierabsatz. AsSortiert dazu
hibsche, zweitonige Schultertasche. Mo-
dell Bally Boutique.
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