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NOT\ZEN

t Tadashi KASAHARA

Am 6. November dieses Jahres ver-
starb in Horgen (ZH) nach kurzer,
schwerer Krankheit der bekannte
Import- und Export-Unternehmer
Tadashi Kasahara. Er gehorte zu
den Pionieren des Fernost-Ge-
schéaftes, und sowohl seine Ge-
schéftsfreunde in der Schweiz wie
in seinem Geburtsland Japan ha-
ben einen grossen Verlust zu bekla-
gen.

1951 kam Tadashi Kasahara zum
ersten Mal in die Schweiz mit der
Absicht, zwischen seinem Land und

der Schweiz neue Handelsbezie-
hungen zu schaffen. Nach grossen
anfénglichen Schwierigkeiten —
zum Teil kriegsbedingtes Ressenti-
ment, zum Teil Skepsis gegenuber
japanischen Handelspraktiken —
gelang es ihm mit der tatkraftigen
Unterstutzung seiner Frau, Edith
Kasahara-Oehler, seine Stellung in
der Schweiz zu festigen und zu
einer eigentlichen Drehscheibe des
schweizerischl/japanischen Import-
und Exporthandels auf textilem und
grafischem Gebiet zu werden. Da-
bei war es ihm ein echtes Anliegen,
diese Handelsbeziehungen unbe-
dingt auf der Basis von Gegensei-
tigkeit zu pflegen. Er éffnete dank
seiner ausserordentlich guten Kon-
takte in Japan gar manchem
schweizerischen Exporteur das Tor
zum dortigen Markt. Sowie er seine
japanischen Geschaftsfreunde un-
ermudlich und mit Begeisterung in
der Schweiz herumfiihrte und sie
mit unserem Land vertraut machte,
So organisierte er fur die schweizeri-
schen Fabrikanten Japanreisen,
vermittelte ihnen wertvolle Bekannt-
schaften und liess es sich nicht
nehmen, ihre Betreuung bis ins

letzte — oft machte er selbst den
Dolmetscher — wahrzunehmen. Vor
einigen Jahren erhielt er dann auch
das Schweizer Burgerrecht und
wurde so zum eigentlichen Burger
zweier Welten.

In der 25jahrigen Geschichte seiner
1957 gegrindeten Import- und Ex-
portfirma in Horgen (ZH) machte T.
Kasahara die ganze wirtschaftliche
und handelspolitische Entwicklung
zwischen der Schweiz und Japan
mit und bestimmte deren Verlauf
auf dem Gebiet der Bekleidungs-
und Textilindustrie in wesentlichem
Ausmass. Wichtige exportférderne
Impulse kamen aus Horgen und
aktivierten  den internationalen
Handel.

Die Kontinuitdat der Firma ist ge-
wahrleistet. Noch kurz vor seinem
Tod hat T. Kasahara seine Frau als
Leiterin des Unternehmens be-
stimmt. Von Anfang an mit dabei,
wird Edith Kasahara die Aufgabe
ihres Mannes weiterfGhren und um
die intensive Forderung schweize-
risch/japanischer ~ Handelsbezie-
hungen bemdiht sein.

Mit Spezialiféiten gut gefahren an der Interstoff

Zwar waren nicht alle Schweizer Aus-
steller glucklich mit ihrem Stand in
Halle 6 an der 48.Interstoff in Frank-
furt, doch war die Umsiedlung durch
den grossen Neubau auf dem Platz
der ehemaligen Halle 4 unumgang-
lich. Trotz dieser unfreiwilligen Umstel-
lung und einem um 5% geringeren
Besucherstrom im Vergleich zum Vor-
jahr zeigten sich die Schweizer Stoff-
anbieter vom Messeverlauf und dem
Messeergebnis soweit recht zufrieden.
Wer wirkliche Spezialitdten, modisch
richtig liegende Nouveautés und sich
vom Durchschnitt abhebende Quali-
taten in seinem Sortiment vorweisen
konnte — wodurch sich das Schweizer
Angebot seit langer Zeit und in standig
eindrlicklicherer Art auszeichnet —,
hatte sich Gber den Zuspruch an Inter-
essenten nicht zu beklagen. Die Inter-
stoff bildet wegen ihres spaten Termins
den Abschluss im Reigen der Stoff-
messen, und die Einkaufer sind be-
stens orientiert Uber die laufenden
Trends und vorherrschenden Tenden-
zen. Aus diesem Grunde wurden die
Kollektionen sehr zielbewusst ange-
gangen und die Gesprache erstaun-
lich professionell gefiihrt. Gut heraus-
gearbeitete Themen mit internationa-
ler Gultigkeit, Straffung des Angebots
und der oft vorhandene Mut zu mehr
Farbe brachten die so ndtige Bewe-
gung in einen Markt, der in letzter Zeit
allzu sehr in die Erstarrung abzuglei-
ten drohte.

Wie an der Abschluss-Pressekonfe-
renz, an der stets deutsche Vertreter
der verschiedenen Sparten wie Baum-
wolle, Wolle, Seide/Synthetics und
Stoffdruck zum Worte kommen, betont
wurde, waren Uber 70% der Aussteller
mit dem Messeverlauf zufrieden. Auf
dem Baumwollsektor spricht man ver-
halten von einem dritten Bekleidungs-
stil, der sich zwischen Sportswear und
Citystil etablieren wird, sportlich kom-
fortabel ist, aber dennoch sehr korrekt
wirkt. Dabei denkt man an neue Aus-
rastungen, neue Beschichtungen, die
wasserdicht machen und dennoch
luftdurchlassig sind, an Rickseitenbe-
schichtungen und an Qil-Cloth-Finish.
Wichtig sind auch neuartige Buntge-
webe in aktuellen Farben, die vom
Hemd Uber die Bluse, das sportliche
Kleid und nicht zuletzt als Futter eine
wichtige Rolle spielen.

Die Wollweber haben sich durch den
Mut zur Farbe neue Aufmerksamkeit
errungen. Nicht nur die Klassiker im
englischen Genre, auch die Fantasie-
gewebe mit den modisch hervorste-
chenden Tweeds, den dezenten Jac-
quards und den durch Noppen und
Loops belebten Oberflachenbildern
haben gezeigt, dass man sich auf
diesem Gebiet ebenfalls einiges einfal-
len lasst, wovon die Kostim- und
Kleidermode nur profitieren kann.
Bei den Seiden- und Synthetikgewe-
ben haben fliessende Stoffe noch
lange nicht ausgespielt. Crépe de

Chine, uni, bedruckt und mit Faconné-
Effekten, viel Seidensatin, aber auch
Soielaine konnten sich Uber Nach-
frage nicht beklagen.
Ubrigens war die Prasenz der in-
ternational bekannten Seiden-
firma Abraham AG, Zirich, zum
ersten Mal an der Interstoff zu
verzeichnen, in  Standgemein-
schaft mit dem beriihmten Sticke-
reihausJakob Schlaepfer und zwei
fuhrenden ausldandischen Unter-
nehmen. Der eigens dafiir von Ro-
bert Schlaepfer entworfene Ver-
kaufspavillon war ein besonderer
Anziehungspunkt fir die Messebe-
sucher der Halle 6, schon von der
Optik her mit den zeltférmig an-
steigenden Lichterreihen, aber
ebenso sehr wegen des hochmodi-
schen Nouveautés-Angebots, das
man von diesen illustren Vertretern
der leistungsfahigen Schweizer
Textilindustrie erwartet.
Aufmerksamkeit erregten auch die
Verkdufer der Firma Taco AG,
Glattbrugg, die ihre letzte Stoffneu-
heit mit Blousons, Cravatten und
Minikleid an sich selber prasentier-
ten.
Regen Zuspruchs erfreute sich auch
der Informations- und Gemeinschafts-
stand der Swiss Fabric Export Group,
der bereits zum 5. Mal an der Interstoff
anwesend war und der 480 an Schwei-
zer Produkten interessierte Besucher
aus den verschiedensten Landern und

Viscosuisse AG, Emmenbriicke
Wintersportswear und

Sommerfarben
Der neueste Poster uber Winter-
Sportswear 83/84, herausgegeben

vom Modestudio der Viscosuisse, stellt
Farb-, Stoff- und Styling-Trends fir
Damen- und Herren-Sportbekleidung
vor. Unter dem Thema «City Casual»
wird eine moderne, sportlich interpre-
tierte Citybekleidung prasentiert. Das
Thema «Sport Casual» betont die
Funktionalitat der winterlichen Frei-
zeitbekleidung. Bei beiden Themen
verdeutlichen Stoffmuster und Mo-
dellskizzen den Trend zur Kombina-
tion von unterschiedlichen Materialien
und Farben. Bei den Stoffen liegen die
Schwerpunkte bei Tersuisse-Jerseys
mit strukturierten Oberflachen und be-
schichteten Nylsuisse-Qualitaten.

Die drei kurzlich veroffentlichten Farb-
karten der Viscosuisse orientieren
Uber die Farbtendenzen der Frih-
jahr/Sommersaison 1984. Kiihle Farb-
kombinationen sorgen fir sommerli-
che Frische bei den DOB-Farben.
«Nomade», die grosste und wichtigste
DOB-Farbgruppe, umfasst helle Na-
turtone und verhaltene Schattenfar-
ben. Zu diesen gesellen sich markante
Mittelténe aus der Reihe «Papillon».
Die intensiven kuhlen Kolorite der
Gruppe «Lollipop» setzen Farbak-
zente bei den Uberwiegend in Faux-
Camaieux gehaltenen Farbkombina-
tionen.

Den gleichen Aufbau, jedoch in farbin-
tensiverer Ausfarbung, zeigt die Farb-
karte fir Sommer-Sportswear.

Die dritte Farbkarte der Viscosuisse
illustriert den Trend zu mehr Natdrlich-
keit bei HAKA-Farben. Fur Anzuge
und Kombinationen werden neutrale
Brauntodne, graustichige Blau-Nuan-
cen und warme rétlich getdnte Farben
in heller und dunkler Ausfarbung emp-
fohlen. Der Freizeitbekleidung und
den Accessoires ist eine breite Palette
von aufeinander abgestimmten Nuan-
cen zugedacht: Von gefarbten Natur-
ténen Uber milde, sonnige Farben bis
hin zu gehaltvollen markanten Ténen.

Kontinenten verzeichnen konnte. Die
gute Dokumentation und die informa-
tiven Gesprache im attraktiv aufge-
machten Kollektivstand fuhren immer
wieder zu wertvollen Geschafts-Ver-
mittlungen und -Verbindungen.



Schweizer Schirme halten ihren Marktanteil

Die Schweizer Schirmfabrikanten sind
nicht gerade auf Rosen gebettet, ver-
mochten jedoch zum ersten Mal seit
1978 ihren Marktanteil zu halten, ver-
bunden allerdings mit einer Ertrags-
einbusse von 1%. Wahrend die
Schirm-Importe 1980 um 20% zuge-
nommen hatten, sank die Einfuhr im
folgenden Jahr um 19%. Der Schwei-
zer «Schirmkonsum » steht im europai-
schen Vergleich an der Spitze; doch
ging der Anteil von einem Schirm auf
2,8 Einwohner 1980 auf 3,2 Personen
pro Schirm im vergangenen Jahr zu-
rick. Allgemein betrachtet erfuhr das
Schirmvolumen auf dem Schweizer
Markt von 2,24 Mio. Stlck eine Vermin-
derung auf 1,98 Mio. Stlck, was rund
12% ausmacht. Der Export wird durch
den auch auf diesem Gebiet grosser
werdenden auslandischen Protek-
tionismus erschwert, und Wahrungs-
schwankungen sind ebenfalls der
Situation nicht forderlich.

Doch haben die Schweizer Schirmfa-
brikanten bis jetzt immer einen gang-
baren Weg gefunden und wollen dies
aus eigener Kraft weiterhin anstreben,

in erster Linie mit einem modegerech-
ten Angebot.

An der traditionellen Herbstmode-
schau konnte man bei den teils in
satten Farben prangenden «Regen-
dachern» eine Vorliebe zu Barock und
Renaissance feststellen. Gold spielt
eine gewisse Rolle, sei es als Druck
oder aber als Lurexfaden im Gewebe.
Englische Jagdszenen, subtil gezeich-
nete Landschaften, Stickereien und
weich schimmernde Moirés sowie eine
Anzahl  interessanter  Multicolor-
Tweeddessins als Druck fallen als
Neuheiten auf, wie auch die assortier-
ten Griffe, bei denen elegante Silber-
Versionen der Belle Epoque auftau-
chen.

Der Taschenschirm tendiert zu noch
kleinerem Format, seine Automatik ist
praktisch und effizient. Fur die Jugend
gibt es Minis mit Silber- und Goldeffek-
ten zum Umhéangen wie auch die Ban-
douliére-Modelle, «Buggy» genannt.
Doubleface-Versionen, Volants-
Schirme mit Floraldessins und raffi-
nierte Keildruck-Dessins runden das
vielseitige Angebot ab.

Modexpo 11/82: Erstmals Mode und Frisuren unter einem Dach

Mit der 14.Modexpo, Internationale
Messe fur Damenbekleidung Zurich,
fand der diesjahrige Modemessen-
Reigen seinen Abschluss. Vom 24. bis
26. Oktober prasentierten rund
200 Aussteller aus dem In- und Aus-
land, auf dem Messegelande der ZU-
spa, den Facheinkaufern ihre neue-
sten Kollektionen. Mit 5881 Eintritten
verzeichnete die Modexpo /82 ein
neues Rekordergebnis, das um 10%
hoher liegt als das bisher beste Besu-
cherresultat aus dem Jahre 1978. Die-
ser Erfolg durfte vor allem auf das
einmalige Zusammenfallen mit dem
Kongress 82, Internationale Frisuren-
modeschau und Fachausstellung, zu-
rackzufahren sein.

Trotz der derzeitigen konjunkturellen
Flaute und des relativ spaten Messe-
termins waren die Aussteller mehrheit-
lich mit dem Geschaftsverlauf der
Messe zufrieden. Neben letzten modi-
schen Neuheiten fur Friuhjahr/Som-
mer 1983 stand dank des Witterungs-
umschlages das Sofortgeschaft im

138 Vordergrund. Materialméassig waren

Artikel aus Baumwolle gesucht. Bei
den Farben waren Topferfarben ge-
fragt, zu denen sich stumpfe Blau- und
Schwarz-Téne hinzugesellten. Ausser-
dem frische Keramikfarben und sanft
schimmernde Agquarelltone. Im Be-
reich der stadtischen Tagesbeklei-
dung standen grosszlgige Silhouet-
ten in klarer Linienfihrung im Vorder-
grund der Nachfrage. Im Bereich der
Alltags- und Freizeitbekleidung setz-
ten die Einkaufer auf Sportliches mit
funktionellen Details.

Auf Wunsch der Branche finden die
nachsten Modexpo-Messen friher als
bisher statt: Vom 13. bis 15.Méarz und
9. bis 11. Oktober 1983, wiederum in
den Zispa-Hallen des Zircher Messe-
gelandes.

In vollem «SAFT»

Gleichzeitig mit der Modexpo 11/82
stellten die neunzehn Mitglieder der
Syndicate for Avantgarde Fashion
Trends (SAFT) ihre neuesten Kollek-
tionen vor. Zu den drei etablierten
Schweizer Modemachern — Apropos,
Pink Flamingo und Jet Set — sind neue
einheimische Talente hinzugestossen.
Die Gruppe der schweizerischen
Jungdesigner wachst und mit ihr der
Bedarf nach erweiterten Absatzmark-
ten. So waren am Pariser Salon unter
den jungen Kreateuren gleich drei
Schweizer anzutreffen.

Von Messe zu Messe finden mehr
Boutique-Einkaufer, darunter auch et-
liche auslandische, den Weg in die
SAFT-Halle an der Zispa. Dazu SAFT-

Préasident René Grlninger: «Der Kol-
lektiv-Gedanke  funktioniert.  Die
Schweizer Stylisten-Szene hat sich be-
lebt. Erfolge zeichnen sich ab.» Fuss
fassen die SAFT-Mitglieder nicht nur
im internationalen Markt, sondern
auch in der Fussbekleidung. Nach
dem Motto «Kleid und Schuh sind ein
Paar» boten erstmals drei «Saftler»
originelle Schuhkollektionen an, spe-
ziell ausgerichtet auf das «Von-Kopf-
bis-Fuss»-Totalsortiment der jungen
Boutiques.

Tobias Forster (links) gratuliert dem neuen Prasidenten, Hans Georg Rhonheimer (rechts),
zu seiner Wahl.

Prasidentenwechsel bei der Exportwerbung fiir Schweizer Textilien

Mit einem vertrauensbezeugenden
Beifall wahlten die zahlreich vertrete-
nen Mitglieder der Exportwerbung flr
Schweizer Textilien anlasslich ihrer
23. Generalversammlung in Rafz Hans
Georg Rhonheimer (Abraham AG, Zu-
rich), zum neuen Prasidenten. Als Mit-
glied der Geschaftsleitung eines be-
rdhmten Unternehmens der Seiden-
branche ist der Neugewahlte eine all-
seits bekannte und fir seine jahrzehn-
telange Pionierleistung zur Férderung
des weltweit guten Rufes schweizeri-
scher Textilerzeugnisse geschatzte
Personlichkeit.

In seinem Présidialwort gab der nach
funfeinhalbjahriger, &ausserst frucht-
barer Tatigkeit ausscheidende Prasi-
dent, Tobias Forster (Forster Willi +
Co. AG, St.Gallen), ernsthaft zu be-
denken, dass der Vorsprung der
schweizerischen Textilindustrie im in-
ternationalen Modegeschehen kei-
neswegs eine unvergangliche Kon-
stante sei. Die auslandische Konkur-
renz sei wachsam und kreativ, und
besondere Auszeichnungen, wie mo-
dische Sicherheit, Qualitat, Flexibilitat
oder Lieferbereitschaft, gehorten
langst nicht mehr zum Monopol der
Schweiz. Daher mussten, so flhrte der

Redner weiter aus, Prestige und Image
der hochwertigen Schweizer Textilien
auf den Exportmarkten mit gezielten
kollektiven Werbeanstrengungen im-
mer wieder genahrt werden. Das Ver-
trauen des Kunden in das Textilland
Schweiz sei mit einer ununterbroche-
nen Kommunikation mit allen Abneh-
merkreisen wach zu halten.

Die Versammlung erledigte die statu-
tarischen Geschafte auf gewohnt spe-
ditive Weise. Das Vizeprasidium Uber-
nahm Werner Kobel (Reichenbach +
Cie AG, St.Gallen), die Ubrigen Vor-
standsmitglieder wurden wiederge-
wahlt. Eine besondere Wirdigung ver-
diente der scheidende Prasident und
die aktive Geschaftsleitung der Ex-
portwerbung flir Schweizer Textilien
fur die einwandfreie Durchfihrung
des «Rencontre du Jeune Talent». Das
Gremium stellte mit Genugtuung fest,
dass ein internationales Echo auf die-
sen Grossanlass nicht ausgeblieben
ist. Die urspringlich nicht unumstrit-
tene Idee, mittels einer Art Talentborse
den Kontakt zwischen Konfektionsin-
dustrie und talentierten Nachwuchs-
kraften zu fordern, sollte demnach zur
permanenten Aufgabe der Exportwer-
bung flir Schweizer Textilien werden.
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Basler Stiickfarberei - die Pfoblenﬂésung

Ein moderner, leistungsstarker Masqhinenpark und ein dynamisches Team von Fachleuten -
das ist Ihr Partner bei allen Gewebe- und Jersey-Veredlungen.

Unsere Stiickfirberei ist spezialisiert fur:

o Kleider und Blusenstoffe aus Polyester, Kunstseiden-Crépe

und Baumwolle

@ Sport- und Freizeitgewebe aus Polyamid, Polyester und Baumwolle
@ Feinbeschichtungen auf Synthetiks und Baumwolle

Unsere Druckerei ist spezialisiert fiir:

@ Rotations- und Flachfilmdruck
® Atzdrucke auf Polyester, Baumwolle, Seide und Wolle
e feinste Rotations- und Flachgravuren

Basler Stiickfarberei AG, Badenstrasse 25,40

19 Basel, Tel. 061/65 22 65, Telex BSF 62201
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