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PERSONLICHKEITEN UND
HANDSCHRIFTEN

Mode ist die Sache vieler. In Mode kommen kann nur, was nachgeahmt wird, was 5
von einer breiten Gefolgschaft getragen und weitergetragen wird. Mode und Moden Allf dCI' Par ISCI'

auszuldsen, Impulse zu geben indessen — das ist die Sache einzelner. In die

iiberzeugende Form zu bringen, was, wie es so schon heisst, in der Luft liegt, bedarf MOde Szene
der kiinstlerischen Gestalter — ob es sich nun um Kleidermode, um Autos oder

Architektur handle. Das Individuum (eines oder mehrere) pragt das ganz spezifi-

sche Gesicht einer Mode mit seiner personlichen Handschrift.

Der Versuch, mit ein paar Strichen und Sitzen nachzuzeichnen, was eine Reihe

aussagekriftiger Handschriften heutiger Modemacher in Paris charakterisiert,

muss Andeutung bleiben. Im Nebeneinander und Vergleich scheint aber zum einen

die Unverwechselbarkeit der individuellen Ausdrucksform auf, und zum anderen et/ texte: Iole Fontang

wird der Raster der Stilistenmode in seiner Vielschichtigkeit durchsichtig. Zeichnungen/croquis: Christel Neff

Yves Saint Laurent

@I Yves Saint Laurent wurde 1936 in Oran geboren und verbrachte seine ganze Jugend und Schulzeit in
Algerien. Mit siebzehn kam er nach Paris, gewann den ersten Preis in einem Wettbewerb des IWS
und wurde daraufhin, 1953, von Christian Dior engagiert. 1961 eroffnete er das eigene Couturehaus und
présentierte 1962 die erste eigene Haute Couture-Kollektion. Von 1966 datiert die erste Boutique «Rive
Gauche» — heute gibt es 160 Boutiques in der ganzen Welt, nicht gerechnet das Dutzend Boutiques
«Hommes». Nebst Haute Couture sorgen Prét-a-porter, Herrenbekleidung, Accessoires, Parfums
mitsamt zahllosen Lizenznehmern fir die weltweite Verbreitung der «griffe» YSL. Ein kleines
Imperium... Von Saint Laurent’s kiinstlerischen Interessen hat stets auch das Theater profitiert, fiir das
er Kostiime und Bithnenbilder entworfen und auch Ballette und Revuen ausgestattet hat.

Yves Saint Laurent ist der moderne Klassiker in der Mode. Zwar kommen von ihm immer wieder
Impulse fiir die Fancy-Mode — zweimal hat er eine Folklore-Welle ausgeldst, auch mondine Abendmode
liegt ihm. Doch bleibt sein Markenzeichen der perfekte Hosenanzug und das Tailor-made-K ostiim, der
sportliche Blouson und der Crépe de Chine-Chemisier. Er hat den Zeitgeist vielleicht am prézisesten
erfasst und umgesetzt und ist damit, obgleich mitunter hellsichtiger Avantgardist, eine Leaderfigur fiir
die kommerzielle Mode geworden.

|E Neé a Oran en 1936, Yves Saint Laurent vécut ’dge de scolarité et son
adolescence en Algérie. Arrivé a Paris a 17 ans, il remporta le 17 prix lors
d’un concours de 'IWS, ensuite de quoi Christian Dior I’engagea en 1953. En
1961 il ouvrit sa propre maison de couture et en 1962 il présenta sa premiére
collection Haute Couture. La premiére boutique « Rive Gauchex» date de 1966 —
il y en a actuellement 160 réparties dans le monde, sans compter la douzaine de
boutiques « Hommes». En plus de la Haute Couture, prét-a-porter, confection
masculine, accessoires, parfums et d’innombrables contrats de licences diffu-
sent la griffe YSL dans le monde entier. Un petit empire... Yves St. Laurent s’est
souvent intéressé a la scéne, il a dessiné maints costumes et décors pour le
théatre, habillé ballets et revues.

Dans la mode, Yves St. Laurent est un classique moderne. En dépit du fait qu’il
fournit réguliérement desimpulsions ala mode fancy —il a donné par deux fois le
départ a la vague folklorique — les tenues de soirées mondaines n’ont pas de
secrets pour lui. L’ensemble-pantalon impeccable, le costume-tailleur, le
blouson sport et le chemisier en crépe de Chine demeurent cependant au centre
de son image de marque. C’est lui, sans doute, qui a le mieux saisi I’esprit de
notre époque et a su le traduire jusqu’a devenir une figure de proue de la mode
commerciale. Ce qui ne limite nullement ses qualités et son flair en tant que
créateur d’avant-garde.

La mode est affaire de tous ou peu s’en faut. Ne peut devenir mode que ce que I’on
copie, ce que de nombreux adeptes adoptent et répandent a leur tour autour d’eux.
Cependant: lancer une mode, imaginer des modes, donner des impulsions, seuls
quelques individus en sont capables. Pour concrétiser de maniére persuasive ce
«quelque chose qui est dans I'air» — qu’il s’agisse de vétements, carrosseries de
voitures ou architecture — il faut un artiste créateur. L’individu (un ou plusieurs)
fagonne I'image méme d’une mode a sa griffe personnelle.

Esquisser en quelques traits, quelques phrases, ce qui caractérise la griffe des
créateurs de la mode actuelle, demeure une ¢bauche. En faisant alterner comparai-
sons et juxtapositions, I'incomparable expression individuelle sans quiproquo
possible apparait d’une part et, d’autre part transparait dans sa diversité méme le
canevas de la mode des stylistes.

LES PERSONNALITES ET
LEUR GRIFFE
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PERSONLICHKEITEN UND

HANDSCHRIFTEN

Claude Montana ist 31 Jahre alt

und, trotz seines italienisch klin-
genden Namens, Franzose. Nach Ab-
schluss der Schulen bereiste er Europa
und liess sich schliesslich in London
nieder, wo seine Modekarriere begann
— mit einer Fantasieschmuck-Kollek-
tion aus Papier maché und syntheti-
schen Steinen. 1971 kehrte er nach Paris
zuriick, fing an sich mit Prét-a-porter
zu befassen und fiir verschiedene Kon-
fektionsunternehmen zu entwerfen.
1977 lancierte er eine Sportswear- und
Strickkollektion, die bei Ferrer y Sentis
in Spanien produziert wurde, eine Le-
derkollektion fiir Idéal Cuir und vergab
gleichzeitig die ersten Lizenzen nach
Japan. Der internationale Durchbruch
gelang. 1979 wurde die Firma Claude
Montana S.A. gegriindet.
Claude Montana ist ein einfallsreicher
Purist. Sein Stil ist markant, grosszii-
gig, mitunter sogar hart. Seine Farbge-
bung ist klar, setzt Kontraste als span-
nungsvollen Akzent. Leder ist eines
seiner Lieblingsmaterialien geblieben.
Abends kommt das Dekorative mit
Seitenblick auf das Kostiimhafte zum
Zug. In der neuesten Kollektion ist
erstmals herbe Sportlichkeit mit wei-
cherer Linienfiihrung eine Verbindung
eingegangen. Claude Montana ist zwei-
fellos eine der stiarksten Personlichkei-
ten der Stilistenszene.

|E Claude Montana a 31 ans, ils est
frangais malgré la résonnance ita-
lienne de son patronyme. A la fin de ses
études, il voyage a travers I’Europe
avant de se fixer 4 Londres — berceau de
sacarriere. Ses débuts: une collection de
bijoux fantaisie en papier maché et
pierres synthétiques. Il revient a Paris
en 1971, s’initie au prét-a-porter et
présente ses créations a diverses entre-
prises de confection. En 1977 il lance
une collection de vétements sport et de
tricots, réalisée chez Ferrer Y Sentis en
Espagne. Une autre collection, cuir,
pour Ideal Cuir voit le jour en méme
temps et il accorde ses premicéres licen-
ces au Japon. La percée sur le plan
international est réalisée. La maison
Claude Montana S.A. est fondée en
1979.

Claude Montana est un puriste trés
imaginatif. Son style est percutant, gé-
néreux, parfois dur méme. Précis dans
son jeu des teintes, il use des contrastes
pour soutenir P'attention. Actuellement
encore, le cuir est une de ses matiéres
préférées. Le soir, il laisse s’épanouir ses
talents de décorateur avec un petit
penchant pour les effets de scéne. Sa
plus récente collection méle pour la
premicre fois I'allure sport aux lignes
plus douces. Claude Montana est sans
conteste une des plus fortes personnali-
tés sur la scéne des stylistes.

Claude Montana

Jean-Charles de Castelbajac

Jean-Charles de

Castelbajac

wurde 1949 in Casablanca gebo-
ren. In Limoges begann er ein Jus-
Studium, wechselte dann aber zur
Ecole des Beaux Arts. Der Maler Ma-
gritte inspirierte ihn zu seinen ersten
Modecreationen. 1968 entwarf er seine

erste  Konfektionskollektion, 1969
folgte eine Sportkollektion und... die
Kostiime fiir die Revue im Pariser
«L’Alcazar». Seither bewegt sich Ca-
stelbajac auf verschiedenen Ebenen,
entwirft Filmkostiime, experimentiert
mit Plastikmaterialien, ldsst sich von
den Weltraumfahrer-Anziigen anre-
gen, In Paris und Japan erdffnete er
eine Boutique. In Tokyo lehrt er Mode-
theorie. Seine vielféltigen Interessen
spiegeln sich auch in den Hobbies:
Reiten, Bogenschiessen, Concept Art.
Castelbajac ist vor allem der Sports-
wear-Spezialist. Er verficht konsequent
einen komfortablen, funktionellen, am
Aktiv-Sport orientierten Stil, der in
seinen Damen- und Herrenkollek-
tionen weitgehend iibereinstimmt. Ein-
fallsreiche Details lockern die grossfla-
chigen Silhouetten auf; gegenwirtig
zeigt Castelbajac eine Vorliebe fiir
blickfangende Applikationen. Sports-
wear mit Snob appeal.

Jean-Charles de Castelbajac est né

a Casablanca en 1949. 1l com-
menga des ¢tudes de droit a Limoges
mais bifurqua ensuite sur I’Ecole des
Beaux Arts. Ses premiéres créations
furent inspirées par le peintre Ma-
gritte. Sa premiére collection de prét-a-
porter date de 1968, suivie dune collec-
tion sport en 1969 et ... des costumes
pour la revue parisienne «I’Alcazar».
Dés lors, Castelbajac a plusieurs cordes
a son arc, il dessine des costumes pour
le cinéma, fait des essais avec des matie-
res plastiques, se laisse inspirer par les
uniformes des cosmonautes. Il ouvre
une boutique a Paris, une autre au
Japon. Il enseigne la théorie de la mode
a Tokyo. La diversité de ses intéréts se
refléte aussi dans ses hobbies: équita-
tion, tir a I'arc, Concept Art.
Castelbajac est avant tout le spécialiste
du sportswear. Il défend avec fermeté
un style fonctionnel, confortable, axé
sur le sport actif, style que I’on retrouve
tant dans ses collections féminines que
masculines. Des détails illustrant son
imagination allégent les silhouettes plu-
tot larges; actuellement, Castelbajac
affirme une préférence pour les applica-
tions voyantes. Sportswear et snob ap-
peal.



Karl Lagerfeld, der Deutsche in

Paris, stammt aus Hamburg, wo
er 1938 geboren wurde. Bereits vor
Abschluss seiner Schulzeit, 1952, kam
er nach Paris. Der erste Preis in einem
Amateurwettbewerb, weltweit vom In-
ternational Wool Fashion Office ausge-
schrieben, gab den Ausschlag fiir eine
Modelaufbahn mit Ausbildung in der
Haute Couture. 1964 wechselte er zum
Prét-a-porter iiber und entwarf die erste
Kollektion fiir Chlog, ein Firmenname,
der mit seinem eigenen gekoppelt zur
international bekannten «griffe» ge-
worden ist. Lagerfeld entwirft unter
anderem auch die beriihmte Luxuspelz-
kollektion von Fendi. Seine Passion fiir
Innendekoration driickt sich in seinen
eigenen wechselnden Intérieurs aus.
Film und Theater profitieren von sei-
nen modekiinstlerischen Féhigkeiten,
und modecreativen Nachwuchs unter-
richtet er in Wien.
Miisste man Karl Lagerfelds Modestil
mit einem Wort charakterisieren,
schiene am ehesten das schillernde «so-
phisticated» angebracht. Stets schim-
mert etwas von seinem Asthetizismus
durch, von seiner Raffinesse. Er arbei-
tet mit stilistischen Gegensatzen, veran-
dert die Silhouette relativ hdufig und
mitunter einschneidend und behilt
doch eine unverwechselbare Hand-
schrift.

Un Allemand a Paris, Karl Lager-

feld est originaire de Hambourg
ou il naquit en 1938. Il vint a Paris avant
la fin de sa scolarité, en 1952. Premier
prix lors d’un concours pour amateurs
organisé a ’échelle mondiale par I'In-
ternational Wool Fashion Office, voici
trac¢ le début dune carriére dans la
mode avec une formation dans la Haute
Couture. En 1964 il opta pour le prét-a-
porter et dessina sa premiére collection
pour Chloé, une raison sociale qui,
ensemble avec son propre nom, est
devenue une griffe internationalement
reconnue. Entre autres, Lagerfeld des-
sine aussi la collection de fourrures de
luxe pour Fendi. Il exprime sa passion
pour la décoration d’intérieur chez lui,
ou le décor change constamment. Le
cinéma et le théitre font appel a ses
capacités de créateur de mode et, a
Vienne, il enseigne son art a la généra-
tion montante.
S’il fallait caractériser en un seul mot le
style de Lagerfeld, sans doute «sophis-
tiqué» conviendrait le mieux. Partout
son cote esthete et raffiné transparait. 11
use de contrastes, transforme relative-
ment souvent la silhouette, parfois mé-
me de fagon radicale et cependant, sa
griffe ne peut étre confondue avec
aucune autre.

Karl Lagerfeld

Anne Marie Beretta

Anne Marie Beretta kann eine

ganz solide, geradezu klassische
Modeausbildung nachweisen, die sie
schrittweise mit Theorie und Praxis und
mit den verschiedensten Sparten ver-
traut gemacht hat. Zunichst besuchte
sie eine Modeschule, dann folgte die
Weiterbildung in der Haute Couture
bei Jacques Esterel, Castillo und
schliesslich bei Oleg Cassini in New
York. Von 1965 datiert das erste Enga-
gement im Bereich des Prét-a-porter,
dem sie seither treu geblieben ist. Ver-
schiedene bekannte Namen von Kon-
fektionsfirmen verbinden sich mit den
Styling-Ideen von Anne Marie Beretta:
Pierre d’Alby, Ramosport (Regenmén-
tel), MacDouglas (Ledermode), Dun-
lop (Sportswear), Renoma, Bercher,
San Giorgio. Die Eréffnung einer Bou-
tique und die Eintragung der eigenen
Marke fillt ins Jahr 1974, und 1976
kam, folgerichtig bei der stetigen sti-
listischen Anndherung, «’Homme Be-
retta» hinzu.
Die sehr zierliche, aber energische Anne
Marie Beretta mit streng zuriickge-
kdmmtem schwarzem Haar ist die In-
terpretin klarer Linien, grosser Flichen
und fast grafischer Flachenaufteilung.
Nichts liegt ihr ferner als liebliches
Dekor, Schnorkel und tiberfliissiger
Zierat. Besonders entgegen kommen
ihrem etwas herben Stil, dessen ausge-
wogene Proportionen auffallen, die ge-
genwirtig aktuellen ferndstlichen As-
soziationen.

LEUR GRIFFE

Anne Marie Beretta a suivi une

voie solide, classique méme pour
sa formation dans le domaine de la
mode. Ce cheminement lui a permis de
se familiariser pas a pas avec la théorie
et la pratique des nombreuses faces de
cette branche. En premier lieu elle suivit
une école de mode, puis poursuivit sa
formation dans la Haute Couture au-
prés de Jacques Esterel, Castillo et enfin
chez Oleg Cassini @ New York. Son
premier engagement date de 1965, dans
le prét-a-porter, auquel elle est restée
fidele depuis. Plusieurs noms connus
sont liés au styling: Pierre d’Alby, Ra-
mosport (manteaux de pluie), Mac
Douglas (mode cuir), Dunlop (spor-
tswear), Renoma, Bercher, San Gior-
gio. En 1974 I'ouverture d’une bouti-
que coincide avec I’enregistrement de
sa marque et 1976 voit apparaitre
’«Homme Beretta», aboutissement
logique d’une constante recherche de
style.
La gracieuse et énergique Anne Marie
Beretta, aux cheveux sévérement coif-
fés en arriére est l'interpréte des lignes
pures, des surfaces généreuses et répar-
ties de maniére presque graphique.
Rien n’est plus ¢éloigné d’elle que la
miévrerie dans le décor, les volites ou
décorations non motivées. Son style un
peu dpre, aux proportions équilibrées,
se distance nettement des références
aux motifs orientaux.

LES PERSONNALITES ET
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aus dem

France Andrevie,
Siidwesten Frankreichs stam-

mend, ist Autodidaktin punkto
Mode, zu der sic sich hingezogen
fiihlte. Sie wollte ihr Konzept einer
dem modernen Lebensstil ange-
passten Bekleidung realisieren und
griindete 1976 ihre eigene Firma in
Paris. Ins gleiche Jahr fiel die Eroff-
nung von Boutiques in Saint Tropez
und Paris. dann folgte die erste
Presse- und Einkéuferschau, die
iiberaus erfolgreich war. Saks in
New York richtete 1977 eine Andre-
vie-Boutique ein. USA ist seither der
wichtigste Exportmarkt.

Ein starker Formwille prigt den
modischen Stil von France Andre-
vie, der dadurch zuweilen einen An-
flug von konstruierter Silhouette be-
kommt. Es scheint, als ob sie mit
einer gewissen Reduktion auf das

Chantal Thomass, 34 Jahre alt,

schlank, grazil und sehr fran-
z0sisch, kam sozusagen spielerisch
zur Mode, entwarf als Teenager ihre
eigenen Kleider, genoss aber keine
eigentliche Modeausbildung. Das
«Geschift» begann damit, dass sie
Kleider aus bemalten Foulards
ndhte und verkaufte... an Brigitte
Bardot unter anderem. 1967 griin-
dete sie zusammen mit ihrem Mann
Bruce Thomass die Prét-a-porter-
Firma «Ter et Bantine». Die sehr
jungen, witzigen, manchmal ausge-
fallenen Kollektionen erregten Auf-
merksamkeit. 1977 entstand die
«Alternativy-Firma «Chantal Tho-
mass» mit Kollektionen in an-
spruchsvolleren Stoffen und ent-
sprechend hoherer Preislage. Chan-
tal Thomass entwirft auch eine Lin-
geriekollektion und besitzt zwei
Boutiques in Paris.
Genre «kokette Pariseriny trifft als
Beschreibung den Stil von Chantal
Thomass am echesten. Eine Prise

France Andrevie

Wesentliche, mit einer Pointierung
in der Aussage ihre Vorstellung
deutlich machen mochte. Sie wirkt
nicht selten avantgardistisch, zumal
eigens entworfene Stoffe den sehr
personlichen Ausdruck unterstrei-
chen.

France Andrevie est originaire

du Sud-Ouest de la France; elle
est autodidacte en ce qui touche a la
mode, un domaine qui I'attire. Vou-
lant réaliser son idée de créer des
vétements adaptés au style de la vie
actuelle, elle fonde sa propre entre-
prise a Paris en 1976. La méme année
naissent des boutiques a Saint Tro-
pez et Paris, puis c’est le premier
défile destiné a la presse et aux
acheteurs, couronné de succés. En
1977, Saks a New-York installait une
Boutique Andrevie. Depuis lors,
c’est aux USA qu’elle exporte le
plus.
Une ligne volontaire marque le style
de France Andrevie et la silhouette
en est parfois un peu artificielle,
construite. Il semble que ’essentiel
se réduise a ses yeux en faveur de
I’idée qu’elle veut matérialiser. Sou-
vent, elle parait étre a 'avant-garde
et cet aspect tres personnel est souli-
gné par les tissus qu’elle crée elle-
méme.

Chantal Thomass

Extravaganz, verfiihrerische Spiele-
reien, romantische Details, weiche
Drapierungen priagen die durchaus
femininen Kollektionen, fiir die
Chiffon und Spitze, Angorajersey,
Mohair vom Material her typisch
sind. Sanfte Farben unterstreichen
die schmeichelnde Allure.

Chantal Thomass, 34 ans,

mince, gracieuse et trés fran-
gaise, vint a la mode en jouant.
Adolescente elle dessinait ses pro-
pres vétements, sans jamais avoir
regu de réelle formation en la ma-
tiere. L’«affaire» débuta par la
confection de robes a partir de fou-
lards imprimés qu’elle cousait, puis
vendait... a Brigitte Bardot pour ne
citer qu’elle. En 1967, avec son mari
Bruce Thomass, elle fonda la maison
de prét-a-porter «Ter et Bantine».
Ses collections, trés jeunes, amusan-
tes, extravagantes parfois, attirérent
l'attention. La maison «Chantal
Thomass» — alternative a la premié-
re —fut créée en 1977. Les collections
qu’elle y présentait étaient réalisées
dans des tissus moins modestes, les
prix [I'étaient également. Chantal
Thomas crée aussi une collection de
lingerie et posséde actuellement
deux boutiques a Paris.
Son style peut étre résumé ainsi:
«coquette parisienne». Une pincée
d’extravagance, des colifichets ten-
tants; quelques détails romantiques,
de tendres drapés imprégnent ses
collections de féminité; chiffon, den-
telles, jersey angora et mohair en
sont les matiéres typiques et les
coloris tendres soulignent I’allure
flatteuse.

PERSONLICHKEITEN UND
HANDSCHRIFTEN

Nino Cerruti

Nino Cerruti ist 1930 in Biella

geboren, dem norditalienischen
Zentrum der Wollindustrie, wo sein
Grossvater 1881 eine Weberei aufbaute.
Mit 19 Jahren, nach dem Tode seines
Vaters, musste er bereits die Leitung der
Fabrik iibernehmen. Heute teilt er sich
mit seinen drei Briidern in das Manage-
ment des weitverzweigten Unterneh-
mens mit Fabrikation von Stoffen,
Damen-und Herrenkonfektion und
Strickwaren und rund 1000 Beschaftig-
ten. Cerruti ist der Designer und Tech-
niker in einem, der Industrielle unter
den Stilisten, der Italiener in Paris, denn
der creative Mittelpunkt ist Paris, wo
1967 ein Couturechaus mit Boutique
eroffnet wurde. Cerrutis Doméne war
zunéchst die Herrenmode, der Start mit
Damenmode fiel ins Jahr 1976.
Nino Cerruti ist der « Meister des Mix»
in der Mode. Mit einer Subtilitit son-
dergleichen mixt er Farben, Stoffe und
Stylingelemente zu vielteiligen, wandel-
baren Kombinationen. Wenn einer die
moderne Bekleidungsformel des freien
Kombinierens beherrscht, dann ist er
es, in der Damen- wie Herrenmode
gleichermassen. Bei ihm ist wechsel-
seitige Beeinflussung auch stets deut-
lich geworden, genau wie die Ein-
bettung der Mode in den Lebensstil
und den Lebensraum.

LES PERSONNALITES ET
LEUR GRIFFE



Nino Cerruti est né en 1930 a

Biella, centre nord-italien de I'in-
dustrie de la laine, ou son grand-pére
avait, en 1881 déja, construit une manu-
facture de tissage. A la suite du déces de
son pere et a 19 ans seulement, il dut
assumer la direction de ’entreprise.

Actuellement, il partage avec ses trois.

freres la direction de I’affaire fortement
ramifiée, qui comprend la fabrication
de tissus, la confection pour dames et
hommes, les tricots et qui occupe envi-
ron 1000 personnes. Cerruti est designer
et technicien a la fois, industriel parmi
les stylistes, Italien a Paris — puisque le
centre de la création s’y trouve — et c’est
a Paris qu’une maison de couture et une
boutique furent inaugurées en 1967.
Cerruti débuta dans la mode masculine,
son entrée dans la mode féminine date
de 1976.

Nino Cerruti fait figure de «maitre du
mix». D’un golit trés subtil, il méle
teintes, étoffes et éléments de styling en
de multiples combinaisons transforma-
bles a volonté. Que ce soit au masculin
ou au féminin, il est passé maitre dans
les combinaisons a transformations.
Les influences de différentes sources ne
lui font jamais défaut et il sait insérer sa
mode dans un style de vie et un espace
vital.

¥

Thierry Mugler ist Elsdsser,
1948 in Strassburg geboren,
und urspriinglich, als Mitglied der
Opéra du Rhin, Balettdnzer. Mit 17
Jahren schrieb er sich an der Kunst-
gewerbeschule seiner Heimatstadt
ein, zog dann nach Paris, wo ihn die
Konfektionsfirma «Gudule» als
Entwerfer engagierte. Als freier Sti-
list arbeitete er daraufhin in Lon-
don, Italien und Paris. 1974 lancierte
er —mit viel Schwung und ohne Geld
—seine eigene «griffe» mit der ersten
Prét-a-porter-Kollektion «Thierry
Muglery.

Kenzo ist der berithmteste der

Japaner in Paris, gebiirtig aus
einer Provinzstadt, aufgewachsen in
kinderreicher Familie, ausgebildet
als einer der ersten zugelassenen
ménnlichen Schiiler an der Mode-
schule von Tokyo, wo er nach sieben
Jahren mit dem ersten Preis ab-
schloss. Nun war Paris erkldrtes
Ziel. Von der Ankunft ohne Aufent-
haltsbewilligung und mit wenig Geld
bis zur Premiere mit der ersten eige-
nen Kollektion in der eigenen Bouti-
que JAP war allerdings ein weiter
Weg mit Stationen als Mitarbeiter
bei Pisanti und als Modelleur und
Kolorist fiir Massenmodecartikel.
Heute ist Kenzo an der Place des
Victoires fest etabliert.
Bei Kenzo ist die Atmosphire und
Ausstrahlung seiner Modelle wichti-
ger als die Linie. Er ist «das kindli-
che Gemiut», liebt Primirfarben,
nimmt die Mode nie tierisch ernst,
sondern beldsst ihr das Spielerische,

Thierry Mugler

Unverkennbar Thierry Mugler sind
zunéchst vor allem ideenreiche De-
tails — metallene Druckknopfver-
schliisse, Bieseneffekte, markante
Steppdekors, mitunter extravagante
Accessoires. Vor Uberraschungen
ist man bei ihm nicht sicher — damit
verrit er seine Theaterherkunft. Er
liebt Sport und Spiel, insbesondere
Verwandlungsspiele und Pointen.

Alsacien, Thierry Mugler est

né a Strasbourg en 1948. A
’origine, il était danseur classique
et membre de 'Opéra du Rhin. Il
s’inscrivit, a 17 ans, a ’Ecole des arts
appliqués de sa ville natale, partit
ensuite pour Paris ot la maison de
confection «Gudule» I’engagea
comme créateur. Puis, styliste indé-
pendant, il travailla a Londres, en
Italie et a Paris. En 1974 il langait sa
propre griffe avec ¢lan et sans argent
et présentait sa premiére collection
de prét-a-porter « Thierry Mugler».
Le style Thierry Mugler ne peut étre
confondu avec aucun autre. Ce sont
les détails pleins d’imagination, fer-
metures métalliques a pressions, ef-
fets de passepoils, ornements mar-
quants surpiqués, sans exclure par-
fois des accessoires inattendus. Ja-
mais on n’est a I’abri de surprises
avec lui, il trahit ainsi ses origines
thédtrales. Il affectionne le sport et le
jeu et, en particulier, les jeux de
transformations et une certaine iro-
nie.

Kenzo

Frohliche. Ahnlich wie bei Courré-
ges in den sechziger Jahren, dem er
entscheidende Impulse verdankt,
vermitteln Kenzos Kollektionen
Optimismus und gute Laune — das
ist wahrscheinlich tiberhaupt der
Schliissel zu seinem Erfolg.

|E Kenzo est le japonais le plus en
vogue a Paris. Né dans une ville
de province, il a grandi dans une
famille nombreuse, a été admis
parmi les premiers éléves masculins
a I’école de la mode de Tokyo, qu’il

" quitta sept ans plus tard avec un

premier prix. Paris ¢tait son but. Il
eut un long chemin a parcourir de
son arrivée sans permis de s¢jour et
sans moyens jusqu’a la premicre de
sa propre collection dans sa bouti-
que JAP. Stations intermeédiaires:
collaborateur chez Pisanti; model-
liste et coloriste pour articles de
grandes séries. Actuellement, Kenzo
est établi a la Place des Victoires.
Kenzo attache plus d’importance a
I’atmosphére et au rayonnement qui
se dégagent de ses modeéles qu’a leur
ligne méme. Il a une ame d’enfant,
aime les couleurs primaires, ne
prend jamais la mode entiérement au
sérieux, lui laisse la bride sur le cou—
gaité et enjouement. A l'instar du
Courréges des années soixante, a qui
il doit certaines inspirations décisi-
ves, les collections de Kenzo diffu-
sent I'optimisme et la bonne hu-
meur. Sans doute est-ce la cl¢ de son
succes.




Paralléle

Photos: Jean-Philippe Decros/Graziella Vigo
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Jean-Paul Gaultier
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