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Prasidentenwechsel ber der ”Exportwerbung

fur Schweizer

"Textihien”

Innerhalb der Schweizer Textilindustrie nimmt
die « Exportwerbung fiir Schweizer Textilien »
eine Schliisselstellung ein. Ihre weltweiten
Titigkeiten, die engen Kontakte zu den
Massenmedien, die Promotionsaktionen mit
dem Einzelhandel wirken zweifellos stimu-
lierend auf die schweizerische Textilproduk-
tion.

Als erster Priisident dieser Institution, der

alle namhaften Schweizer Textilunternehmen
als Mitglieder angehoren, amtete Victor
Widmer, dessen profilierte Personlichkeit

Tobias Forster, Forster Willi + Co. AG, St. Gallen

der vielseitigen Werbestelle wihrend Jahren
einen besonderen Stempel aufdriickte. Nicht
weniger dynamisch, initiativ und ideenreich
war sein Nachfolger im Amt, Robert J.
Schlaepfer, unter dessen Prisidium auch das

13. Rencontre der jungen Mode in Basel
erfolgreich iiber die Biihne ging. Anlésslich
der ausserordentlichen Generalversammlung
im Juli warde Tobias Forster als neuer
Prisident der « Exportwerbung fiir Schweizer
Textilien » gewihlt.

Im Gesprich mit der « Textiles Suisses » gab
der junge Textilindustrielle eine kurz
umrissene Standortbestimmung iiber die
heutige « Exportwerbung fiir Schweizer
Textilien » ab und dusserte sich iiber die
Zielsetzungen und kommende Aufgaben :

TS : Herr Forster, aus welchen Sparten der
Schweizer Textilindustrie setzt sich die

« Exportwerbung fiir Schweizer Textilien »
heute, nach ihrem bald zehnjdhrigen
Bestehen, zusammen ?

TF : Fast alle namhaften exportierenden
Unternehmen der Sparten Baumwolle, Wolle,
Seide und Synthetics sowie der Stickerei
findet man auf der Mitgliederliste der
Institution verzeichnet. Ausserdem gehiren

ihr auch die Branchenverbiinde der Spinner,
Zwirner, Weber, Sticker und Textilveredler an.

TS : Welches besondere Erfolgsrezept hat
dazu gefiihrt, dass die « Exportwerbung fiir
Schweizer Textilien » seit ihrer Griindung bis
in die Gegenwart die gemeinsamen Interes-
sen sich vielfach konkurrenzierender Firmen
mit Erfolg wahrnehmen konnte ?

TF : Die Mitglieder halten sich seit jeher —
der Tradition schweizerischen Demokratie-
Empfindens entsprechend — stets an die
Devise « Einigkeit macht stark ». Deshalb
arbeiten innerhalb des Exportverbandes
selbst starke Konkurrenten mit erstaunlicher
Grossziigigkeit zur Erreichung des Gesamiziels
zusammen. Ubrigens ist den Griindern der
Werbe-Institution zu attestieren, dass sie die
Statuten mit grossem Weitblick entworfen
haben. Da die Mitgliederbeitrige nur die
Verwaltungskosten des Sekretariates sowie
ein bescheidenes Basisprogramm decken,

miissen alle weiteren und grosseren Aktionen
von jenen Firmen und Verbdnden finanziert
werden, die daran aktiv interessiert sind. Sie
engagieren sich in der Folge persinlich an der
Planung und arbeiten tatkriftig an der
Realisierung der ins Auge gefassten Promo-
tionen mit. Aus diesem Grund wird sich

kaum je ein Mitglied benachteiligt vorkommen.

TS : Wo liegen die Hauptakzente der

‘Werbung fiir Schweizer Textilien ?

TF : Wichtig sind fiir uns die stindigen
Kontakte zu den in- und auslindischen
Fachkreisen und zur Fachpresse. Unsere
Bestrebungen gehen dahin, Schweizer Textil-
produkte ins Gesprdch zu bringen und das
Interesse daran wach zu halten. Die enge
Zusammenarbeit mit der « Textiles Suisses »
verschafft unseren Werbeanstrengungen einen
ganz wesentlichen Vorteil.

TS : Wird man der Gewinnung neuer Mit-
glieder weiterhin Bedeutung beimessen, und
womit kann ein noch zégerndes Unterneh-
men zum Beitritt motiviert werden ?

TF : Selbstverstindlich ist es das Bestreben
unserer Institution, simtliche exportorientier-
ten Schweizer Textilfirmen als Mitglieder zu
gewinnen. Als Motivation zu deren Beitritt ist
zwangsliufig die Anziehungskraft und Wirk-
samkeit unseres Aktivititenprogramms
ausschlaggebend.

TS : Herr Forster, worauf werden Sie
wihrend Threr Amtszeit besonderes Gewicht
legen?

TF : Ich halte wenig von weit hergeholten PR-
Aktionen mit nur unklarer Zielsetzung.
Vielmehr plidiere ich fiir eine Titigkeit,
welche die Verkaufsanstrengungen unserer
Mitglieder massgebend unterstiitzt und den
guten Ruf der Schweizer Textilprodukte
verdientermassen auf allen wichtigen
Absatzmiirkten der Welt erweitern und festi-
gen helfen. Aus logischen Griinden werden sich
wie bisher unsere geplanten Aktionen an die
Fachkreise und nicht an den Endverbraucher
richten. Direkte Konsumentenwerbung ist fiir
eine Textilindustrie wie die schweizerische,
welche ihre Produkte nach allen Mdrkten der
freien Welt exportiert, kaum maglich.
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