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Nouveautés
ABRAHAM

ein weltweiter
Modebegriff

Interview mit Gustav Zumsteg,
Président des Verwaltungsrates der
Firma Abraham AG, Zirich

Stoffe mit ihren Farben und Dessins prdgen in
letzter Zeit fast stirker das Gesicht der Mode als
die Schnitte, Linien und Silhouetten, welche die
Couture ihren neuen Modellen mitgibt. Deshalb
kommt der Kreation der Nouveautés eine immer
gréssere Bedeutung zu. Je héher der Couture-
Genre, um so vielféltiger sind die Anspriiche an
Dessins und Farbkombinationen.

Paris steht als Zentrum des Modegeschehens
unverdndert an oberster Stelle. Bei jedem Mode-
wechsel richtet sich das Interesse der Fachleute
intensiv auf die Schauen in der Metropole an der
Seine. Saison fiir Saison spricht man jedoch nicht
nur von den Schépfungen der Couturiers, son-
dern gibt im gleichen Atemzug auch die Herkunft
des verwendeten Stoffes bekannt. Hier steht in
der vordersten Reihe das Haus Abraham, das
sich auf dem Nouveautés-Sektor einen Namen
geschaffen hat, ohne den Mode gar nicht mehr
denkbar wdre. Dass sich die modische Reichweite
der Firma nicht allein auf die Haute Couture
beschrédnkt, sondern sich ebenso intensiv auf
das Prét-a-porter, die Konfektion des héheren
Genres und auf die Stoffabteilungen der Spezial-
geschiéfte ausdehnt, scheint eine Selbstverstind-
lichkeit.

Das nachstehende Interview mit Gustav Zumsteg,
Prasident des Verwaltungsrates der Firma
Abraham AG, Ziirich, zeigt, wie vielschichtig die
Anspriiche an eine solche Nouveautés-Kollektion
sind und welcher Ideenreichtum, welches um-
fangreiche Wissen und Kénnen bendtigt werden,
um immer wieder Neues und modisch Wegwei-
sendes vorlegen zu kénnen.
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« Welche Hauptanliegen gilt es bei der Krea-
tion einer Seiden-Nouveautés-Kollektion fiir die
Haute Couture zu erflllen? »

« Das Erstellen einer fir die Haute Couture be-
stimmten Stoff-Kollektion ist in erster Linie ein
Qualitatsproblem. Es gilt hier, hdchsten und auch
anspruchsvollsten Winschen zu entsprechen.
Dazu kommt die stilistische Seite, die an und fir
sich der schwierigste Aspekt einer solchen Kol-
lektion ist. Die Qualitat entsteht aus einer Tra-
dition, aus einer Summe von Erfahrung und pro-
funden technischen Kenntnissen. Der Stil hin-
gegen ist eine Geflihlssache. Dabei spielen viele
aussere Einflisse ihre Rolle, wie z.B. alle Gebiete
des sozialen Lebens, der Technik, Reisen, Sport,
Theater, Film, Ballett, Musik, Kunst, Interior
Decoration usw. Die Mode ist letztendlich der
Ausdruck der Zeit, in der sie entsteht, wobei es
interessant ist, festzustellen, dass “sich tief-
greifende Verédnderungen nur langsam voll-
ziehen.

Der Einfluss der Haute Couture auf die Gestal-
tung einer Stoff-Kollektion ist indirekter Natur.
Die Couture beschéftigt sich vorwiegend mit der
Silhouette, die sie dank des richtigen Materials
realisieren kann. Anderseits schopft man aus den
fihrenden Couture-Kollektionen die grund-
legende Inspiration, die zu neuen Geweben fiihrt.
Die stets gegenwartige Korrelation zwischen
Material, Ornamenten, der Farbe mit dem Modell
flhrt somit intuitiv zu mannigfaltigen gedank-
lichen Assoziationen. Paris nimmt nach wie vor
den ersten Platz in der Mode ein, wobei viele
andere schopferische Impulse ihre Entwicklung
mitbestimmen. Die kreativen Leistungen der
amerikanischen, italienischen und der engli-
schen Modeindustrie, deren Designer und Textil-
techniker mit viel modischem Flair und einem
feinen Sensorium fiir die Zeitstromungen Her-
vorragendes leisten, sind von grésster Wichtig-
keit. »

«In welchen Punkten unterscheidet sich die
kommerzielle Kollektion vom Couture-Sorti-
ment — dessinmassig, farblich und von der
Stoffqualitat her betrachtet? »

« Die kommerzielle Kollektion unterscheidet
sich im Grunde genommen nicht stark vom
Couture-Sortiment, es sei denn auf qualitativer
Ebene. Unsere Kollektionen sind eine geistige
Einheit, und der kommerzielle Teil derselben
kann als unser Prét-a-porter betrachtet werden.
Die zum Teil avantgardistischen Ideen, die im
Couture-Sortiment zum Ausdruck kommen, wer-
den systematisch transponiert, mit andern
Worten: wir kopieren uns selbst und Uberlassen
dies nicht nur den notorischen Kopisten im In-
und Ausland.

Wir werden Ubrigens weiterfahren, unserem
Couture-Sortiment grosse Beachtung zu schen-
ken. Fur uns bedeutet es ein Qualitatslaborato-
rium mit allen damit verbundenen hohen techni-
schen Ansprichen. Dieser qualitative Hochflug
ist ein wesentlicher erzieherischer Beitrag und
gleichzeitig eine wichtige Voraussetzung dafir,
dass die Qualitat im allgemeinen nicht allzu
rasch auf einen tieferen Standard sinkt. Deswe-
gen unternehmen wir grosse Anstrengungen,
um der sich mehr und mehr abzeichnenden
Nivellierung entgegenzuwirken. Wir glauben,
damit der gesamten Textilindustrie einen Dienst
zu erweisen, und wir sind Uberzeugt, dass sich
die grossen Opfer, die wir dafiir aufbringen,
auch lohnen. »

« Wie ist es mdglich, mit einer Nouveautés-
Kollektion fiir die Konfektion und den Meter-
warenhandel richtig zu liegen, da sie doch
bereits einige Monate vor der Prasentation der
Haute Couture-Schauen mitihren modebestim-
menden Impulsen fertiggestellt sein muss? »

« Wie einflihrend bemerkt, vollziehen sich tief-
greifende Veranderungen nur langsam. Nach-
dem wir standig bestrebt sind, Nouveautés zu
schaffen, die manchmal ihrer Zeit voraus sind
und die von den Kéauferkreisen oft nicht sofort
erkannt werden, haben wir diesbezlglich viel-
leicht einen gewissen Vorsprung. Allerdings
kénnen wir ihn nur halten, solange wir in der
Lage bleiben, mit grésstem Fleiss und Aufmerk-
samkeit sowie dem Einsatz der betrachtlichen
materiellen Mittel, die fur Research aufzu-
wenden sind, kontinuierlich neue Gewebe zu
kreieren. »

« Wie weit beeinflusst das Prét-a-porter die
nachstfolgende Stoffkollektion? »

« Der Einfluss des Prét-a-porter, generell ge-
sehen, ist sehr gross, und wir nehmen ihn ernst.
Seine Bedeutung wachst standig und zwingt
uns, immer rationeller zu denken. Die erfolg-
reichen Unternehmungen des Prét-a-porter sind
zweifelsohne die Interpreten der zum Teil un-
bewussten Modestromungen unserer Zeit und
dies vorwiegend derjenigen der jungen Genera-
tion. lhre modische Bedeutung ist demzufolge
evident. »

« Wohin tendieren Farben und Dessins der
Seiden-Nouveautés fir Frihling/Sommer 1974
und welche Gewebe stehen im Vordergrund? »

« Fur Frihling/Sommer 1974 tendieren unsere
Dessins und Farben auf das, was wir unseren
personlichen Stil bezeichnen. Die Farbpalette,
die ihren eigenen Charakter besitzt, wird fréhlich
sein. Die Dessins widerspiegeln in ihrem
Grundklang, nebst einer gewissen Romantik,
eine Fulle von Variationen, die retrospektiv von
den funfziger Jahren beeinflusst sind. Weiche,
zum Teil fliessende Gewebe beherrschen das
Bild. »

« Wie reagiert die schweizerische Seiden-
industrie auf die kiirzlich erfolgten Preissteige-
rungen bei den Seidenrohwaren? Werden die
hohen Preise moglicherweise zu einem Riick-
gang der Nachfrage nach Reinseidengeweben
flihren? »

« Die derzeitige Situation des Rohstoffmarktes,
speziell der « God made fibres », erfillt uns mit
grosser Sorge. Es ist durchaus moglich, dass die
Nachfrage nach reinseidenen Geweben riick-
laufig sein kdnnte. Zur Zeit ist die Situation je-
doch véllig unabgeklart, und die Praxis allein
wird hiefir die Antwort erteilen. Was uns an-
belangt, sind wir der Auffassung, dass diese
Situation einmal mehr mit hervorragenden
Leistungen zu meistern ist. »
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