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Hans Schmid-Larsen
Verkaufsleiter (Export) der Tuchfabrik
Pfenninger & Cie AG

Waédenswil

« Textiles Suisses »: « Nachdem die internationalen
Modezentren als modeverbindliche Richtungsweiser
fiir die Textilindustrie immer mehr ausfallen, bleibt
es dem Produzenten iiberbunden, seinen eigenen Weg
zu finden. Wie Ilost der Stoffhersteller dieses
Problem ? »

H. Schmid: «Indem er seine Kollektion strafft
und nach Méglichkeiten sucht, den Konfektionir
so zu bedienen, dass er jede Saison gewiss ist, im
Rahmen des Gesuchten immer etwas zu finden,
das zudem sofort lieferbar ist. Wer Nouveautés
herstellt, muss sie auch immer bereit halten, ganz
unbekiimmert, wie eine Mode ausschliagt. Denn
ein modisches Gewebe, das nicht sofort geliefert
werden kann, niitzt niemandem etwas. Dies jedoch
bedingt eine Beschrinkung der Kollektion. Dafiir
muss das Angebot so gut oder noch besser sein,

dass ein Konfektionar weder fiir die Haupttour,
noch weniger fiir die Nachtour, daran vorbeigehen
kann, weil sonst sein Konkurrent das Geschift
machen koénnte. Jede Firma sollte sich auch ihr
spezifisches Image schaffen und sich in den Grenzen
seiner Spezialitaten halten, weil darin allein die
Starke, auch fir den Export, liegen kann. »

« Textiles Suisses »: « So vermitteln beispielsweise
Paris, Rom, Berlin, Wien, London dem Weber und
seinen Designers keine giiltigen Impulse mehr ? »

H. Schmid : « Fur die Stoffkollektion, die 1 bis
115 Jahre vor den eigentlichen Couture-Kollek-
tionen gezeigt werden miissen, kénnen diese Ten-
denzen gar nicht mehr aussagefihig sein. Wenn
der Weber seine Nouveautés kreiert, muss er immer
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mehr sich auf sein eigenes modisches Gefiihl und
auf seine Erfahrung verlassen, denn es gibt heute
keinen Dior, keinen Balenciaga mehr, der aus
seiner eigenen Sicherheit heraus sagt: « Das ist
Mode ». Irgendwo aber muss im modischen Schop-
fungsprozess die Entscheidung getroffen werden.
Fiir die Stoffmode scheint heute der Stoffhersteller
die Verantwortung dafiir iibernehmen zu miissen.
Seine iibernommene Aufgabe kann aber auch wie-
der schief gehen, wenn z.B. Grossdistributoren als
Entscheidungskonkurrenten auftreten und eine
andere Meinung haben. Bei so vielen widerldufigen
Stromungen bleibt dem Kreateur nichts anderes
iibrig, als sich aufs Glatteis zu begeben mit der
Sicherheit, sich darauf bewegen zu konnen, ohne
Hilfe von aussen; denn die modische Kriicke, an
die man sich noch vor ein paar Jahren halten
konnte, hat einen scharfen Knick bekommen. Wir
selber haben uns deshalb auf ein Zweipunkte-
programm konzentriert: es gilt, nach den fabrika-
tionstechnischen M6glichkeiten verniinftige Mengen
von Stoffen rasch liefern zu kénnen, um daran zu
verdienen. Deshalb muss eine Kollektion so erstellt
werden, dass ein Optimum daraus ausgeschopft
werden kann. »

« Textiles Suisses »: « Sie finden also, dass sich die
schweizerische Textilindustrie, um durch sich gebende
Engpdisse zu kommen, auf ihre spezifischen Moglich-
keiten besinnen muss und diese optimal ausbauen
soll ? »

-H. Schmid : «Ja. Zudem soll die Kollektion dem
Verkaufer ein geistiges Riickgrat geben. Er muss
dem Kunden mit Bestimmtheit sagen konnen: ,,So
sehen wir die modische Entwicklung und wir sind
ihrer sicher! Dadurch bringt der Konfektiondr
dem Stoffhersteller mit der Zeit sein volles Ver-
trauen entgegen und wird nach und nach dem
Stoffverkaufer und seinen Vorschlagen folgen. Das
Angebot wird iliber den Konfektionir an einen
Markt herangebracht, der heute nicht mehr weiss,
was er will. Darum muss jemand Richtlinien setzen.
Dies bringt eine Firma aber nur fertig, wenn ihre
Kollektion iiberzeugt. »

« Textiles Suisses »: « Wie rasch weiss der Stoff-
Produzent, was alles und wie viel bei der Konfektion,
beim Endverbraucher und beim Meterwarenhandel
aufgenommen wird ? »

H. Schmid : « Wir wissen es sehr spiat. Wenn die
Verkaufer jetzt mit den Kollektionen Herbst/
Winter 1971 auf die Reise gehen, so weiss man
erst Mitte April, was aufgenommen worden ist.
Das Textilunternehmen muss jedoch in der Zwi-
schenzeit weben, farben, ausriisten, bereitstellen,
damit der Kunde seine Ware bei Bedarf ohne Ver-
zug erhélt. Man kann sich deshalb gar nicht mehr
um Leitbilder kiimmern, sondern man schafft sie
selbst und legt sie dar. Wir haben dazu die Initiative
bereits ergriffen. »

« Textiles Suisses »: « Nach welchen Grundsdtzen
machen Sie nun Ihre Mode ? »

H. Schmid : « Wir kreieren Stoffe, die jeder Dame
gefallen, Stoffe, die sie gerne in die Hand nimmt,
Stoffe, die sie gerne betrachtet. Unsere Gewebe
sollen eine schone Frau noch schoner machen und
einer Frau, die von der Natur nicht so freigebig
bedacht wurde, immerhin das Gefiihl geben, darin
gut angezogen zu sein. Wir schaffen auch eine
farbliche Harmonie, die den modischen Tendenzen
und Farbvoraussagen in grossen Ziigen folgt, doch
weichen wir auch hier immer wieder etwas von der
Norm ab und zeigen Eigenes, immer mit dem einen
Ziel vor Augen: wahre Eleganz!

Neben den hochmodischen Geweben bringen wir
klassische, tragbare und problemlose Stoffe, die
jedoch der Tréagerin immer das Gefiihl vermitteln,
einen reellen Gegenwert fiir ihr Geld erhalten zu
haben. Wir predigen weder dem Snob-Appeal noch
der Selection das Wort. Unser Leitbild ist und war
seit jeher die Eleganz des Materials, der Farbe und
der Form, Eleganz, wie sie dem allem Weiblichen
inneliegenden Gefiihl fiir Schénheit entspricht.
Was wir tun, ist ein Experiment, an das wir glauben.
Wir setzen uns dafiir ein, wie andere Textilunter-
nehmen sich fiir ihre Programme einsetzen, die sie
der heutigen Situation auf den Absatzmarkten und
den verinderten Produktionsméglichkeiten anzu-
passen haben.

Im Zuge der Rationalisierung wird die Pfenninger-
Kollektion Winter 1972/73 durch die Firma Schild
AG, Liestal, gezeigt und verkauft. Diese Zusam-
menlegung indert am Neuheitswert und am
bewihrten Qualititsstandard der PF-Kollektion
nichts.

Wir haben ein Nahziel, das heisst: bereit sein fiir
rasche Lieferung unserer Nouveautés — wir haben
aber auch ein Fernziel: bereit sein fiir den EWG-
Markt, wenn er fiir uns aktuell wird. »



26. Interstoff: Halle 4 Gang F/G Stand 632]733

Verkauf: Herren K, Oswald, E. Keller,
W. Mettler, P. Sigrist, F. Schreiber und
W. Schiess

Fabrikationsprogramm : Gewebe aus Baum-
wolle, Wolle in uni, buntgewoben und bedruckt
Stickereien.

Legende: 1. Zweifarbig bestickter Organza
mit Samtband-Applikation — 2. Stickerei-
Bordlre, Organza mit bestickter Samtband-
applikation — 3. « Bolero », neuartiger Jersey
aus 94 % Wolle, 6 % Acryl — 4. + 5. « Olivia »,
Wollcrépe bedruckt — 6. « Cresta », mehr-
farbige Stickereibordire auf Samt.




J. G. Nef & Co. AG, Herisau

26. Interstoff: Halle4 Gang C|D Stand 354/455

Verkauf: Herren Wolfensberger,
Winkler und Bernegger (Stickerei)

Fabrikationsprogramm : Modische Druck-
qualitaten in Wolljersey, Wollcrépe,
Crimplene ® silk look, Acryl-Jersey,

Tersuisse ®-Jersey; bedruckter Batist fiir
Lingerie und Herrenhemden. Stickereien fir
elegante Abendhemden, Hochzeits-, Cocktail-
und Abendkleider; wattierte Steppstoffe,
dreifarbige Wollstickereien fiir Aprés-Ski auf
Tall, 140 cm breit. Bestickte Kinderkleiderstoffe.
Haute Couture-Kollektion.

Legende: 1. + 2. Bestickter Baumwoll-Satin,
gesteppt und wattiert, fiir DOB —

3. Mehrfarbige Wollstickerei — 4. Mehrfarbige
Wollstickerei auf Tull — 6. Lurex®-Stickerei
mit Atz-Superposés auf Seidenorganza.




ﬂacher Jacquard in Mlsch ua tat, 90+14O m
. breit — 6. « Mxrabella »,
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