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Un éxito que no tiene historia

Yista aérea de la fabrica « Alpinit >:

Sarmenstorf

El éxito, que ha hecho del nombre « Alpinit » una de las
marcas representativas de la calidad suiza en el ramo de la
calceterxa — tanto en el pais como en el extranjero —
parece no tener historia, como el destino de los pueblos
felices (segun dice la sabidurîa de las naciones). Esto no
quiere decir empero que el éxito haya venido de por si
solo... También la coyuntura ha contribuido a ello, por
cierto, pero el auge economico no podria haber surtido nin-
gûn efecto sin otros factores importantes, como la per-
severancia, la clarividencia comercial, el estudio y
conocimiento de los mercados, el buen gusto y, sobre
todo, la fidelidad sin réserva al principio de la calidad.

Al principio hubo tan solo una pequena fabrica de
vestidos de punto fundada en 1910, pero pronto se formô
una tradiciön y alcanzo reputation de buena calidad:
calidad de las primeras materias, calidad de la ejecucion...
y de elegancia de los modelos. Al terminar la guerra, la
necesidad de reponer las existcncias que prevalecia en
todos los paises, facilité enormemente la tarea. También
para la competencia, por lo demâs. Y entonces fue elegido
el camino a seguir de acuerdo con la tradition de eje-
cucion esmerada que prevalece en Suiza, j Vclay toda la
historia Para todo lo demâs, tan solo se trata de detalles
de orquestaciôn. Se fue formando una clientela, se ha
desarrollado la fabrica, se llego imponer la marca.

Desde luego que siempre existiô cierta especializaciön:
Esta casa no fabrica prendas interiores, y esta restrieeiön
voluntaria de su programa représenta un factor positivo
en la época présente, cuando existe carencia de mano de

Terno, con falda y chaqueta
Wevenit pura lana

de malla

obra. El programa abarca tan solo vestidos, faldas,
puloveres y chalecos de senora, puloveres y chalecos de
caballero. Con una dotation de 300 colaboradores aproxi-
madamente esta fabrica puede ser considerada como
importante si se tiene en cuenta que se le limita a la
production de vestidos exteriores en la categoria de calidad
elegante. Por motivos economicos también, la clientela
se limita a unos diez paises incluyendo a Suiza que absorbe
aproximadamente la cuarta parte de la production,
mientras que las otras très cuartas partes se reparten
entre Alemania, los Estados Unidos de America, Suecia,
la Gran Bretana, los Paises Bajos, el Africa del Sur,
Bélgica y Francia. A pesar de este numéro limitado de
mercados, la production ha de ser sumamente varia da

ya que los gustos difieren mucho de un pais a otro.
Para la production no se utiliza fibras mezcladas, sino

exclusivamente lana merino de Australia en su mayor
parte, asi como hilo de Escocia y también cierta cantidad
de Shetland y de moharé. Los articulos no son teîïidos
en piezas, sino que se los hace siempre con lana y algodôn
tenido en hilo e inclusive en fïbra. La mayoria de los
articulos salen de fabrica ya deslustrados y son por
consiguiente inencogibles, y todos los articulos de punto
de fibras animales estân protegidos contra la polilla por
el tratamiento con « Mitin ».

Para que los articulos de punto de lana sean de buena
calidad necesitan ademâs ser enfurtidos con lo que se



Elegante blazer para caballero, de
malla pura lana. Apuesto conjunto
de tricot pura lana, para senora:
blazer, pulôver listado fantasia,
pantalon

vuelven mas suaves al tacto, pero lo principal es que se
emplee los telares de punto mâs apropiados.

Al recorrcr esta importante fâbrica se descubre un
gran numéro de mâquinas de hacer punto o de calceterîa de
construcciôn reciente y que, en parte, estân gobernadas
clectrônicamente. Esta variedad de telares circulares,
rectilîneos y para calceterîa disminuida conftere a esta
cmpresa la facultad de adaptarse râpidamente a la moda
que, a veces, se modifica bastante de prisa. Estas mâquinas
que ofrecen numerosas posibilidades pueden producir,
de acuerdo con las necesidades, artîeulos lisos o jacquard.

Un hecho notable es que los telares de hacer punto
son casi todos manejados por hombres que generalmente
se dan mâs mana que las mujeres para manejar estas
comjdicadas mâquinas. Las obreras, por su parte, se
dedican sobre todo a la confection. En esta jtarte de la

fabricaciôn observamos en primer lu gar que las telas de
malla son cortadas individualmente en vez de super -

ponerlas en capas para cortarlas todas juntas; asî se
obtiene unas piezas de mayor exactitud. En la confection
estân ocupadas ademâs muchas mujeres que liacen labor
de remallado que consiste en unir dos piezas malla a malla,
sin costura aparente. Ademâs, otro detalle de primera
iinportancia, unas veinte personas se dedican exclusi-
vamente a la verifteacion de las piezas terininadas. Tam-
bién durante la fabricaciôn se vigila cada pieza durante
unos quince minutos, lo que quiere decir que a su salida
de la fâbrica, se trata efectivamente de una calidad per-
fectamente controlada.

Como es natural, también la creaciôn desempena un
papel para cl buen exito de esta marca, cosa que no liemos
de olvidar. Los modelos son concebidos en la misma
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1 Yestido de dos piezas de pura lana
2 Juvenil chaqueta de pura lana

casa para que resulten simultâneamente conformes a la
exigencias de la moda — de la moda internacional,
lanzada por Paris y adoptada por los otros centros — y
portables, correspondiendo al mismo tiempo a las
exigencias del material ntilizado, tela de punto de lana o
de algodôn, y al gusto de los distintos mercados... Pro-
blema complejo y nada fâcil de resolver, pero para el cual
siempre se ha encontrado una soluciön como se pucde
deducir del éxito logrado que es cada vez mayor.

Con estas pocas y breves anotaciones sobre la casa
Ruepp & Co., S.A., de Sarmenstorf hemos querido indicar
que se trata de una empresa fiel a su principio de base, el
de la calidad, que le ha valido a la marca tan conocida
«ALPINIT» la fklelidad de una importante clientela, en
la actnalidad limitada tan solo por la carencia de mano
de obra.

René Cadet

Encantador juego de dos piezas de malla
fantasia de algodôn mercerizado
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