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La industria suiza de la malla

Aumento de las exportaciones — El reemplazo del personal — El énfasis sobre la moda

En el (lecurso de estos liltimos anos, la industria suiza
del punto y de la calceteria ha logrado corresponder tan
bien al gusto de los consumidores que, en el mercado
de los paises circunvecinos de Suiza y pertenecientes a la
Comunidad Econômica Europea, ha llegado a ocupar una
posiciôn muy favorable. En efecto, los articulos suizos
de punto y de calceteria gozan en los paises que forman
el Mercado Comun de una reputacion excelente. Se los
considéra como articulos clâsicos, pero muy a la moda.
En 1962, la exportacion total suiza de productos de

punto y de calceteria se ha incremcntado en un 9,5 %
respecto al ano preccdcnte alcanzando un total de 64,8 mi-
llones de francos suizos (USA $ 15 millones). En
comparaciôn con sus competidores de otros paises, la
industria suiza de la malla se compone tipicamente de

empresas de mediana, de pequena y hasta de muy
pequeiia importancia. En ellas encuentran ocupaciôn
unos 13.400 obreros, distribuidos entre las 240 empresas.
De ello résulta que muchos prohlemas referentes a la
actitud de dichas empresas frente a los mercados de
exportacion tan solo pueden ser resueltos si se deja
deliberadamente en segundo lugar las ideas y los deseos
individuales.

*
* *

Durante estos Ultimos anos los esfuerzos de la industria
suiza de la malla con vistas a asegurar el relevo profesional

han sido fuertemente desarrollados. Ha resultado muy
acertada la decision de colaborar estrecliamente con las
escuclas profesionales del ramo textil de San Galo, de la
que ha resultado que las posibilidades ofrccidas en Suiza

para la promocion profesional en este ramo son muy
apreciadas hasta allcnde las frontereas de este pais.
La idea directriz consiste en que los cursos y las posibilidades

de perfeccionamicnto profesional han de ser
adaptadas continuamente a las condicioncs tan suma-
mente variables de la industria, para que las posibilidades
de formaciôn correspondait a los requisitos de una
ensenanza moderna y al dia. Harâ unos dos anos, se

introdujo en la industria de la malla una nueva asignatura
que es la de cortadora para la confecciôn. Esta industria
desarrolla también sistemâticamente las profesiones que
tan solo exigen cl ponerse al corriente y que, como es

sabido, desempenan un papcl tan importante en este
ramo. A la industria suiza de la malla le séria imposiblc
defender con probabilidades de éxito la posicion que
vienc ocupando en los mercados extranjeros en estos
ultimos anos si no tuviese la seguridad de poder formar
en lo porvenir un contingente suficiente de colaboradores
profesionales cabhcados sin recurrir al extranjero. Por
este motivo concede particular importancia a la forntaciôn
profesional de la mano de obra autôctona.

*
* *

La formaciôn profesional de las
jôvenes generaciones es obser-
vada de cerca por la industria
suiza de la malla
Photo Ernst Koehli
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Modèle «HERISA», HERISA S.A., HERISAU
Elegante conjunto de punto, pura lana, con cuerpo
bordado / jComo ya lo hemos dicho, cl estilo de los modelos suizos
de la industria del punto y de la calceterîa es al mismo
tiempo clâsica y a la moda. En sus tendencias générales
corresponde a las directivas internacionales de la moda,
pero se distingue sin embargo por una nota individual. Sin
césar, las empresas expcrimentan y ponen en su punto
las novedades en lo que respecta a la mezcla de fibras, de
acabados, a los detalles de la técnica del corte y de la
hechura, etc. Los colores son adaptados al gusto de los
distintos mercados y su gaina abarca una gran varicdad
de matices sumamente vivos y contrastados, para cl uso
de la clientela de Ultramar. Los detalles de los adornos
son también adaptados a los de los mercados extranjeros,
mientras que los compradores se atienen, para su
clientela, a las ejecuciones clâsicas y ya bien acreditadas.
La ejecuciôn esmerada de cada uno de los modelos es

muy apreciada, lo mismo en el extranjero que en cl
mercado interior y contribuye en grado sumo al favor
de que vienen gozando los artîculos de malla procedentes
de Suiza.

Modèle « BELFA », OUMANSKY & CO., GENÈVE
Terno de estilo deportivo, de lana y rayon. Falda
con pliegues de cordoncillo

Modèle « YALA », JAKOB LAIB & CO.,
AMRISWIL
Traje de malla jersey, estilo clâsico
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