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Las « Girls de California » no sélo es el nombre que se le
da a un tipo de personas muy llamativo entre la poblacién
de los Estados Unidos, sino también el rétulo de una
casa fundada hace ya unos treinta afios. Son, ambas,
dos cosas que ejercen una gran influencia sobre un
amplio sector de la poblacién norteamericana, esto es,
sobre la clase de mujeres jovenes, desde los diecisiete
a los treinta afios de edad, alegres pero con posibles
limitados y que gustan de vestir de un modo fresco y roza-
gante, como se las encuentra en todo el territorio de los
Estados Unidos. No se someten a ninguna dictadura
de la moda y les gusta llevar vestidos cémodos, de hechura
sencilla pero que hagan elegantes. Sin embargo, para
lograr satisfacer esas exigencias, se requiere tejidos de
alta calidad y creadores expertos en su oficio y que decidan
sobre el aspecto que deban tener los vestidos pero que
conozcan ademas a fondo todo el aparato de una produc-
cién complicada y que sepan cémo se puede confeccionar
esos vestidos al precio mas bajo que sea posible en un
mercado donde la mano de obra es muy cara.

Para obtener la parte de los beneficios que les corres-
ponde en el «junior market » (el mercado de la clase
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Las Girls de California

joven) donde los precios han de ser populares y cuya
importancia aumenta sin cesar, los Hermanos Fahn,
duefios de « California Girl » se aseguraron hace varios
afios la cooperacién de Jim Church para dar nuevo
impulso a sus negocios. El estilo muy chic de este mode-
lista ha sido reconocido por todo lo més influyente en la
moda de los Estados Unidos, de modo que los almacenes
y tiendas donde se vende sus creaciones constituyen
una especie de repertorio de la alta sociedad de la moda.

Cuando estudiaba las bellas artes en la Academia
Nacional (« National Academy of Design») y en la
Asociacién de Estudiantes de Bellas Artes (« Art Students’
League ») en Nueva York, Jim Church se hizo modelista
para poder pagar sus estudios. Vendia sus dibujos a
casas muy renombradas, tales como Germain Monteil,
Jo Copeland of Pattulo, Bergdorf-Goodman Boutique y
a otras empresas més que gozan de la misma fama.
Prosiguié su carrera con éxito hasta que se tropezé con
Pat que era bailarina y con la que se casé. Con ella apren-
di6 el baile y asi es como, produciéndose como bailarines
en los « night clubs », llegaron a California. El nacimiento
de un primer hijo puso el punto final a su carrera coreo-
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grafica y Jim Church volvié a dedicarse a asuntos mis
serios, o sea, a la creacién de modelos, pero ahora, en
su propia tienda, en Detroit. Sin embargo, el atractivo
de California los condujo de nuevo all4 y, en la actualidad,
Jim Church ha llegado a ser conocido en todos los Estados
Unidos debido a sus creaciones para « California Girl ».
Esta casa vende al por mayor unos cien mil vestidos
anualmente a precios que varian entre $ 14,75 y 29,75
y utiliza tejidos importados aplicando un procedimiento
verdaderamente tnico en su clase. Mister Church encarga
tejidos lisos en Suiza con tiempo suficiente, puesto que
su casa trabaja de un modo muy preciso. Estos tejidos
los hace luego estampar en los Estados Unidos empleando
su dibujos propios y en los matices elegidos por ¢él mismo.
De este modo esta seguro de poder disponer de bastante
tejido en el momento preciso y no tiene existencias en
almacén de los colores pasados de moda y que no puede
utilizar a tiempo por haber sido suministrados con
retraso. Simultdneamente obtiene asi la seguridad de

que sus dibujos no han de ser copiados ni sus colores
imitados, puesto que se trata de dos puntos determinados
exclusivamente por su voluntad y en el momento més
preciso.

Esta temporada, la casa « California Girl » presentara
colores vivos, azules, anaranjados, un amarillo bastante
desvaido. Su silueta para esta temporada es mas bien
cémoda, con un cinturén, pero no enfundada, estrecha,
con caderas redondeadas y mangas abultadas. Los
tejidos son ligeros y han dejado de ser voluminosos.
Mister Church opina que los tejidos suizos convienen
extraordinariamente para la realizacién de sus dibujos
y que seran probablemente del gusto de sus parro-
quianas porque la sencillez de sus croquis exige tejidos
finos para darle al cuerpo unas lineas cémodas. Por
ello dice mister Church que ha utilizado siempre tejidos
suizos desde que dibuja para la moda, y que tiene la
intencion de proseguir asi en lo porvenir.

Héléne F. Miller.
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