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La Semana de la

Una impresionante campana

La Asociaciön Zuriquense de la Industria Sedera que,
a pesar de su nombre, es el organismo central en el que
estân agrupadas en Suiza las distintas asociaciones del
ramo, se encarga desde hace anos de la propaganda
colectiva para el fomento del empleo de la seda natural
entre el publico en general. Entre las medidas que, para
ello, adopta, Inencionaremos la edition de folietos y de

prospectos de propaganda, la production y la difusiôn
de pelfculas documentales y de publicidad, la organization

de sesiones de information para la prensa, con
exposition de las mas recientes creaciones en tejidos,
presentando modelos confeccionados con seda natural ;

todos estos esfuerzos tienden a completar la actividad
desplegada por la A. Z. S. con el fin de propagar la idea
de que la seda es el material textil que mejor conviene
para los vestidos destinados a las grandes ocasiones. No
podemos pasar en silencio la magnîfica exposition de
sedas en cl salon « Création », de esta primavera, en la
Feria Suiza de Basilea (véase pâg. 90) ; en las revistas
femeninas y de modas se publica ademâs grandes anuncios
en la primavera para recordar que : « Nada supera en
hermosura a la seda natural. »

La semana de propaganda de la seda, que tiene lugar
todas las primaveras utilizândose para ello los escaparates
de los almacenes, reviste la mayor importancia entre todas
las medidas adoptadas por ser el resultado de la actuation
mancomunada de la Asociacion Zuriquense de la Industria
Sedera y de los vendedores al pormenor de tejidos y de
vestidos.

Este aiïo fueron nuevamente unos 240 almacenes los

que pusieron sus escaparates a la disposition de esta
propaganda, del 18 al 25 de abril. Todas las firmas
participantes utilizaban como signo de reconocimiento el
cartel en colores que, durante las semanas subsiguientes,
ha servido, dentro de los almacenes, para senalar los
articulos de seda. Todas las casas interesadas distribuîan
entre sus parroquianas el pequeno prospecto que contiene
las « Doce reglas de oro para el lavado y planchado de
la seda natural » redactado en colaboracion con especialis-
tas del lavado y del planchado de la seda.

Como quiera que esta campana debîa desarrollarse sin
obligation alguna, su fecha inicial del 18 de abril de 1959
no fue observada unânimemente, o sea que algunos de
los participantes empezaron algo antes o algo después.
Pero no se le puede concéder a este detalle una importancia

capital sabiendo que los vendedores al pormenor mas
partidarios de la seda y que el decorador de escaparates
mâs hâbil tan solo podian esperar unas palabras de agra-
decimiento como premio a su labor, cuando los représentantes

de los organizadores realizasen su visita de inspection.

Si se tiene en cuenta todo esto, deberâ considerarse
como muy satisfactorio el împetu demostrado por todos
los interesados en esta ocasion.

Muchos de los vendedores al pormenor se tomaron el
trabajo de confeccionar transparentes con siluetas japone-
sas ; rejillas de bambu piltadas, linternas japonesas y
colgaduras bordadas que contribufan a crear un ambiente
oriental. Una casa importante de Zurich liizo estampar
sobre carton en caractères japoneses el lema « Nada iguala
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en hermosura a la seda pura ». El mismo texto en japonés
estaba reproducido en los seis escaparates de dicho al-
macén. Pero también en las pequeîïas tiendas de barrio y
en las pequenas poblaciones, donde no se exponfa mâs que
unas dos blusas de seda y alguna enagua, y quizâs algunos
chales... ese modesto rincôn dedicado a la seda estaba
arreglado con esmero y con simpatfa.

En algunos de los almacenes mâs importantes podfa
verse mostradores atractivamente decorados y dedicados
a la seda y en los cuales unicamente se vendîa tejidos de
seda muy artfsticamente presentados. Esto fue una me-
dida muy ingenosa puesto que, si bien los escaparates
ejercen un innegable poder de atraccion, las sedas que
en ellos se exhibe no pueden ser tocadas y palpadas, pero
para poderlas apreciar bien es indispensable usar el tacto.

Para mucho comerciantes puede resultar difîcil el
intercalar en el programa previamerite establecido para
la decoration de sus escaparates una campana de propaganda

de esta clase y para la fecha prescrita. Por eso,
la Asociacion Zuriquense de la Industria Sedera célébra

y agradece tanto mâs el encontrar todos los anos vendedores

al pormenor fieles a la seda y dispuestos a participar
en su campana de propaganda colectiva.
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