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Carta de Londres

Stand of the Swiss Cotton and Embroidery Industry
at the First International Trade Fashion Fair,
London (November 18-22, 1957).

Photo R. W. Luckins Studio London

Ha sido realmente un otono muy recargado el que hemos
tenido en este mundillo de la moda. Aumento de la tasa dc
descuento y disminucion de las cifras de ventas al por
menor ; un reverdecer de las discusiones acerca de los
tamanos de las prendas femeninas, tema eterno de
discusiones que sigue sin solucion, y una epidemia de cabildeos
entre los fabricantes y los compradores profesionales acerca
de la lînea saco y de su posible influencia sobre la moda de
la proxima primavera. También hay la certidumbre, que se
afianza mas cada dia, de que la zona de libre cambio ya ha
dejado de ser una especulaciôn teorica, para ser una reali-

dad con la que hemos dc enfrentarnos dentro de poco — y
que quizâs podemos considerar como deseable. En un
piano menos grave, hay los nuevos programas sobre la
moda de la television, la discusion acerca de sus incritos,
de su valor para crear una demanda dirccta y de la influencia

que pudieran llegar a ejercer sobre las tendencias de las
modas, tanto para los hombres como para las mujeres.
Y si, con todo esto, alguicn sigue creyendo que nuestras
actividades son mortalmcnte sérias o vcrdaderamente
importantes, no tcndremos mas remcdio que ponernos a
leer obras tan interesantes y apasionadoras como lo son la



« Revista de la productividad », « Venta al detalle » u otros
estudios sobre la influencia de la mujer sobre la producciôn
y la distribution.

Sobre semejante telon de fondo se han ido desarrollando
las presentaciones de las colecciones de primavera y verano.
Quizâs hayan tenido algo mas de dificultad los fabricantes
para las ventas y, quizâs, los compradores hayan hecho sus
adquisiciones con mayor parsimonia. Pero no se advierte
una verdadera falta de confianza ni un temor irrazonado,
sino mas bien una réserva calculada por parte de la
mayoria de los vendedores al por menor. Volviendo breve-
mente sobre algunos rasgos de la situation consignados
anteriormente, diremos que la elevation de la tasa del
descuento ha sido, por cierto, desagradable, pero que, evi-
dentemente, era necesaria. En lo que respecta a los tama-
nos o tallas, no es que la cosa tenga una tendencia tan
considerable, pero tampoco puede ser considerada como
indiferente. Porque no tiene sentido comun — y también
résulta muy incomodo — que los vestidos femeninos se

marquen segun distintas escalas por los distintos
fabricantes. Como el tamano 10 de algunas casas corresponde
al tamano 9 de otro grupo, pero al tamano 12 de una
tercera categoria, parece llegado el momento de que los
detallistas se pongan en campana, por cuenta propia y en
interés de sus clientes para que las mujeres puedan saber
qué tamano deben indicar en los almacenes sin tener que

Part of the stand of the Swiss Cotton and
Embroidery Industry at the First International Fashion
Fair, London.

Photo R. W. Luckins Studio, London

recurrir a un baremo, para la conversion. Por lo demâs,
parece muy probable que la perspectiva de una zona de
libre cambio darâ peso a los argumentos y harâ que triunfe
linalmente la causa del sentido comun.

Un numéro cada vez mayor de pequenos fabricantes, que
estaban hasta ahora asustados o desconcertados por la
perspectiva de exportar, se dan cuenta abora de que se les
plantea un nuevo problema que deberâ ser resuelto de un
modo o de otro y que en realidad no solo ofrece nuevas
posibilidades en el extranjero, sino que también les ha de
ayudar a extender sus negocios en la misma Gran Bretana.

Durante estas prôximas temporadas, muchos de ellos
procurarân familiarizarse con las particularidades y gustos
de las distintas clientelas europeas y se esforzarân por
determinar cuâles son los factores comunes a la vez a
ciertos mercados extranjeros y al mercado interior. Es
posible que las nuevas condiciones economicas produzcan
tin aumento de la especializacion y un reajuste limitativo
de los precios y de los géneros delimitando mas estrecha-
mente cl campo de cada productor.

UNION Ltd., SAINT-GALL

Heavy cotton guipure.

Model by Marty & Co., Zurich (Shown in the fashion
parade at the International Fashion Fair, London)

Photo Tenca



Hasta este otono, las presentaciones de modas por
television fueron tan solo ocasionales y limitadas a los modistas
mâs conocidos, como Hardy Amies, Hartneil, Victor
Stiebel, etc. Estas emisiones han sido ahora desarrolladas
y ejercerân una influencia considerable sobre el publico
medio. Su impacto se ejercerâ principalmente a través de
los aparatos receptores que alcancen a las parejas o a
familias enteras. Aunque todavia quedan muchos pro-
gresos por hacer para la preparation de estas emisiones,
por ejemplo, respecto a la adaptacion del alumbrado a las
distintas clases de tejidos, lo cierto es que las presentaciones

van a mejorarse en el decurso de los prôximos meses

y que estos programas producirân un incremento de las
ventas en las zonas a las que alcanza la difusiön. Estos
programas sobre la moda, pagados por empresas comer-
ciales, son difundidos, como es natural, a través de redes
particulares ; el numéro de aparatos receptores en uso es
actualmente de cuatro millones y medio, pero va aumen-
tando cada mes en unos 150.000 aproximadamente.

J. G. NEF & Co. Lid., IIERISAU

Plain and imago printed organdy.

Model by II. Haller & Co., Zurich (Shown in the
fashion parade at the International Fashion Fair,
London).

JACOB ROHNER Ltd., REBSTEIN

Embroidery on fine cotton.

Model by R. Cafader & Co., Zurich (Shown in the
fashion parade at the International Fashion Fair,
London).

Photo Tenca

En el mundillo de la moda, toclos estos factores ejercen
un efecto estimulante, desarrollan el necesario sentido del
riesgo, espabilan a los adormilados, suscitan la curiosidad
publica y afinan el sentido critico. La primera Feria Inter-
nacional de la Moda que tuvo lugar en noviembre, en el
Albert Hall, también ha desempenado el papel que le corr-
espondîa desde este punto de vista. Suiza e Italia presen-
taron algunos de sus productos mâs selectos y contribuye-
ron asi a la aportaciôn de cierto frescor continental.

El « stand » suizo, organizado por las industrias del algo-
dön y de los bordados de San Galo, fué una de las principales

seguridades que mâs sobresalîan debido a su ele-
gancia, a su disposicion equilibrada y a la calidad de los
productos exliibidos. Como es natural, se veian los
productos de varias casas muy conocidas ; concurrieron efec-
tivamente treinta y seis casas suizas interesadas que, todas,
tienen un représentante en el Reino Unido.



L. ABRAHAM & Co. Silks Ltd.,
ZURICH

Pure silk floral print.
Model by Frederick Starke, London

Photo David Olins

Christian Fischbacher Co. presentaba varios algodones
de fantasia, pero el mas delicioso, a nuestro modo de ver,
era un tejido con listas de creciente anchura sobre fondo
del mismo color, pero de un brillo' discreto parecido al del
satén. Honegger & Co. y Jacob Rohner expusieron finos
panuelos de linon, a pesar de que la segunda de estas casas
es mas conocida por sus elegantisimos bordados de los
que compran grandes cantidades las casas mâs reputadas,
como Morleys y otros mâs. Los algodones estampados de
Otto Moetteli, los bordados de Rcichenbach y de BischofF
Textil, varias telas bordadas de Walter Schrank, organdies
bordados de E. Roelli & Co. y de Forster Willi & Co., es lo

que hemos anotado entre muchos otros productos y otros
nombres no menos familiäres o quizâs también menos
conocidos, pero que resaltaban ventajosamente en una
exposicion notable por la calidad de los productos y del
trabajo que representaban.

Por lo que me atane, espero que esta participaciôn suiza
a una exposicion comercial no ha constitiudo mâs que un
principio y que llegarâ a ser una tradicion. El mercado
britânico no fué nunca fâcil de conquistar, pero constituye
seguramente un objetivo muy prometedor y, por ello,
digno de que se intente conquistarle.

Ruth Fonteyn
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