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Agquello es Fauna

SEGUNDA PARTE

En la sala del tribunal se encuentra reunida una
docena de personas. El director de ventas,

su adjunto, su secretaria, el director de compras,
uno de sus colaboradores, el encargado de los
tejidos, los jefes de las secciones de la seda,

de la lana, del algodén, el jefe de publicidad,
.una persona sin cargo determinado, y el acusado.
El acusado que se presenta ante este tribunal

es el encargado de los escaparates. El director
comercial tiene sobre la mesa las piezas

de conviccién. Unas estan sujetas con chinches
sobre una gran tabla de corcho, otras estan
desparramadas sobre una mesa. Se trata

en primer lugar de acuarelas de los escaparates,
tratadas en grandes manchas de colores, otras
precisando detalles. Entre los objetos, hay

una estatua de una Venus antigua, por un lado
dorada y, por el otro, verde manzana, volutas

de alambre recubiertas de cera que evocan

un paisaje submarino, un pedazo de red de
pescador recamado con lentejuelas.

El acusado se defiende.
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— En el escaparate 52, aprovecho el reestreno
de Ondina, de Giraudoux, para exhibir los tejidos
como cortinas de algas flotantes. Para ello necesi-
taria glacés un poco glaucos.

— ¢ Qué son esos glacés ? pregunta el jefe
de ventas.

— No lo sé, a punto fijo, pero seguramente
tenéis en almacén de esos nuevos tejidos artificiales
que tienen un aspecto liquido.

— ¢ Hay de éso ? le preguntan al encargado
de los tejidos.

— Si seflor, tenemos los permon-argones en
existencias desde febrero.

— ¢ Se venden bien ?

— Los hemos tenido expuestos en la vitrina
de la entrada ntimero tres, interviene el jefe de la
seccién de sedas, pero no lograron mucho éxito.

— Bien, afiade el encargado de la decoracién
de escaparates, pero como lo habran podido leer
en los Ultimos nimeros de las revistas Elle y Marie-Claire, se ha publicado u

n reportaje sobre esos tejidos
especiales. Dior y Givenchy los tienen en sus « boutiques ». Por eso he pensado que habia llegado el momento...
— Eso plantea la cuestién de otro modo, interviene el director. ; Tenemos
— Claro que si. Como recordara Vd., dice el director de compras, los vimos juntos en septiembre pasado
en la casa X... Le gustaron a Vd. e hice que nos reservaran la mayor parte de la produccion.

existencias ?
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— Y ¢ cuanto valen ?

— 325, marcado CX.

— Si, es evidente que puede resultar interesante. Lo que
falta es que la propaganda los dé a conocer, porque, al parecer,
las mujeres no estdn todavia acostumbradas a estas telas.
¢ Tiene Vd. ya algo preparado, Dupont ?

Dupont, que es el jefe de la publicidad, tiene ya preparado
lo necesario. Las fotos de Maria-Helena, con la boca abierta
como lo quiere la moda publicitaria, un brazo alzado y apun-
tando al cielo y las piernas separadas formando un angulo de
90° una con otra, con la falda de permon-argon flotante y
desplegada por una borrasca misteriosa. Con un buen argu-
mento y el precio en cifras enormes : 795 francos.

Las fotos van pasando de mano en mano, se las confronta
con los dibujos, se hace venir unas piezas del tejido. Todos
se inclinan sobre ello, lo palpan, lo estiman a ojo de buen
cubero, lo estudian. Finalmente, el escaparate 52 queda
adoptado y se pasa a discutir de los otros.

Veinte veces cada afio vuelve a repetirse la misma escena
en el gran almacén. Dos semanas antes, el estudio de la deco-
racién de escaparates prepara las maquetas; los dibujantes

registran los museos, recorren el mercado de objetos viejos, leen las revistas. Eterno volver a
empezar. Siempre ideas nuevas. Siempre la lucha con los competidores.

Simultineamente, hay que tener en cuenta las exigencias del servicio comercial,

el que, a su vez, ha de tener en cuenta las estaciones del afio, las existencias

en almacén, la novedad y, ante todo, los precios. En cuanto a la parroquia, ya se sabe

lo que se la puede hacer absorber.

Los servicios de estudio y de
planeamiento decretaron hace seis
meses que, en la primera quincena de
julio, se venderian tantos mas cuanto
trajes de bafio a tal y cual precio,

tal cantidad de material para acampar,
tal otra de recuerdos de Paris,

tantos metros de tela. El jefe decorador
de escaparates no puede trabajar

en lo abstracto. Depende de la
direccién comercial ; se exige de él
arte e ingeniosidad basdndose sobre
datos concretos. Bravo para la
decoracién de teatro, con tal que
contribuya a la venta.

* ok ok

Al salir de la sala de confron-
taciones, comienza su trabajo. El estudio
va a dedicarse durante una semana a
recuperar las tablas de contrachapeado,
a encontrar las redes de pescar,
las conchas, los soportes de alambre,
los bustos, las 4ncoras, las cadenas.
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Los accesorios se pintan con pistola. Los carpinteros clavan
y atornillan. Los electricistas preparan las lineas. Ante el
escaparate se pone una cortina (s6lo unas cuantas horas
porque ello significa una pérdida neta) y, a la hora prevista,
la decoracién esta colocada en su sitio. Las telas ondean a
través del escaparate y caen suavemente, una iluminacion
azulada crea la atmdsfera submarina. No es necesario dar

los tres golpes rituales para empezar la funcién. El pablico
estd ya ahi, tras las lunas de los escaparates ; el hormiguero
humano de mujeres atraidas por la novedad y que, proce-
dentes de las afueras, al venir por la mafiana en el tren,
el metropolitano o el autobts han visto en el periédico el
anuncio a plana entera que exalta las cualidades incompa-
rables del permon-argon que no se arruga, que resiste al
lavado, que no necesita plancharse, que conserva el plisado
y permite hacerse una falda por 795 francos.

Antafo, lo primordial en el almacén de novedades era
la presentacion del tejido. En la época del Segundo Imperio
y del Bonheur des Dames, era lo principal para la empresa.
Desde entonces, las nuevas actividades han colocado el
tejido sobre un plano paralelo, pero sigue conservando toda
su importancia. En un nimero precedente de esta revista,
se decia (N° 4/1955) cuantisimas dificultades habia que vencer en los almacenes que solamente venden tejidos
para variar las maneras de presentarlos. Los grandes almacenes no se tropiezan con semejantes problemas. Sus
escaparates son generalmente muy grandes y suelen estar bien equipados; la decoracién, por cara que sea,
responde a una necesidad de la politica de ventas. Pero existen cargas y obligaciones a las que no estan sometidos




los almacenes especializados. La moda, la estacién, la necesidad de renovacién y de presentar articulos muy
variados, la competencia, los precios. No debe nunca perderse de vista lo que hacen los demés almacenes.
Y asi, todo contribuye a que se instale una especie de ritmo. En ciertos periodos se presentara los tejidos con la
mayor sencillez, sobre soportes, colgando de anillos o de escalas, otras veces se sacard la mayor ventaja posible
de los efectos decorativos de los textiles. :

Para el profesional, para el encargado de dirigir los distintos departamentos de tejidos, los modos de
presentacion mas corrientes son también los mejores. Menos decoracién significa también menos telas cortadas,
ensuciadas, ajadas por el sol y por las luces, empafiadas por el polvo, esto es, mayor cantidad de tejido recupe-
rable y, con ello, réditos mejores para las distintas secciones.

En cambio, para el encargado de la decoracién de los escaparates, el clasicismo no tiene interés. No cree
que el buen pafio en el arca se vende
y la justificacién de su existencia
consiste en encontrar efectos que
atraigan las miradas y que retengan
al publico delante de los escaparates.

Para el jefe de la propaganda, lo
unico que vale es lo que contribuye
a fijar la atencién.

La vida del gran almacén des-
cansa sobre la compensacién ince-
sante de todos esos intereses y puntos
de vista divergentes; vida interesante
para todo el que la observe desde
fuera, pero vida agotadora para el que
tiene que estar sometido a ella, lo que
no implica el deseo de cambiarla.

* ok %k




Consideremos ahora el asunto desde el punto de vista textil.

No cabe duda que las cantidades de tejido vendidas por los grandes almacenes de Paris los coloca en primera
fila entre los clientes de los fabricantes. Porque los tejidos aparecen por todas partes, en todas las secciones. Se
los encuentra en la seccién de la seda, la lana, las fibras artificiales, el algoddn, pero también en la de bordados
y encajes, en la de merceria, de costura, de trajes a la medida, de trajes para deporte, en la de modas y en la de
tapiceria, y en otras que pasamos por alto. En cuanto un rincén estd vacio o una pared libre, se le decora con
un busto, un drapeado y una cascada de telas. Por doquier, impera el textil.

Por ello terminamos esta pequefia encuesta hablando de la presentacién de los tejidos en los grandes alma-
cenes de novedades. En estas paginas pueden verse varias realizaciones, clasicas o artisticas, sobrias o descabell-
adas. Demuestran la importancia que, en esos establecimientos, se concede a la exhibicién de los tejidos, a
desplegarlos y a ponerlos de realce para tentar a los clientes. Existe un estilo del almacén parisiense que no es
el mismo que el de Londres, de Milan o de Nueva York, un estilo que no carece ni de frescura ni de gracia.
No necesitamos ser mas explicitos, pues una decena de fotografias y de dibujos son mas elocuentes que toda
una memoria.

Gala

Aprovechamos la ocasion para agradecer a las respectivas gerencias de los grandes almacenes Au Printemps y Galerias Lafayette,
gracias a cuya amabilidad nos ha sido posible tomar las fotos y croquis que ilustran el anterior articulo. TS
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