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BOUTIQUES..
por J. Gaumont-Lanvin



Lo que choca no es que los grandes modistos tengan tienda abierta, sino que, casi todos, hayan tardado

tanto en hacerlo. Para quien los conozca de cerca, para aquel que sabe hasta qué punto su espiritu tiende a

extraviarse persiguiendo los detalles y el ambiente que necesitan, el deleite que sienten al ocuparse de todo

aquello que, de cerca o de lejos, es un complemento de su arte, para ése, la tienda le parecerâ precisamente

el medio de expresiôn predestinado para la Costura.

Un modisto no podria vivir pensando unicamente en sus vestidos. Le es necesario salir, observar, ir al

teatro, al cine, al ballet, al concierto, visitar exposiciones de pintura o de objetos de arte, participar de la vida

de Paris bajo todas sus modalidades, frecuentar los decoradores modernos y los anticuarios, los lapidarios, la

« Foire aux Puces », ese mercado de cosas viejas en Paris — debe coger al vuelo la idea que le ha de servir

para crear la moda, en medio de una zarabanda de luminosas imâgenes, en un mâgico revuelo de accesorios.

Por ello, los inventores de novedades sitian su puerta y se le proponen los objetos mas heterôclitos. Y entre

todo ello, el modisto tendra que hacer su selecciön. El que se encuentre en el trance de crear el marco que le

ha de servir para expresar sus preferencias y para poner de realce esos centenares de fruslerias, nada puede ser

mas lögico. Y con ello tendremos la tienda, la « boutique », como decimos en Paris.
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La tal « boutique » es ademâs un lugar amable, elegante, bien caldeado, en el que se procura vender

mas, porque el laboratorio de creacion résulta ruinoso. Esos vestidos que se venden a cuatro cientos mil francos

y que solo dejan un beneficio minimo (cuando se los vende), esos vestidos en los que se ha trabajado durante

dias y mas dias — para rectificar un drapeado, para cambiar una tabla, para renovar un bordado — esos

vestidos tan recargados de oro como si fueran relicarios, que se empanarân manana y que el polvo matarâ, esos

vestidos que han dejado de ser los que reportan beneficios pero que solo son motivo de preocuparse, esos

vestidos que resultan tan exigentes, tan voraces como un hotel particular, esos vestidos que requieren servidores,

esos vestidos son la postrera expresiôn del lujo internacional. Resultan un anacronismo, pero deben perdurar

como uno de los eslabones de la cadena que nos une a las épocas pretéritas, cual un simbolo de la eterna creacion.

Pero para entregarse a tan ruinoso déporté como ese del vestido, es necesario que los modistos tengan a

mano cuerdas de repuesto para su arco. Y la tienda es una de ellas.

Un gran manirroto, un gran frivolo, habia llegado a comprender en qué trâgico callejön sin salida se

encontraba la condiciön del modisto. Paul Poiret fué el primero que creo el perfume como anejo a la modis-

teria y a la decoracion, y los mismo hizo poco después Jeanne Lanvin. Ambos, aunque de espxritu y de forma-

ciôn muy distintas, se dieron cuenta de que el modisto debia ampliar sus actividades.



A partir de la ultima guerra, los acontecimientos han obligado a los modistos a reflexionar, a defenderse.

Y asi, tras los perfumes, vimos aparecer la ropa interior, los bolsos de mano, los chales y los accesorios, los ves-

tidos corrientes ya hechos que se venden en la tienda pero que, sin embargo, conservan el reflejo y las lineas

que predominan en la gran colecciön.

Pero, ya que se abria una tienda, era necesario que fuese original. Hubo que acudir a los decoradores, se

hubo de probar el resolver esa antitesis de la tienda de arte combinada con la tienda que realmente sirve para

vender. Y eso se lograba a menudo, hasta tal punto llega la sutileza del gusto del modisto. Y como cada ves-

tido, la « boutique » reflejaba la personalidad del principal de la Casa. En los cinco bosquejos al margen de

estas anotaciones, fâcil sera reconocer la altiva y lujosa sobriedad de Balenciaga, los drapeados, las caidas y el

preciosismo Napoleon III de la vivienda de Jean Dessès, la preocupacion por una decoracion sobria, que va de

par con la de la hechura, tan del gusto de Christian Dior, la hechicera fantasia de Jacques Fath y, por ultimo, la

amable tradicion de Maggy Rouff.

I Serân efémeras taies tiendas <; Hemos de verlas perecer, apenas nacidas No creemos tal cosa. Por

lo contrario, pensamos que son solo una prefiguraciön que esboza su desarrollo futuro.
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Si el arte del modisto ha de perdurar, lejos de someterse a los acontecimientos, ha de pasar al ataque

y copiarse a si mismo, aumentar los puntos de contacto con una clientela de mas en mas numerosa. Y la «

boutique » es uno de los medios que puede emplear con mayor facilidad. Porque el modisto sabe que su tienda se

conservarâ siempre elegante.

Arriba, en el estudio, seguirâ creando los vestidos mas hermosos del mundo, pero también los que ha de

vender por miliares, aqui y alla, pero que estarân consagrados por el prestigio de su tienda.

No se trata de afirmaciones faciles y gratuitas, sino de un razonamiento que sabemos es logico y que

confirmarâ lo porvenir...

No recarguemos, empero, esas pompas de jabön, ligeras e irisadas que son las tiendas de los modistos

con tan sesudas consideraciones. Mas vale dejarse llevar por el encanto que nos causarâ su visita, y dejarnos

embriagar por ese perfume de Paris que las satura.

Encantadoras lectoras, dejaos tentar y partid para ese viajecito primaveral hacia las « boutiques » ; y aun-

que no lleguéis a hacer compras, os quedarâ el recuerdo de esas deliciosas viviendas del lujo ; tan solo eso vale

la pena de hacer el viajecito.
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