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Lo que choca no es que los grandes modistos tengan tienda abierta, sino que, casi todos, hayan tardado
tanto en hacerlo. Para quien los conozca de cerca, para aquel que sabe hasta qué punto su espiritu tiende a
extraviarse persiguiendo los detalles y el ambiente que necesitan, el deleite que sienten al ocuparse de todo
aquello que, de cerca o de lejos, es un complemento de su arte, para ése, la tienda le parecerd precisamente
el medio de expresiéon predestinado para la Costura.

Un modisto no podria vivir pensando dnicamente en sus vestidos. Le es necesario salir, observar, ir al
teatro, al cine, al ballet, al concierto, visitar exposiciones de pintura o de objetos de arte, participar de la vida
de Paris bajo todas sus modalidades, frecuentar los decoradores modernos y los anticuarios, los lapidarios, la
« Foire aux Puces », ese mercado de cosas viejas en Paris — debe coger al vuelo la idea que le ha de servir
para crear la moda, en medio de una zarabanda de luminosas imagenes, en un magico revuelo de accesorios.
Por ello, los inventores de novedades sitian su puerta y se le proponen los objetos mas heterdclitos. Y entre
todo ello, el modisto tendra que hacer su seleccion. El que se encuentre en el trance de crear el marco que le
ha de servir para expresar sus preferencias y para poner de realce esos centenares de fruslerfas, nada puede ser

mas logico. Y con ello tendremos la tienda, la « boutique », como decimos en Paris.



La tal «boutique » es ademas un lugar amable, elegante, bien caldeado, en el que se procura vender
mas, porque el laboratorio de creacién resulta ruinoso. Esos vestidos que se venden a cuatro cientos mil fran-
cos y que sblo dejan un beneficio minimo (cuando se los vende), esos vestidos en los que se ha trabajado durante
dias y mas dfas — para rectificar un drapeado, para cambiar una tabla, para renovar un bordado — esos ves-
tidos tan recargados de oro como si fueran relicarios, que se empafiardn mafiana y que el polvo matard, esos
vestidos que han dejado de ser los que reportan beneficios pero que s6lo son motivo de preocuparse, esos ves-
tidos que resultan tan exigentes, tan voraces como un hotel particular, esos vestidos que requieren servidores,
esos vestidos son la postrera expresién del lujo internacional. Resultan un anacronismo, pero deben perdurar

como uno de los eslabones de la cadena que nos une a las épocas pretéritas, cual un simbolo de la eterna creacién.

Pero para entregarse a tan ruinoso deporte como ese del vestido, es necesario que los modistos tengan a

mano cuerdas de repuesto para su arco. Y la tienda es una de ellas.

Un gran manirroto, un gran frivolo, habia llegado a comprender en qué tragico callején sin salida se
encontraba la condicién del modisto. Paxl Poiret fué el primero que creo el perfume como anejo a la modis-
teria y a la decoracién, y los mismo hizo poco después Jeanne Lanvin. Ambos, aunque de espiritu y de forma-

cién muy distintas, se dieron cuenta de que el modisto debfa ampliar sus actividades.
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A partir de la Gltima guerra, los acontecimientos han obligado a los modistos a reflexionar, a defenderse.
Y asi, tras los peffumes, vimos aparecer la ropa intetior, los bolsos de mano, los chales y los accesorios, los ves-
tidos corrientes ya hechos que se venden en la tienda pero que, sin embargo, conservan el reflejo y las lineas
que predominan en la gran coleccién. )

Pero, ya que se abria una tienda, era necesario que fuese original. Hubo que acudir a los decoradores, se
hubo de probar el resolver esa antitesis de la tienda de arte combinada con la tienda que realmente sirve para
vender. Y eso se lograba a menudo, hasta tal punto llega la sutileza del gusto del modisto. Y como cada ves-
tido, la « boutique » reflejaba la personalidad del principal de la Casa. En los cinco bosquejos al margen de
estas anotaciones, facil serd reconocer la altiva y lujosa sobriedad de Balenciaga, los drapeados, las caidas y el
preciosismo Napole6n III de la vivienda de Jean Dessés, la preocupaciéon por una decoracién sobtia, que va de
par con la de la hechura, tan del gusto de Christian Dior, la hechicera fantasia de Jacques Fath y, por tltimo, la
amable tradicién de Maggy Rouff. '

¢ Seran efémeras tales tiendas? ¢ Hemos de verlas perecer, apenas nacidas ? No creemos tal cosa. Por

lo contrario, pensamos que son sélo una prefiguracién que esboza su desarrollo futuro.



Si el arte del modisto ha de perdurar, lejos de someterse a los acontecimientos, ha de pasar al ataque
y copiarse a si mismo, aumentar los puntos de contacto con una clientela de més en mas numerosa. Y la « bou-
tique » es uno de los medios que puede emplear con mayor facilidad. Porque el modisto sabe que su tienda se
conservara siempre elegante.

Arriba, en el estudio, seguird creando los vestidos mas hermosos del mundo, pero también los que ha de
vender por millares, aqui y alla, pero que estardn consagrados por el prestigio de su tienda.

No se trata de afirmaciones faciles y gratuitas, sino de un razonamiento que sabemos es légico y que
confirmara lo porvenir...

No recarguemos, empero, esas pompas de jabdn, ligeras e irisadas que son las tiendas de los modistos
con tan sesudas consideraciones. Més vale dejarse llevar por el encanto que nos causard su visita, y dejarnos
embriagar por ese perfume de Paris que las satura. :

Encantadoras lectoras, dejaos tentar y partid para ese viajecito primaveral hacia las « boutiques » ; y aun-
que no lleguéis a hacer compras, os quedaré el recuerdo de esas deliciosas viviendas del lujo ; tan sélo eso vale
la pena de hacer el viajecito.

-
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Publicaciones
de Ia Oficina Suiza de Expansion Comercial

Zurich y Lausana

«SUIZA INDUSTRIAL Y COMERCIAL» :

Orienta sobre la situacién y el desarrollo econémico de Suiza ; da informes de caracter general sobre
sus industrias, su comercio y su vida nacional.

Tres niimeros por aifio, en espafiol, aleman, francés italiano e inglés.

Extranjero — Espaiia : dirigirse a la Casa Sprentex Zurbano 29, Madrid. Otros paises : Fr. suizos
10.— (tasa valedera 2 afios).

«SUIZA TECNICA» :

Redactada en colaboracién con la Sociedad Suiza de Constructores de Maquinas, en Zurich. Crénica
sobre las novedades técnicas suizas. Estudio de construcciones de méquinas nuevas, etc. Ediciones
en espaifiol, francés, inglés, portugués y aleman.

Extranjero — Espaiia : dirigirse a la Casa Sprentex, Zurbano 29, Madrid. Otros paises : Fr. suizos
15.— (tasa valedera 2 afios).

« TEXTILES SUISSES» :

Publicacién especializada, ricamente ilustrada, que informa sobre todo lo que se relaciona con las
industrias de la ropa y de la moda, siguiendo el desenvolvimiento de las artes textiles.

Sale cada trimestre en cuatro ediciones : espafiola, francesa, inglesa y alemana.

Extranjero — Espaiia : dirigirse a la Casa Sprentex, Zurbano 29, Madrid. Otros paises : Fr. suizos
20.— por afio.

«MANUAL DE LA PRODUCCION SUIZA» :

Directorio de las industrias suizas ; repertorios por articulos, por ramos y casas. Se puede obtener
las ediciones francesa, inglesa y alemana. La edicién en espafiol esta en preparacion.
Precio : Fr. suizos 18.— mas franqueo.

FOLLETO «SUIZA Y SUS INDUSTRIAS» :

Orientacién general sucinta sobre Suiza ; sus instituciones ; su economfa y sus industrias ; con una
mapa y numerosas ilustraciones.

Ediciones-en espafiol, francés, inglés, italiano, aleman.

Precio : Fr. suizos 2.10.

«INFORMATIONS ECONOMIQUES» :

Hoja informativa para el comercio exterior. Informa sobre los mercados extranjeros, los métodos
comerciales, las posibilidades de negocios, los intercambios comerciales y financieros.

Aparace semanalmente en dos idiomas : alemin y francés.

Subscripeién anual para el extranjero : Francos suizos 22.—.

Subscripcién para Suiza : Francos suizos 18.—.

Para toda clase de informes, dirijanse a la :

Oficina Suiza de Expansion Comercial

Servicio de Publicaciones

Place de la Riponne 3 LAUSANA Teléfono 22 33 33

Para obtener representaciones de Casas suizas

dirigirse a la

Oficina suiza
de expansion comercial

ZURICH
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