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o TEXTILES SULIZOS <~

Revista especial de la
Oficina Suiza de Expansion Comercial, Zurich y Lausana

REDACCION Y ADMINISTRACION : OFICINA SUIZA DE EXPANSION COMERCIAL, APARTADO 4, LAUSANA
« Textiles Suizos » aparece 4 veces al ano-~

Suscripcién : Espana :

Redactor jefe :

Dirigirse directamente a < SPRENTEX », Zurbano 29, Madrid. Otros paises: Francos suizos 20.—
CHARLES BLASER, Lausana

SUMARIO : El triunfo de la Moda de Paris, p. 34¢. — Paris reflorece, p. 35. — Sombreros de
Paris, p. 48.— Tejidos Suizos para los Estados Unidos, p. 50. — Carta de Londres, p. 52. — La
aristocracia de la seda, p. 54. — Una coleccion de calzado, p. 59. — El porvenir de la Fibrana,
p. 60. — Algunas novedades suizas, p. 63. — En donde suscribirse a las publicaciones de la
OSEC, p. 110. — Las publicaciones de la OSEC, p. 111. — Crdnica y a puntes, p. 123.
Indice de los anunciantes, p. 109.

Seguramente se halla en la Mitologia una aven-
tura de diosa o de ninfa que pudiera servir de tema

a un ¢ Triunfo de la Moda». Para adornar con sus,

Plumas, sus cintas v sus guirlandas de tela un Gobe-
lino de vivos vy delicados colores o poblar con sus
Personajes de bronce un grupo de donde surgen
haces de chorros irisados, cuando corren todas las
fuentes sobre un estanque majestuoso. En un Ver-
salles de ensuefio 0 mejor en uno de esos paisajes de
cielo y de piedras cuya belleza parece eterna y siem-
Pre nueva, bajo esa luz tornasolada que sélo ellos po-
Seéen: en un paisaje de Paris. Es un lugar donde
brota el ingenio. Un lugar de donde provienen,
desde hace siglos, como de un manantial de inspira-
Cién, modelos de belleza y de buen gusto.

Alli — y solamente alli — ha podido nacer la
MOda, nacer y vivir, abrirse en prestigiosas y atre-
vidas floraciones y desarrollarse en el cuadro de un
Jardin de tan acertado gusto.

Hay flores que no pueden trasplantarse bajo otros
cielos sin marchitarse o degenerar; asi ocurre con
la Moda. Necesita el aire de Paris y ningtn cui-

dado, ningtin arte sutil logran reemplazarlo. En los:

Peores momentos de la tormenta, quisieron aclima-
tar la Moda en Berlin, comprando complicidades a
Precio de oro. Ningtin modisto parisiense acept6

El Triunfo
de la
Moda
de Paris

AN

este suicidio. Algunos sin embargo se establccieron

en la otra orilla del Océano, en el <pais de las posi-
bilidades ilimitadas», en busca de un nuevo im-
pulso en condiciones materiales méas favorables.
i Qué desencanto! — Han vuelto, abandonando el
pais y sus ilusiones. «Séglo se puede crear en Paris»
dicen, y solamente alli han vuelto a hallar el clima
Gnico que permite la manifestacién de las ideas, su
realizacién y su lanzamiente.

Después de la liberacién, la alta costura pari-
siense ha tenido que luchar con dificultades de toda
clase — falta de materias y de mano de obra, impo-
sicién de restricciones — que ha sabido vencer. Hoy
su prestigio es en todas partes més brillante que
nunca y no hay pais que resista a su atraccion.
Donde quiera que estén, las mujeres de buen gusto
anhelan vestirse en Paris como la linda Miss Mar-
tha Firestone, de Nueva York, prometida de Wil-
liam Ford, nieto del fabricante de automéviles, que
acaba de llegar para comprar su ajuar y su traje

de boda. Reanudando asi la tradicién que simbo-

lizarian mujeres de los cinco continentes, buscando
su inspiracién y aportando su homenaje a Paris en
este « Triunfo de la Moda» que pudiera verse en un
Gobelino o en el bronce verdoso de una fuente de
Paris.
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