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10e semaine internationale
de la mode masculine, Cologne

La participation

Cette année, la Semaine internationale (le la mode
masculine — la dixième — groupait à Cologne, du 24 au
26 août, plus de 140 exposants étrangers, venus de
15 pays. La Suisse était représentée à cette manifestation
par 15 entreprises dont 10 groupées dans le stand collectif

du Syndicat suisse des exportateurs de l'industrie de
l'habillement. On y voyait des pardessus, des complets,
des vêtements de sport et de loisirs ainsi que des chemises,
des pyjamas, de la lingerie, des chapeaux et des

casquettes. La densité de la participation suisse se justifiait

suisse



par le fait que la République fédérale d'Allemagne absorbe
environ la moitié des exportations suisses de vêtements
masculins. Ce pays est également, après la Grande-
Bretagne, le principal acheteur de lingerie masculine
suisse. Pour maintenir cette position favorisée, malgré

une nette discrimination douanière, les fabricants suisses
font donc un effort particulier.

Cette année, le nombre des visiteurs a été plus élevé
encore que l'an dernier. A part les acheteurs allemands,
les exposants suisses reçurent des intéressés de tous les

pays occidentaux.
Grâce à sa situation centrale, la Suisse peut se placer en

bonne position dans la compétition européenne pour la
mode masculine parce que ses fabricants savent présenter
une mode tenant compte de divers courants mondiaux
dans une exécution de qualité supérieure. C'est là la raison
du succès de la confection masculine suisse, dans plusieurs
pays et avant tout en Allemagne fédérale. A côté de cela,
les producteurs suisses de vêtements masculins
entretiennent d'excellentes relations avec les pays du Benelux,
la France, la Grande-Bretagne et les pays Scandinaves.
La préférence de la clientèle va surtout aux complets et
manteaux de genre portable, en exécution très soignée.
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