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CREDO A L AUBE

Nous croyons a I’idée du service,
a la force de pénétration des réali-
sations effectives. C’est sous I'inspi-
ration de ces deux principes que nous
avons pris le départ. Et c’est pourquoi
nous ¢tions moins présents jusqu’a
ce jour dans les colonnes de la presse
que dans les ateliers des dessina-
teurs, ainsi que dans les salles de
tissage ou pres des longues tables
d’impression au cadre. Nous avons
conféré avec des couturiers, et dans
leurs ateliers, avec nos clients de la
confection; et ’on nous a vus dans
les avions des lignes intercontinen-
tales.

Tout cela, jusqu’a maintenant, s’est
fait a huis clos, pourrait-on dire. Et si
nous sortons aujourd’hui de notre
réserve, c’est en I’honneur du jubilé
de T’Association zurichoise de lin-
dustrie de la soie a laquelle nous
sommes affiliés. Car nous aimerions
nous associer dans la joie a cette féte.

*

Nous croyons au développement
continuel de Pindustrie textile par
I’évolution du vétement prét a porter.
Le besoin humain d’individualisation
ouvrira toujours, c’est bien naturel,
des possibilités a la couture, a la vente
des tissus au détail, offrant ainsi une
protection contre ’uniformisation
(!gms la masse. Mais parallelement,
Pindustrie de la confection s’efforce
de répondre aux désirs les plus indivi-
dualisés par une spécialisation pous-
sée tres loin,

Dés nos débuts, nous avons cher-
ché a satisfaire ces exigences accrues
ct 4 les rendre fécondes en produisant
des nouveautés, de véritables nou-
veautés, pour une utilisation indus-
trielle.

*

Nous croyons 4 la nécessité d’une
organisation de vente s’étendant au
monde entier, dans le domaine des
tissus de nouveauté. Le caractere de
la «nouveauté » impose inévitable-
ment une prudente limite de quantité i
pour la vente de chaque article sur
un méme marché. Pour pouvoir pro- ]\ .
duire des métrages intéressants au u
point de vue industriel, il est d’im-
portance décisive de placer un méme
article dans un grand nombre de pays.

" Nous pratiquons actuellement,

dans trente pays environ, ce jeu équi-
libré des contingents limités, répartis
sur une multitude de marchés. Il nous
D : )
permet d’éditer des dessins d’une
inspiration hautement exclusive en
des quantités qui nous assurent un
calcul des prix avantageux.

*

Nous croyons a l’efficience d’une
équipe relativement restreinte, 2 son
pouvoir d’adaptation et a sa vitalité.
Nous ne voulons pas d’une organi-

MARTY & CO.

sation surdimensionnée, qui trop Zurich
souvent favorise la routine et I'uni- :
formisation dans la médiocrité. Nous Suisse
cherchons a obtenir des chiffres de

vente élevés avec un petit nombre de Organza

imprimé main,
pure soie.
Madagascar,
coton uni

collaborateurs, réellement triés sur le
volet. Le plein emploi de notre per-
sonnel pendant Pannée entiere doit
nous aider a réduire le plus possible
35 le pourcentage des frais généraux
e dait convrir la vente. Finalement
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— et cela nous parait le plus 1mpot-
tant — nous voulons pouvoir tou-
jours dominer notre affaire d’un coup
d’ceil pour assurer 4 chacun de nos
clients un service individuel.

*

Nous croyons a nos propres idées,
si elles sont fondées sur des infor-
mations assez abondantes provenant
de tous les pays. C’est ainsi que notre
collection IMPRESSION d’¢té 1955
est la quintessence d’environ cing
mille croquis des meilleurs dessina-
teurs de Paris, Lyon, Milan, Come ct
Zurich. Aux projets achetés, il faut
ajouter les idées de nos propres ate-
liers. Mais le travail de notre départe-
ment artistique ne se borne pas a cet

aspect de la création: chaque dessin
est examiné, sous I’angle de son uti-
lisation pratique, avec des personna-
lités déterminantes du monde de la
mode puis artistement mis en cou-
leurs, conformément aux idées expri-
mées dans les collections patisiennes.

Si nous présentons pour la pre-
miére fois, pour été 1955, a coté des
dessins REISER-COUTURE unc
collection de décors plus petits et plus
faciles a utiliser, nous pouvons 2a
juste titre les munir de notre marque
de fabrique, ce qui fait leur intérét,
pour la vente au détail comme pour
les industries transformatrices.

*

Nous croyons a la contagion de
P’enthousiasme et de I’idéalisme. En
voulez-vous une preuve? Notre
revue des tissus REISER dans les
collections de 1954 des grandes mai-
sons de couture en gros vous l’ap-
porte ! Les modeles que nous vous
présentons ici sont arrivés a Zurich
— pour étre photographiés par Rolf
Lutz — six jours apreés que nous
ayons demandé a nos clients, dans le
monde entier, de nous les adresset.
N’est-ce pas 1a un beau record de
vitesse et une raison pour nous de
remercier ici tous ceux qui ont
contribué a 1’établir ?
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