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Die Medien als
ethnologischer
Berufsalltag

Facetten beruflicher Praxis und
wissenschaftlicher (Selbst)reflexion

Werner Bellwald & Thomas Antonietti

Die klassischen Arbeitsfelder wie Uni-
versitiat, Museen und Forschung ausklam-
mernd, konzentrieren wir uns fiir einmal
auf Ethnologen und Volkskundler in einem
wichtigen beruflichen Umfeld: den Medien.
Vielleicht noch mehr als in der Konkurrenz
der Disziplinen und in den Abteilungen der
Museen miissen Kulturanthropologen (um
uns den generalisierenden Begriff zu gestat-
ten) in der Medienarbeit sich und ihr Hand-
werk unter Beweis stellen. Doch konnen sie
in Zeitung, Radio und Fernsehen ihre spezi-
fische Methode, einen andern Blick oftmals
auch direkter und 6ffentlichkeitswirksamer
einsetzen.

Die Gesprache um die Berufsbezeich-
nung, Berufspraxis und deren Einschatzung
zielen nicht in erster Linie nach der vorder-
grindigen Frage, was vom universitaren
Gepack auf dem spéteren Lebensweg von
Nutzen sei. Wir denken eher an die Pole von
Selbstbild und Fremdbild, die in einer Wis-
senschaft unerlasslich sind, der Selbstrefle-
xivitat zum Selbstverstdndnis geworden ist.
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Weniger die Problematik der «angewandten
Ethnologie/Volkskunde» oder gar die Fra-
gen nach einer «Aktionsethnologie» stehen
demnach im Vordergrund (auch wenn die
hier behandelte Thematik diese beriihrt und
sich einige Antworten in diese Richtung be-
wegen). Vielmehr geht es uns um das Ver-
haltnis zwischen Volkskunde/Ethnologie
bzw. deren Studium einerseits und fach-
fremder bzw. fachferner Berufspraxis
anderseits; einer Berufspraxis iibrigens, die
sich nicht nur als wesentlich fachnéaher,
sondern auch als aufschlussreich fiir eine
Innen- und Aussensicht erweisen sollte.

Und schliesslich: Das Interesse am
Miindlichen und Visuellen von Kultur, aber
auch Methoden wie Beobachtung und Be-
fragung lassen die Affinitat von Ethnologie
und Volkskunde zu den elektronischen wie
zu den gedruckten Medien als offensicht-
lich erscheinen.



Gesprach mit Rolf
Probala, Ethnologe
und Redaktionsleiter
bei Fernsehen DRS

Rolf Probala studierte nach einer kauf-
mannischen Lehre und der Matura auf dem
zweiten Bildungsweg an der Universitat
Ziirich Ethnologie, Wirtschafts- und Sozial-
geschichte und machte Feldforschungen in
Nigeria und im Iran. Wéahrend langerer Zeit
war er Redaktor bei Radio DRS, wo er un-
ter anderem die Drittwelt-Rubrik «Stidsicht»
realisierte. Heute ist er Redaktionsleiter der
Tagesschau beim Schweizer Fernsehen DRS.

Welches ist Ihre heutige Berufsbezeichnung?

Meine offizielle Berufsbezeichnung ist
«Redaktionsleiter Tagesschau». Aber beim
Ausfiillen von Formularen schreibe ich
meist «Journalist und Ethnologe».

Aus welchem Grund verstehen Sie sich als
Ethnologe: aus Griinden der Ausbildung, der
Berufspraxis, der Arbeitsthemen?

Die Ethnologie verleiht das Sensorium
fiir den anderen Blickwinkel und verhilft zu
einem andern Zugang zu den Themen. Die
intensive Beschaftigung mit Ethnologie
priagte meine Arbeit als Journalist —
Ethnologie ist Teil meines Berufs.

Was ist fiir Sie das typisch Ethnologische an
Threr Arbeit? Das heisst, wo und wie kommt die
ethnologische Ausbildung und Berufserfahrung
in Threr heutigen Tatigkeit konkret zum Tragen?

Vor allem in der Art, wie ich Themen
angehe. Ethnologie scharft die Wahrneh-
mung fiir vollig andere, ungewohnte
Perspektiven — sowohl in Bezug auf die
Behandlung der Themen als auch der kriti-
schen Reflexion des Nachrichtengeschafts
als solchem. Im Newsbusiness lauft sehr
vieles ritualisiert ab. Und die Zuschauerin-
nen und Zuschauer erwarten dies auch.
Eine Tagesschau ist ein «Hochamt des
Tagesgeschehens». Aber mit Ritualen lasst

sich auch kreativ umgehen. Und gelegent-
lich lasst sich dieses Ritual auch brechen. Da
ist der «ethnologische Rucksack» sicher eine
Hilfe.

Inwiefern spielte Ihr ethnologisches Selbst-
verstindnis bei Ihrer friiheren Titigkeit bei Radio
DRS eine Rolle?

Beim Radio habe ich «ethnologische The-
men» im engeren Sinne bearbeitet als heute
bei der Tagesschau. Anfangs der 80er Jahre
haben wir die verstaubten Landwirtschafts-
sendungen zu einer modernen Kommuni-
kation zwischen Bauern, Landwirtschafts-
industrie und Konsumenten umgebaut. Die
Sendung «Agrar» war wahrend Jahren sehr
erfolgreich. Ich habe damals nichts anderes
gemacht, als eines meiner ethnologischen
Lieblingsthemen — peasant society — medial
fiir Schweizer Verhiltnisse umgesetzt. Die
einstiindige Dokumentarsendung «Lander
und Volker» war eine moderne «Volkerkun-
desendung» im besten Sinne des Wortes.
Wir haben darin authentisch fremde Kultu-
ren portratiert und uns auch intensiv mit
der Entwicklungshilfe auseinandergesetzt.
Und die wochentliche trendaktuelle Rubrik
«Stidsicht» schliesslich war sowohl ein
Drittwelt-Medienprojekt als auch eine
Informationssendung zu wichtigen Ent-
wicklungen in Wirtschaft, Politik und Kul-
tur im Stiden — aus dem Blickwinkel des
Stidens. Wir haben parallel zu unserer
redaktionellen Arbeit in den fiinf Siidsicht-
Jahren etwa zwei Dutzend Journalistinnen
und Journalisten aus dem Siiden so ausge-
bildet, dass sie fiir westliche Medien
arbeiten konnten. Leider ist die Sendung
radiointernen Spariibungen und Kleinkra-
mereien zum Opfer gefallen. Die «Idee
Stidsicht» ist heute aktueller denn je.

Verinderte die Berufspraxis Ihre Auffassung
iiber das Fach Ethnologie?

Eher umgekehrt. Da ich wahrend des
Studiums immer journalistisch gearbeitet
habe, blieb der Kontakt zu den Realitaten
der Schweiz und der Schweizer Medienwelt
erhalten. Ich habe mich deshalb auch wah-
rend des Studiums immer gefragt, wie
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handfest und gesellschaftlich relevant das
Thema ist, mit dem ich mich gerade beschf-
tige. Mich hat vor allem das Leben in seiner
ganzen widerspriichlichen Vielfalt interes-
siert, der soziale Wandel, die Folgen des
Aufeinanderpralls von Kulturen, die Vertei-
lung der Ressourcen, die Fragen der Macht
und die enorme Kreativitat der Menschen,
mit all dem umzugehen. Die grossen theo-
retischen Hohenfliige in den Seminar-
rdumen waren weniger nach meinem
Geschmack. Ich musste raus, dorthin wo
das Leben stattfindet.

Sind spezifisch ethnologische Methoden und
Grundsitze in der medialen Alltagspraxis
anwendbar oder sind sie diesbeziiglich untaug-
lich? Oder gehen sie angesichts der Zwiinge des
Mediums (Zeitdruck, Einschaltquoten, redak-
tionelle Vorgaben) ganz einfach unter?

Ethnologische Themen im engeren Sinne
kommen in der Tagesschau selten vor. Eine
Nachrichtensendung lauft nach bestimm-
ten Gesetzmassigkeiten. Unsere Aufgabe ist,
tiber die wichtigen Ereignisse in Politik,
Wirtschaft und Gesellschaft zu informieren
und erste Verstandnishilfen dazu zu bieten.
Aber die Art, wie wir dies machen, lasst viel
Spielraum. Und da ist der ethnologische
Blick sehr niitzlich. Wir haben zum Beispiel
wahrend des Jugoslawienkrieges neben den
bekannten Bildern iiber Kdmpfe, Massaker
und Konferenzen auch immer die Betroffe-
nen zu Wort kommen lassen — oft waren
dies Fliichtlinge aus Bosnien in der Schweiz.
Auf diese Weise konnten wir sehr hautnah
und fair zeigen, wie sehr der Krieg in Ex-
Jugoslawien auch uns in der Schweiz be-
trifft. Wir versuchen immer wieder, die
grosse Weltpolitik auf die Ebene der Betrof-
fenen herunterzuholen. Und dann ist eine
Newsredaktion wie die Tagesschau selbst
auch eine Art Subkultur und von daher fiir
ethnologische Beobachtungen ein interes-
santes Feld.

Inwiefern entsprechen sich ethnologische
und journalistische Praxis? Konnte der Journa-
lismus als eine Art Feldforschung angesehen
werden oder als eine Ethnographie der Aktua-
litat?
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Journalismus ist ein Handwerk, das man
beherrschen muss, wenn man gute Arbeit
machen will. Und die journalistischen
Handwerksregeln decken sich nicht immer
mit jenen der Ethnologie. Doch gewisse
Fahigkeiten sind guten Ethnologen und
Journalisten durchaus gemeinsam: Intui-
tion, eine gewisse unbedarfte Art zu fra-
gen, Selbstverstandliches oder scheinbar
Evidentes in Frage zu stellen, der Ober-
flache nie zu trauen, dem Gegenstand
addquate Recherchemethoden zu finden
und — nicht zuletzt — sich und der Sache
gegentiber fair und redlich zu bleiben.

Gesprach mit Martin
Heule, Volkskundler
und Redaktor bei
Radio DRS

Martin Heule studierte nach einer Aus-
bildung zum Sekundarlehrer in Fribourg
zwischen 1980 und 1985 an der Universitat
Ziirich Volkskunde, Volksliteratur und Psy-
chologie. Mit den Volkskundlern Arnold
Niederer und Ueli Gyr machte er unter an-
derem Feldiibungen in Graubtinden und in
Arvieux (Hautes Alpes de Provence). Heute
ist er Redaktor beim Schweizer Radio DRS.

Wie nennen Sie sich, wenn Sie nach Ihrem
Beruf gefragt werden?

Angestellt bin ich als Programm-
mitarbeiter, als Programmschaffender; sonst
schreibe ich Journalist BR.

Aus welchem Grund verstehen Sie sich als
Volkskundler: aus Griinden der Ausbildung, der
Berufspraxis, der Arbeitsthemen?

Aufgrund der Ausbildung.

Und was wire typisch volkskundlich an Ih-
rer Arbeit? Ich meine, wo und wie kommt die
volkskundliche Ausbildung und Berufserfahrung
in Ihrer heutigen Titigkeit konkret zum Tragen?



Einerseits ist es der traditionelle Kanon
des Fachs, zu dem Fragen auftauchen und
zu denen ich etwas zu sagen habe. Das
zweite ist der spezifische volkskundliche
Blick, so wie ich ihn gelernt habe.

Welche Sichtweise macht denn diesen viel-
zitierten «volkskundlichen» Blick aus und wo
sind Sie auf ihn gestossen?

In Ziirich bei Arnold Niederer und bei
seinen AssistentInnen. Nun ist ja dieser
volkskundliche Blick seit Richard Weiss
nichts Neues mehr. Ich verstehe darunter,
dass man in erster Linie nach der Funktion
(;lessen fragt, was wir als volkskundliche
Ausserungen bezeichnen. In der Praxis
heisst das jeweils, dass man sich nicht zu
schade ist, bei den Leuten selbst nachzufra-
gen, weshalb sie etwas tun und weshalb sie
es so und nicht anders tun. Ich beobachte
heute, wie viele Volkskundler oder Ethno-
logen nicht mehr hingehen und Fragen
stellen. Sie kennen die Antworten im vor-
aus. Sie gehen lieber in die Bibliothek und
studieren dort einige Biicher, als dass sie
sich aussetzen und etwas fragen. Arnold
Niederer war mit uns konkret im Feld, er
gab uns Aufgaben und tiberpriifte sie auch.
Er war wirklich ein Vorbild. Wir waren bei-
spielsweise in Ilanz und am Abend fragte
uns Niederer der Reihe nach: «Was haben
Sie gesehen?» Wir wussten keine Antwort.
Thm selbst waren bereits am Sonntag abend
auf dem Bahnhof die vielen jungen Leute
aufgefallen, die auswarts zur Arbeit abrei-
sten, und er hatte mit ihnen gesprochen.
Oder er hatte Affichen zu einer Veranstal-
tung zu x-einem Thema entdeckt — wir hat-
ten nichts gesehen.

Inwiefern spielt nun Ihr volkskundliches
Selbstverstiandnis bei der heutigen Titigkeit bei
Radio DRS eine Rolle?

Wichtig sind in meinem Beruf die Instru-
mente, die ich zu benutzen gelernt habe. Ich
bearbeite ja nicht nur volkskundliche
Themen, sondern auch andere. Und hier ist
das Beherrschen der Instrumente wichtig,
weniger das Beherrschen der volkskund-
lichen Literatur.

Veriinderte die Berufspraxis Ihre Auffassung
iiber das Fach Volkskunde? Ich meine damit
nicht so sehr die Frage nach der Brauchbarkeit
einzelner Veranstaltungstypen fiir die Praxis,
sondern ob der Berufsalltag neue Ansichten oder
Ansiitze zu Methoden, Konzepte, Themen eroff-
nete.

Aus der Perspektive meines Berufes
scheint mir heute, dass die Praxis meines
Faches sehr hermetisch ist. Sie bewegt sich
vorwiegend innerhalb der Universitat,
ihrer Publikationen — und deren Sprache.
Das ist ein abgeschlossener Zirkel. Wenn ich
etwa gefragt werde, was Volkskunde sei,
dann antworte ich nicht mit all den Erkla-
rungen von empirischer Kulturwissen-
schaft oder Kulturanthropologie, sondern
sage beispielsweise: Volkskundlich ist,
wenn ein Volkskundler in einem volks-
kundlichen Organ einen Aufsatz schreibt.
Gleichzeitig verstehe ich aber auch, dass das
so sein muss. Wéhrend des Studiums hatte
ich Niederer einmal gefragt, worin denn der
Unterschied zwischen Journalismus und
Wissenschaft liege. Er antwortete, dass ein
journalistischer Artikel ebenso wissenschaft-
lich sein konne wie ein wissenschaftlicher.
Aus dieser freieren Perspektive ist vieles
im Bereich Journalismus sehr aufschluss-
reich. Jane Kramers «Sonderbare Europaer»
sagt mehr tiber Burgunder und Kroaten als
viele Biicher in volkskundlichen Seminarien.

Sind spezifisch volkskundliche Methoden
und Grundsitze in der medialen Alltagspraxis
anwendbar oder sind sie diesbeziiglich untaug-
lich, gehen sie angesichts der Zwinge des
Mediums (Zeitdruck, Einschaltquoten, redak-
tionelle Vorgaben) ganz einfach unter?

Ich habe bereits erwahnt, was wir als
volkskundliche Perspektive gelernt haben,
als Kommunikation, und diese Dinge niit-
zen sicher auch. Selbst wenn man dem nicht
bis ins Detail nachleben kann, aus Zeitdruck
beispielsweise. Und dann kommt noch et-
was anderes dazu: Man ist gezwungen, sehr
schnell klar zu formulieren, was man macht
und was man will. An dieser Stelle erinne-
re ich an die Geschichte Morgenthalers, in
der er erzahlt, wie er als Tourist in New
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York immer ungeniessbaren Milchkaffee
vorgesetzt kriegt, bis er sich eines Tages
vergisst, auf den Tresen haut und nach
schwarzem Kaffee ruft, den er ja auch im-
mer bestellt hatte. Nach diesem Wutaus-
bruch erhdlt er den gewiinschten Kaffee
dann auch. Er hat sich als Tourist geoutet.
Mir scheinen die Volkskundler manchmal
auch wie solche, die die ganze Zeit Briihe
saufen. Man braucht die Leute nicht fiir
diummer zu halten, als sie sind.

Unterscheidet sich die Arbeit Ihrer nicht
ethnologisch ausgebildeten KollegInnen von
Ihren Sendungen? Was wire in einem solchen
Falle «typisch volkskundlich»?

Von der Arbeitsweise her werde ich
nicht als Volkskundler erkannt, denn es gibt
nicht tausend Moglichkeiten, eine journa-
listische Arbeit zu machen. Zudem sind die
Arbeiten nicht nur vom Studium des jewei-
ligen Kollegen abhdngig. Und fiir alle gilt,
gute Fragen zu stellen, d.h. Fragen, die an
eingefahrenen Meinungen und an Zeit-
geistigem riitteln. Zum Beispiel schiittet
doch jedes Heftli gerne die volle Sympathie
iiber jede Minderheit, wo auch immer auf
der Welt sie ist (am liebsten moglichst weit
weg), aus; klagt gleichzeitig die entspre-
chenden Staaten an, die durch Schulen,
Elektrizitat, Telefon und Bagger deren alte
einmalige Kultur zerstoren. Hier sollten
doch Leute mit einem volkskundlichen Blick
differenziert Gegensteuer geben. Es sollten
dies alle der Aufkldarung verpflichteten
Journalisten tun, Ethnologen haben aber
vielleicht die offeneren Ohren. Volkskund-
liche Beitrage haben einen gesellschaft-
lichen Bezug, alle konnen mitreden, sind
sozusagen Experten. Deshalb sind diese Ar-
beiten gefragt und die HorerInnen- und
LeserInnenschaft diskutiert sie gerne.

Und inwiefern entsprechen sich ethnolo-
gische und journalistische Praxis? Konnte der
Journalismus als eine Art Feldforschung ange-
sehen werden oder als eine Ethnographie der
Aktualitit?
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Wenn es guter Journalismus ist, ja. Gute
journalistische Arbeit ist meiner Meinung
nach dann geleistet worden, wenn am
Schluss keine Fragen offen sind bzw. wenn
Fragen gestellt worden sind, die nicht auf
der Hand lagen. Ein Beispiel, an dem ich
gerade arbeite: Uberall wird interpretiert,
die Erfolge der Esoterik hangten zusammen
mit dem rationalistischen Denken in unse-
rer Gesellschaft, mit dem Rationalismus, der
tiberall tiberhand nehme. So und dhnlich
wird das bei allen Gelegenheiten behauptet
und weitergesagt. Ich stellte mir die Frage,
ob das tiberhaupt zutreffe.

In welcher Hinsicht?

Unsere Gesellschaft besticht doch durch
ihre Irrationalitat: in der Politik, in der Wirt-
schaft, in den zwischenmenschlichen Bezie-
hungen — Entscheide werden doch nicht
nach rationalen Kriterien gefallt.
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